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РЕФЕРАТ
Дo магiстерськoї дисертації Іванець Оксани Миколаївни на тему: «Заголовки газет і журналів київських закладів вищої освіти». Кафедра видавничої справи та редагування Національного технічного університету України «Київський політехнічний інститут імені Ігоря Сікорського», Київ – 2022 рік.
Магістерськa дисертація склaдається зі вступу, трьoх роздiлів, виснoвків, списку викoристаної літератури, додатків. Загальний обсяг дослідження становить 99 сторінок, з них 85 сторінок основного тексту.
Aктуальність oбраної теми зумовлює те, щo студентська преса обумовлена глибинними процесами розвитку сфери соціальних комунікацій, становлення епохи інформаційного суспільства, появою нових каналів поширення інформації (Telegram), новітніх технoлогій її збору та опрацювання. Рoль загoловка газетнo-журнальних видань київських закладів вищої oсвіти (ЗВО) дійсно знaчна, оскільки він стaвить за мету привернення уваги читача, його зацікавлення і навіть вираження, лише після цього виконує свою інформативно-розв’яснювальну функцію, а саме пoвідомити читача про зміст статті, публікації тощо.
Метoю магістерської дисертації є з’ясування визначення поняття «загoловок», його роль, типи та функції, а також виконання аналізу, порівняння газетно-журнальних видань київських закладів вищої освіти.
У магістерській дисертації предстaвлено aналіз типологій заголовків газетних видань (ЗВО), на прикладі газет: «Київський політехнік», «Київський університет». Тaкож проведено характеристику заголовків журнальних видань Київського університету  імені Бориса Грінченка, Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана та комплектів газет (2020-2021 роки)  Київського політехнічного інституту імені Ігоря Сікорського (КПІ ім. Ігоря Сікорського), Київського національного інституту імені Тараса Шевченка (КНУ імені Тараса Шевченка).
Науковa новизнa отриманих результатів полягає в обґрунтуванні та порівнянні заголовків газетних і журнальних видань київських (ЗВО) до повномасштабної російської агресії на території України та під час: на прикладі комплектів газет за 2022 рік (КПІ ім. Ігоря Сікорського), (КНУ імені Тараса Шевченка).
Ключові слoва: газетно-журнальні видання, заголовок, газетний заголовок, заголовковий комплекс, заклади вищої освіти (ЗВО), російська агресія, війна, Telegram-канали, студентська преса. 
ABSTRACT
For the master's thesis of Oksana Ivanets on the topic: «Headlines of newspapers and magazines of Kyiv institutions of higher education». Department of publishing and editing of the National Technical University of Ukraine «Ihor Sikorsky Kyiv Polytechnic Institute», Kyiv – 2022.
The master's thesis consists of an introduction, three chapters, conclusions, a list of references, and appendices. The total scope of the study is 99 pages, of them 85 pages of the main text.
The topicality of the chosen topic is determined by the fact that the student press is conditioned by the deep processes of the development of the sphere of social communications, the formation of the era of the information society, the emergence of new channels of information dissemination (Telegram), the latest technologies for its collection and processing. The role of the headline of newspaper and magazine editions of Kyiv higher education institutions is really significant, as it aims to attract the reader's attention, interest and even expression, only after that it fulfills its informative and explanatory function, namely to inform the reader about the content of the article, publication, etc.
The purpose of the master's thesis is to clarify the definition of the concept of «headline», its role, types and functions, as well as to perform an analysis and comparison of newspaper and magazine publications of Kyiv institutions of higher education.
The master's thesis presents an analysis of the typologies of the headlines of newspaper publications of higher education institutions, using the example of the following newspapers: «Kyiv Polytechnic», «Kyiv University». The characteristics of the headlines of the magazine editions of Borys Grinchenko Kyiv University, Vadym Hetman Kyiv National University of Economics and sets of newspapers (2020-2021 years) of Ihor Sikorskyi Kyiv Polytechnic Institute and Taras Shevchenko Kyiv National Institute were also characterized.
The scientific novelty of the obtained results lies in the substantiation and comparison of the headlines of newspaper and magazine publications of Kyiv institutions of higher education before the full-scale russian aggression on the territory of Ukraine and during: on the example of sets of newspapers for the year 2022 of the Kyiv Polytechnic Institute named after Ihor Sikorsky, Kyiv National University named after Taras Shevchenko.
Key words: newspaper and magazine publications, headline, newspaper headline, headline complex, institutions of higher education, russian aggression, war, Telegram channels, student press.
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ВСТУП
У сучасному інформаційному світі, серед безмежної кількості інформації, роль заголовків як надійного засобу залучення уваги зростає. Заголовок – це перше, на що звертає увагу читач, коли бере до рук газету чи журнал. Саме заголовки допомагають читачу зорієнтуватися в потоці інформації, вони рекламують, привертають увагу своєю актуальністю, інформативністю та незвичністю.
За допомогою влучного заголовка можна привернути увагу потенційних читачів, інтригувати, зацікавлювати. Також за допомогою заголовків може здійснюватися й маніпулятивний вплив на аудиторію.
Продуманий, прагматичний газетний і журнальний заголовок київських (ЗВО) заохочує студентів ознайомитися із матеріалом, прочитати статтю. Влучний заголовок ефективно презентує тему, ідею, спонукає читачів до прочитання публікації.
Актуальність дослідження полягає в узагальненні знань про газетні та журнальні заголовки видань київських (ЗВО), їхньої цільової аудиторії з точки зору інтересів, пріоритетів, завдань. Для аналізу газетно-журнальних видань київських закладів вищої освіти взято: журнали Київського університету імені Бориса Грінченка «Освітологія», «Освітологічний дискурс», Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана «Університетська освіта», «Міжнародна економічна політика» та комплекти газет за 2020-2022 роки (КПІ ім. Ігоря Сікорського) «Київський політехнік», (КНУ імені Тараса Шевченка) «Київський університет.
Важливість вивчення газетно-журнальних текстів очевидна тому, що попри потужний розвиток таких засобів масової комунікації як радіо та телебачення, газета і журнал продовжують займати важливе місце в житті сучасного суспільства.
Заголовок газетних і журнальних видань київських (ЗВО) – це корисний інструмент пошуку матеріалу для ознайомлення з періодичними виданнями, він здатний привернути увагу студентів тa ознайомити із культурними, університетськими подіями, проблемами, успіхами (ЗВО).
Добір вдалого та доцільного заголовка потребує від автора професійних вмінь, навичок та творчих здібностей. За допомогою заголовків газет і журналів київські (ЗВО) привертають та зацікавлюють увагу не тільки студентів, викладачів, а також абітурієнтів, які хочуть дізнатися про навчання та студентське життя університетів, інститутів України.
З початком вторгнення російської федерації на території України активно почали працювати студентські мас-медіа. Головним порталом поширення інформації для студентів київських (ЗВО) стали газетно-журнальні видання та Telegram-канали. Під час воєнних дій змінився газетно-журнальний стиль. Основна мета газетного і журнального тексту в період війни – це донесення правдивої інформації до читача про воєнні злочини росії на території України, а також надання інформації студентам, викладачам, абітурієнтам про навчальний план, воєнний стан, життя на окупованих і визволених територіях та про події у київських (ЗВО) в умовах війни.
Об’єктом дослідження є заголовки газетних і журнальних видань київських (ЗВО), а предметом – мовностилістичне втілення, оформлення заголовкового комплексу на сторінках видань журналів Київського університету імені Вадима Гетьмана, Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана та газет Київського політехнічного інституту імені Ігоря Сікорського, Київського національного університету імені Тараса Шевченка.
Мета дослідження: схарактеризувати сутність, функції та види заголовків газетних і журнальних видань київських (ЗВО), а також провести їх аналіз та порівняння до повномасштабної війни й під час.
Мета дослідження передбачає виконання таких завдань:
1.
Вивчити загальну характеристику поняття «заголовок» та його види, функції, структуру.
2.
Схарактеризувати заголовок у виданнях київських (ЗВО): на прикладі, журналів Київського університету імені Бориса Грінченка «Освітологія», «Освітологічний дискурс» та Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана «Університетська освіта», «Міжнародна економічна політика».
3.
Виконати аналіз типології заголовків газетних видань за 2020-2021 роки (КПІ ім. Ігоря Сікорського) та (КНУ імені Тараса Шевченка).
4.
Порівняти заголовки газет київських (ЗВО) до повномасштабної російської агресії на території України й під час: на прикладі комплектів газет за 2022 рік «Київський політехнік», «Київський університет».
Новизна дослідження полягає у вивченні та порівнянні газетних і журнальних заголовків київських (ЗВО) до повномасштабної російської агресії й під час. Виконано аналіз заголовків у студентських Telegram-каналах, які інформують про воєнні злочини росії на території України, а також проведено опитування «Заголовок як складова частина газетно-журнальних видань» серед студентів (КПІ імені Ігоря Сікорського), що дає результати про значення заголовка у студентській періодиці. 
Методи: контент-аналіз (аналіз заголовків газетно-журнальних видань київських закладів вищої освіти); індуктивний метод (розгляд поняття, типології, функції заголовка та перехід до узагальнення); описовий та порівняльний методи (дослідження структури заголовків та їх порівняння).
Джерельну базу магістерської дисертації становлять монографії, кандидатські дисертації, статті, наукові роботи, а також матеріали Інтернет-ресурсів. Також використано праці вчених із різних галузей лінгвістики, редакторської справи, журналістики, філософії, а саме: В. Ф. Іванова, В. Й. Здоровеги, В. В. Різуна, М. С. Тимошика, В. Шевченка, О. М. Левчук, Т. О. Скороход, О. О. Гусак, І. І. Курліщук, О. В. Тріщук, Н. М. Фіголь та інших. 
Теоретичне значення. Вперше було досліджено та проаналізовано заголовковий комплекс газетно-журнальних видань київських (ЗВО) і студентські Telegram-канали до війни та під час, також розкрито зміст, типи, форми й найбільш поширенні види заголовка. Отримані результати показують загальні теми та рубрики, які притаманні кожному виданню.
Практичне значення полягає в тому, що результати аналізу та порівняння газетно-журнальних видань київських (ЗВО) можуть використовувати студенти під час підготовки написанні наукових досліджень. Вони можуть бути корисними для науковців-істориків, які досліджують події, проблеми, досягнення та студентське життя у київських (ЗВО) й зміни, які відбулися під час активної фази війни в Україні.
Зміст магістерської дисертації: вступ, три розділи, висновки, список використаної літератури та додатки. Розділ 1 містить теоретичні засади дослідження поняття «заголовок», його роль, типологію та функції. Розділ 2 визначає особливості заголовків сучасних газетних і журнальних видань київських закладів вищої освіти. Розділ 3 досліджує значення заголовків у київських виданнях закладів вищої освіти під час воєнного стану в Україні. У Висновку узагальнено інформацію, отриману в ході проведеного дослідження, та сформульовано основні висновки.
РОЗДІЛ 1
ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ДОСЛІДЖЕННЯ ЗАГОЛОВКІВ 
ГАЗЕТНИХ І ЖУРНАЛЬНИХ СТАТЕЙ
1.1.
Поняття «заголовок»: його роль, типологія та функції
Газетно-журнальна преса завжди відігравала важливу роль у культурному, громадському та політичному житті людства. Це не тільки індикатор політичних, економічних, культурних і соціальних проблем суспільства, своєрідне «дзеркало» подій, що відбуваються навколо, а й помічник людини у виборі життєвих смислів, орієнтирів, пріоритетів.
У газетних і журнальних публікаціях ключову роль відіграє заголовок, який є ефективним засобом впливу на читача. Гарна назва значно підвищує конкурентоспроможність періодичного видання. У друкованому вигляді заголовок займає найсильніші позиції. Ефективність газетного і журнального тексту багато в чому визначається його заголовком, оскільки, як відомо, за допомогою вміло складеного заголовка легше переконати читача. Тому імідж газети чи журналу залежить від характеру та оформлення заголовків, а також впливу того чи іншого видання на читача: змістовна стаття з неправильно обраним заголовком не помічається, а навіть досить посередня стаття може отримати популярність завдяки яскравому, виразному заголовку. Він є одними з найважливіших елементів оформлення газети і журналу, оскільки привертає увагу читача. Заголовки газетно-журнальних видань допомагають читачеві швидко ознайомитися з проблемою, скласти уявлення про зміст матеріалів, вибрати найважливіше і цікаве. Характер і оформлення заголовків багато в чому визначає, чи буде прочитаний той, чи інший матеріал.
Поняття «заголовок» знаходиться в центрі уваги лінгвістів, журналістів та редакторів, оскільки він виступає в головній ролі тексту, що розкриває свої можливості в процесі розгортання текстової інформації. Існують різноманітні підходи щодо дефініювання заголовка, тому що його розуміють як перший рядок тексту, що виділений графічно і містить у собі назву твору. Заголовок виступає головним компонентом тексту, що дає змогу читачеві перше уявлення про книгу, статтю, публікацію, нарис, найголовніше, він формує настрій перед прочитанням.
Ознаки та поняття «заголовок» висвітлено у працях багатьох вчених, а саме: В. Ф. Іванова, І. І. Ілліва, М. С. Тимошика, В. В. Різуна, Л. І. Майбороди, О. В. Тріщук, Н. М. Фіголь та інших. Кожен вчений намагається розглянути якомога ширше коло проблем, пов’язаних із заголовком тексту, його статусом, кількістю функцій, класифікацією тощо.
Точне визначення поняття «заголовок» важко виділити, адже існують різні погляди щодо його інтерпретації. Доктор філологічних наук, професор, президент Академії української преси В. Ф. Іванов у своїй праці «Техніка оформлення газети» зазначає, що: «заголовок – це складова частина, постійний елемент газети – незмінний, повсякденний, завжди присутній у газетному номері» [10]. Визначення поняття «заголовок» у праці В. Ф. Іванова актуальне, оскільки саме від заголовка дуже часто залежить ефективність самого газетного тексту, адже відомо, що вміло складений заголовок може краще допомогти змінити точку зору читача, ніж сам зміст. Завдяки заголовку читач швидко знайомиться зі змістом номера, розуміє про, що йдеться у публікації, бачить важливість пропонованої йому інформації, та що саме буде цікавим йому.
Найкоротше і найпростіше визначення поняття «заголовок» може бути таким: «заголовок – це назва твору або окремих його частин». Однак у контексті видавничої справи та редагування таке загальне визначення потребує уточнення, конкретизування. Більш точне та узагальнене визначення поняття «заголовок» висвітлене у статті «Мовні засоби увиразнення заголовків у сучасних медіа» О. В. Тріщук та Н. М. Фіголь, вони зазначають: «заголовок – це фактично перше слово, з яким автор звертається до читача, це складник матеріалу, який висловлює головну думку журналіста й тему матеріалу, розташований окремо від тексту і є самостійною мовною одиницею» [39]. Погоджуючись із думкою авторів, можна уточнити, що заголовок дозволяє сформувати єдиний суцільний текст, його можна називати безпосереднім початком тексту, формально-смисловим відрізком змісту публікації. Прочитавши його, можна сформувати уявлення, про те, якими саме будуть наступні частини тексту.
Автор книги «До проблем способів та засобів увиразнення газетного заголовка» Л. І. Майборода надає визначення: «заголовок – це не просто назва твору чи його частини, що друкується над текстом, це перше слово, з яким автор газетної статті звертається до читачів, це постійний, незмінний елемент газети, кодифікатор змісту статті, який репрезентує головну думку автора й тему матеріалу» [27]. Науковець розглядає заголовок – як один найважливіших структурних елементів тексту газетного і журнального видання, що справляє враження на читача. Його брак у тексті, в сучасних реаліях, може взагалі не викликати зацікавлення інформаційним повідомленням того, хто його переглядає.
Заголовок виражає основну мету привернути увагу читача, викликати його зацікавленість та інтерес до змісту друкованого матеріалу, допомагає зорієнтуватися в різноманітності інформації. 
У праці «Заголовок як проблема перекладу», І. І. Іллів вважає: «заголовок концентрує в собі властивості окремого слова й убирає у себе в узагальненому вигляді те, що потім знаходить своє втілення» [11]. Автор відносить заголовок до одного зі значущих елементів газетно-журнального тексту, від якого залежить успіх всього видання. Він допомагає читачеві ознайомитися із газетою чи журналом, швидко отримати інформацію, виділити у ньому головне і другорядне. Оскільки, газетні і журнальні заголовки несуть певну інформацію про зміст публікації, водночас вони мають емоційне забарвлення, збуджують інтерес та заохочують читацьку аудиторію до ознайомлення з даною публікацією.
Українська журналістка А. М. Коваленко зазначає, що «заголовок передає мету повідомлення експліцитно, тим самим встановлює контакт з читачем і викликає цікавість до матеріалу» [15, с. 19].
Можна виділити основні ознаки та призначення газетного-журнального заголовка:
· зацікавити читача;
· стисло й виразно донести до читача головну ідею видання;
· привернути увагу читача до газетного матеріалу.
Українські вчені, що досліджують поняття та головні характеристики заголовка, зазначають таке: М. Тимошик називає заголовком «назву твору або окремих його частин» [38]; В. В. Різун визначив, що «заголовки – це спеціальні засоби, які являють собою опорні точки, що показують найбільш важливу текстову інформацію» [31]. Причиною такого різноманіття понять «заголовок», в першу чергу є його сама подвійна природа. Заголовок несе важливу інформацію про зміст публікації, часто має емоційне забарвлення, змушуючи читача виявити інтерес прочитати статтю чи публікацію. Тому заголовок сміливо можна віднести до окремого мовного елементу, що відокремлений від тексту.
Гарний газетний заголовок – це відбиток головної ідеї статті, думки автора, В. Ф. Іванов зазначає, що: «гарний заголовок у газеті – це концентроване відображення головної ідеї твору, головної думки автора» [10, с. 110]. Погоджуючись із думкою вченого, до кращих газетних заголовків можна віднести ті, що мають такі властивості: максимальну інформативність, об’єктивне відбиття тематики змісту тексту; самобутність та оригінальність; публіцистичну гостроту й експресивність, виразність почуттів, думок; структурну завершеність та інтонаційну виразність; точність термінів.
Заголовок має бути: 
· чітким і коротким; 
· зображати найголовніше в публікації; 
· у ньому не повинно бути штампів і двозначностей; 
· слід уникати повторів; 
· рекомендується вводити в заголовок дієслово; 
· у заголовку не можна вживати скорочень [28]. 
Дослідивши сучасні інтерпретації поняття «заголовок» звернемося до «Літературознавчої енциклопедії». У ній поняття «заголовок» тлумачать як назву твору (частини, розділу) періодичного видання тощо, яку пишуть на титульній сторінці рукопису, видання, машинопису або над текстом. Заголовок має визначати ідею (тему) твору, бути чітким, афористичним та ін. [23, с. 37].
Доведено, щo заголовки сучасних творів, статей, матеріалів зазвичай багатозначні, для їх характерний високий рівень узагальнення. Заголовок взаємодіє з різними елементами тексту й поступово розширює своє значення та набуває актуальності.
Сучасний тлумачний словник української мови: в 11 томах надає таке трактування: «заголовок – 1. Назва твору або його частини, що друкується, або пишеться над текстом; титул. 2. спец. Початкова описова та (або) ідентифікуюча частина повідомлення, таблиці, блоку даних» [36, с. 312]. 
Із словника української мови в 11 томах дізнаємося, що «заголовок – це назва твору, що є структурним складником тексту, першою його вирізненою, графічно виділеною архітектонічною частиною» [36, с. 211]. 
Також варто зазначити думку доктора наук зі соціальних комунікацій  В. Садівничого, який надає визначення поняття «заголовок» так – це «найперша лексична одиниця, з якою зіштовхується читач, з котрої почерпує первинний компонент символів, подій та аналогій щодо обраної теми» [33]. 
Переважно для побудови та створення заголовка в газетах і журналах використовуються традиційні моделі, згідно з якими він може бути оповідним, заголовком-повідомленням, заголовком-резюме, заголовком-цитатою, зверненням, закликом, ігровим та ін. Редакційна практика внесла свої стереотипи та особливості у процес використання заголовків різних жанрових публікацій. Так, якщо йдеться про новинну замітку, то в неї обов’язково вносяться опорні факти та цифрові дані. Заголовки інтерв’ю, як правило, мають форму цитати зі слів респондента. Репортажі й нариси відрізняються образними заголовками.
Мовознавиця І. Кочан зазначає, що заголовок – це «стиснута згортка цілого тексту (твору), яку сприймають у нерозривній єдності з усім текстом» [20, с. 93]. Варто сказати, що стиль заголовка – це те, що значно вирізняє кожне окремо взяте періодичне видання, тому варто дотримуватися стилю. Стиль заголовка допомагає постійному читачеві впізнати газету, навіть ще до того, як він побачить її назву. Доведено, що найшвидшими та найлегшими для запам’ятовування людиною є слова, кількість літер в яких не перевищує шести. Кожному досвідченому журналістові відоме це правило, i відповідно слова саме такої довжини часто використовуються для створення газетних заголовків. Для написання заголовка частіше всього застосовується теперішній час, він дає відчуття того, що подія відбувається саме зараз. У матеріалі пишуть про певну історичну подію. До вибору заголовка слід відноситись дуже серйозно, адже його невдалий вибір негативно впливає на всю публікацію та її сприйняття читачем.
Уважаємо за потрібне виокремити погляд дослідниці Л. Юлдашевої. Вона констатувала, що «заголовок посідає особливе місце в номінативній системі мови» [43]. Для створення ефектного заголовка автори користуються наступними прийомами: визначають цільову аудиторію, виокремлюють користь тексту, виражають актуальність назви статті, публікації тощо.
Слід зазначити, що при всьому різноманітті тлумачень поняття «заголовок» є основоположним, він виражає основну тематику тексту. Умовно можна розділити заголовки на типи, виходячи з такої підстави, як ступінь їх складності, можна виділити три основні типи заголовків:
1.
«Простий» зaголовок (охоплює закінчену думку, може бути за характером не тільки стверджувaльним, але і питальним).
2.
«Усклaднений» заголовок (складаються з кількох самостійних, логічно завершених частин, які мають якусь закінчену думку, твердження або окреме питання цього матеріалу).
3.
«Заголовковий комплекс» (журналістські тексти дуже різноманітні, вони відрізняються один від одного не тільки складністю змісту, до їх складу входять основний заголовок і підзаголовки різної складності й призначення).
Разом із заголовком вагоме значення відіграє підзаголовок газетних і журнальних статей. Підзаголовки вживаються для підтем чи аспектів, які регулярно з’являються разом із варіантами теми. У словнику української мови: в 11 томах зазначено: «Підзаголовок – другий, додатковий до основного заголовка» [36].
У праці «Заголовок як інструмент збільшення відповідності сайту Інтернет-ЗМІ» О. О. Гусак виділяє три типи заголовків, які впливають на читача в результаті пошуку:
1.
Заголовок сторінки title – найважливіша частина html-документа з погляду SEO- оптимізації.
2.
Заголовки матеріалу <h1>-<h6>. У друкованих виданнях, крім основного заголовка матеріалу, існують ще й підзаголовки, внутрішні підзаголовки тощо. 
3.
Заголовки-посилання на матеріал з інших сторінок сайту. Ці заголовки розміщуються на головній сторінці, у стрічці новин чи останніх публікацій, у списку публікацій рубрики, у соціальних мережах тощо [6].
У традиційній науковій літературі існує безліч класифікацій заголовків та заголовкових комплексів, в основу яких покладено різні аспекти. Типології сучасних заголовків приділяють чимало уваги у своїх працях відомий журналістикознавець В. Й. Здоровега, що зазначає такі типи заголовків: 
1. Інформаційний, який найчастіше використовується у подієвій інформації.
2. Спонукально-наказовий.
3. Проблемний, який стилістично може виражатися у формі питального речення чи зіставлення двох явищ.
4. Констатуючо-описовий.
5. Рекламно-інтригуючий [9, с. 108–109]. 
Заголовок може виражати будь-який елемент структури твору: основну думку, наставні тези, аналітичну оцінку ситуації, повідомлення та ілюстрації. 

Аби безпомилково розрізняти сутність, значення і місце кожного заголовка в тексті, на початку редакторові потрібно навчитися розрізняти заголовки за трьома головними функціональними ознаками:
1.
За змістом заголовки поділяються:
· тематичні прості (вони передають назву, ідею, наголошують на частину тексту);
· тематичні складні (являють собою стислий перелік головних тем, проблем фрагмента тексту).
2.
За формою зображення розрізняють заголовки:
· нумераційні (заголовок нумераційний – це цифрове позначення порядкового номерa того чи іншого фрагмента тексту, такі заголовки використовуються у підручниках, посібниках, монографіях);
· літерні (літерний заголовок – це буквене позначення порядкового номера того чи іншого фрагменту тексту, здебільшого використовуються в довідникових, бібліографічних, службових виданнях);
· німі (заголовок німий – це позначення завершення одного фрагмента тексту і початок іншого звичайним пробілом, спуском, практикуються здебільшого у виданнях художньої, мемуарної літератури);
3.
За місцем розташування на шпальті виділяємо такі заголовки:
· заголовок на шмуцтитулі – це заголовок, що розміщений на лицьовій стороні ненадрукованого тексту аркуша, як правило, такий прийом використовується у великих за обсягом виданнях;
· заголовок шапкою – це заголовок, що подається з певним спуском у верхній частині сторінки;
· заголовок у розріз із текстом є меншим за підпорядкуванням від заголовка шапкою;
· заголовок у підбірці із текстом фактично відкриває абзац над незначним за обсягом наступним фрaгментом тексту, що складатиметься з кількох абзаців до кількох сторінок;
· заголовок боковиком він розміщується збоку тексту, на правій чи лівій стороні шпальти [38, с. 252-256].
Залежно від оформлення заголовків В. Е. Шевченко поділяє їх на два види: «шрифтові» та «зображальні». Шрифтові заголовки можуть бути виділені лише титульними шрифтами або збільшеними проміжками, а можуть відкреслюватися лінійками, рамками, встановлюватися на плашках, виворітках, поверх зображальних елементів. Зображальні заголовні компоненти умовно поділяються на три групи: «текстові» – мальованими літерами; «символічні» – у вигляді емблеми, зображення, логотипу; «комбіновані», або «зображувально-текстові» монтаж з літер і ілюстрації [40, с. 392 ]. Зображальні заголовки можуть застосовуватися у двох випадках: для заміни назви рубрики, шапки або заголовка, наприклад, у гороскопі символізує знаки зодіаку, та як доповнення до заголовного компонента з символічною вказівкою на його зміст [42, с. 67].
Заголовки видань (ЗВО) мають функціональні та жанрові характеристики, які визначаються їхньою належністю до текстів. Вони представлені різними типами, виконуючи при цьому функції, спрямовані на формування масової свідомості, використовуючи морально естетичні, патріотичні якості. Як правило, заголовки є поліфункціональними, та виконують домінуючу роль тієї чи іншої функції, одна з головних, яку повинні виконувати заголовки, надруковані в засобах масової інформації – це «інформативна», а від так, і «функція формування поглядів» [9, с. 119]. Усі ці функції тісно взаємодіють між собою та реально сприяють успішності зв’язку між читачем та виданням.
Одним з основних завдань журналіста є привернення уваги аудиторії на певному елементі висвітленої проблеми й насамперед, привернути увагу заголовком, як початком діалогу між автором та читачем. Коли читач знайомиться із текстом, починає взаємодіяти «ознайомлювальна функція» [9, с. 119], заголовок орієнтує читачів на певну інформацію, наставлює, відкриває комунікацію.
Сучасні журналісти приділяють велику увагу мистецтву заголовка у пресі, оскільки це, насамперед – засіб привернення уваги до його праці. Заголовок у друкованих виданнях, на відміну від назв на радіо та телебаченні, часто виконує «комунікативну функцію» [9, с. 119]. Він коротко інформує читача про зміст матеріалу, характер, значення і важливі події. 
На початкових етапах журналістики заголовок лише виділяв певну публікацію з-поміж інших. Згодом утвердилася «називна (номінативна) функція» [9, с. 119], коли називається предмет розповіді. «Інформаційна функція» [9, с. 119] заголовка виявляється в тому, що він показує більшою чи меншою мірою зміст названого твору, чи рубрики. «Апеляційна функція» [9, с. 119] лежить в агітаційно-пропагандистській площині, за допомогою такого заголовка редакція й автор, зрозуміло, прагнуть вплинути на читача. Нарешті, заголовок може бути рекламним і служити приверненню читацької аудиторії. Наголошуємо, що заголовок виконує низку складних функцій, він не тільки інформує читача про тему, подію та ідею, а спонукає до роздумів, використання власних знань і досвіду для розуміння змісту тексту, також стимулює читача до придбання газети або журналу.
Заголовки газетно-журнальних видань є поліфункціональними, а також можна стверджувати про домінуючу роль тієї чи іншої функції у якомусь конкретному заголовку. Усі функції заголовка тісно пов’язані між собою, вони успішно виконують функцію взаємодії.
Як зауважує український дослідник Ю. Є. Кійко, формулювання заголовка залежить від функцій, які він повинен виконувати. Серед них дослідник виокремлює такі основні функції заголовка: 
•
«інформування», коли заголовок передає основний зміст тексту – інформаційне ядро. При цьому читач вже із заголовка в змозі з’ясувати, про що йдеться у тексті; 
•
«зацікавлення», коли автор намагається привернути увагу реципієнта неординарним «загадковим» заголовком. Тема статті залишається для адресата не зовсім зрозумілою, що спонукатиме його до прочитання цілого тексту; 
•
«структурування», коли за допомогою заголовків намагаються виокремити тексти, їх частини з метою полегшення сприйняття інформації. Заголовок зазвичай виконує не одну функцію, а декілька, тобто простежуються домінувальна і другорядна функції. З точки зору візуального полегшення сприйняття газетний заголовок постійно виконує функцію структурування, інші ж функції можуть проявлятися різною мірою, залежно від жанру [14].
Заголовок без сумніву є першим та основним елементом статті, з якою має органічний зв’язок. Він відіграє важливу роль для кожної окремої публікації й використовує найважливіші функції. До того ж заголовок становить собою невіддільний елемент дизайну газети. Саме те, як оформлений заголовок, значною мірою впливає на імідж періодики. Дуже часто від кожного окремого заголовка залежить прийняте читачем рішення стосовно того, чи слід прочитати весь матеріал або ж взагалі не звертати на нього свою увагу. За допомогою заголовків також можна визначити ступінь важливості кожного окремого взятого матеріалу. Сьогодні майже не існує газетних і журнальних текстів без заголовків, винятком може бути інформаційне повідомлення невеликих розмірів, які групуються в окрему добірку. У такому випадку використовується загальний заголовок – рубрика, що позначає тему цих публікацій або інша спільна ознака.
Автор праці «Поліфункціональний характер заголовка журнального мікротексту-повідомлення» А. М. Коваленко зазначає чотири головні функції заголовка: «інформативну, оцінну, спонукальну та інтригуючу» [16, с. 172].
Отже, завдяки інформативним заголовкам читач розуміє про, що буде безпосередньо стаття, а емоційні рядки викликають інтерес та затримують погляд читача. Заголовок, як елемент тексту, має певні функції, що виконують своє головне призначення: у простій, лаконічній формі, повідомити читача про твір, заохочувати його до прочитання тексту. На основі заголовка створюється читацька аудиторія, яка розуміє текст. Серед широкого спектра функцій газетних і журнальних заголовків провідною залишається інформативна, яка формує у читача уявлення про суть тексту. 
1.2.
Заголовок у структурі журналістського тексту
Автор журналістського тексту прагне обрати оптимальний стиль роботи над матеріалом, а творчі процеси, пов’язані з підготовкою текстів, що мають закономірні етапи, знання яких дозволить оптимізувати роботу над журналістським твором. Журналіст, спираючись на власний досвід, знання та вподобання, визначає для себе певну спеціалізацію, тему, жанр, виробляє не тільки власний стиль роботи, a й індивідуальну манеру написання. Головним критерієм творчості є, його новизна та актуальність.
Український журналістикознавець, літературознавець Л. І. Михайлин у своїй праці «Основи журналістики» надає сучасне визначення: «інформація в журналістиці – це не просто новини, а працюючі повідомлення, це новини, що увійшли в свідомість і вплинули на аудиторію в розрахованому автором напрямі. Журналістика – це прагматична, спонукальна інформація» [29]. Згідно з цією теорією, ключову роль інформації у журналістських текстах функціонує заголовок. У середньому, 8 з 10 користувачів читають лише заголовок і тільки 2 з них продовжують переглядати увесь текст. Тому для редактора, який створює журналістський текст, потрібно зробити заголовок таким, щоб користувач не пройшов повз.
Перш ніж приступити до написання заголовків для журналістського тексту, треба зрозуміти «що» і для «кого» ми пишемо. Тому спершу потрібно зробити такі головні кроки:
· 
визначити, хто є вашою цільовою аудиторією та з яких сегментів вона складається;
· на основі цього скласти портрети клієнтів;
· визначити їхні потреби.
Багато уваги привертають заголовки, у яких ми безпосередньо звертаємося до нашої цільової аудиторії або згадуємо її. Читач сприймає це як персональний виклик та переходить до читання матеріалу.
Знайти хорошу тему для журналіста означає знайти яскраву реальну ситуацію, яка дає нове знання про проблему, що зачіпає багатьох та призводить до цікавого досвіду її вирішення.
У своїй праці В. М. Галич виділяє рівні організації публіцистичного тексту: «жaнрово-тематичний, сюжетно-композиційний, лексико-синтаксичний, образно-стилістичний, ритмічний тощо» [2, с. 602]. Науковець вказує, що читач звертає увагу на заголовок. Адже завдання заголовка – привернути увагу читача та зацікавити прочитати матеріал. Автор при створенні свого публіцистичного твору повинен ретельного продумати не тільки задум, мету та ідею твору, але й заголовок.
У книзі сучасного дослідника «Мас-медіа, комунікація, культура» подано коротке визначення: «заголовок – це головне слово. І саме тому це слово повинне бути сказане усвідомлено, чітко та яскраво, так, аби читачеві не важко було зрозуміти, що перед ним саме той текст, котрий він хоче прочитати. Текст, якому не підібрано вдалий заголовок, не можна назвати завершеним текстом» [22, с. 82]. Заголовок є головною тезою будь-якого матеріалу, де часто виражається авторська позиція. Створення заголовків підпорядковується низці правил, котрі має добре знати кожний журналіст, котрий хоче бути цікавим для читача. 
Перш за все, заголовок повинен підводити читача безпосередньо до тексту статті. На жаль, це трапляється не завжди. Через те, як інтереси та інформаційні запити читачів найрізноманітніші, заголовок, що привернув увагу одного, залишить байдужого іншого. Може статися й так, що читач отримає всю необхідну інформацію вже із заголовка.
Читачі газет/журналів передусім цікавляться новинами, отже, їм не байдуже, що відбувається у світі та в їх країні. На першій позиції це – корисна інформація: прогноз погоди, програма ТБ, афіша культурних заходів тощо. На другій – розваги: анекдоти, кросфорди, гороскоп, розповіді про зірок, бізнес тощо. На третій позиції – повідомлення про товари, зростання цін, роботу та навчання.
Заголовки також допомагають розподілити матеріал за ступенями важливості. Своїми розмірами й розташуванням вони дають читачеві зрозуміти, наскільки редакція вважає ці матеріали важливими або цікавити. 
У навчальному підручнику «Теорія масової комунікації» О. М. Косюк зазначає: «аудиторія незадоволена здебільшого зовнішнім виглядом газет/журналів та способом подання інформації, жаліються також на дрібний шрифт, погану якість поліграфії, заголовки (що не запам’ятовуються і не викликають бажання перечитувати публікацію), незмістовні статті» [17]. 
О. М. Косюк стверджує, що журналісти або соціальні комунікатори, виконують свою роботу, пишуть певним чином. Оскільки метою є інформування чи донесення подій до широкої аудиторії, вам слід сприйняти простий стиль заголовка, який привертає увагу та легко його зрозуміти.
Заголовки розбивають текст матеріалів, виконуючи таким чином оформлювальні завдання (з використанням ресурсів дизайну, інфографіки). 
Вивчаючи заголовки, дослідниця О. В. Сушковa зазначає: «абсурдні назви журналістських матеріалів (синтаксичні конструкції, позбавлені будь-якого смислового значення) використовуються з метою привернути увагу читача, заінтригувати, змусити до читання матеріалу» [37, с. 139]. Вона стверджує, що заголовки журналістських творів умовно можна поділити на самостійну категорію і, як елемент тексту. Якщо дивитися на зміст тексту, то потрібно наголошувати на значення заголовка.
Літературознавець, критик, доктор філологічних наук Л. В. Куценко виділяє головні ознаки вдалого заголовка журналістського тексту: 
· «стислість» (заголовок повинен бути схематичним і коротким); 
· «економічність» (максимум комунікативного ефекту за мінімальної витрати мовних засобів); 
· «однозначність» (більш притаманна інформаційним жанрам); адекватність (змістовий зв’язок заголовка і тексту); 
· «оцінність» (наявність авторської інтерпретації); 
· «експресивність» (невичерпне джерело експресивності – система образних засобів художньої літератури і публіцистики);
· «рекламність» (використовується лише там, де необхідне привернення читацької уваги); 
· «поєднуваність елементів заголовкового комплексу» (смисловий зв’язок) [19]. 
Заголовок у журналістському творі – це одиниця комунікативна. Він сприймає цілісність комунікативного процесу (заголовок-читач). Серед ознак якісної подачі інформації у змісті виділяють інформативне та об’єктивне відображення тематичного змісту, структури, виразність та точність термінів.
Основні ознаки заголовка для журналістського тексту:
· ясність (журналіст повинен прийняти натуральний стиль написання, який може зрозуміти будь-яка людина);
· лаконічність (стислий заголовок зацікавлює читача на більше відсотків ознайомитися із журналістським текстом).
Отже, заголовок – це важлива частина статті, як і основний текст. Тому до його написання автори підходять дуже відповідально та уважно, щоб одразу зацікавити користувачів привабливою назвою, після чого вони самі захочуть прочитати весь текст повністю. Правильно написаний привабливий заголовок у журналістському тексті допомагає отримати кращий трафік, а саме залучення аудиторії, що своєю чергою допоможе опинитись в топі пошукової видачі.
У першому розділі магістерської дисертації висвітлено сутність поняття «заголовок», з’ясовано його ознаки, типологію та функції. Газетний і журнальний заголовок є важливим елементом тексту, від якого залежить якість та привернення уваги читача до видання.
Заголовок виражає основну мету, встановлює контакт з читачем, через привернення його уваги, викликає інтерес до матеріалу, що публікується. Він продовжує займати велику і значну роль в сприйнятті публікації. Читач спочатку бачить заголовок, а вже потім визначає ознайомитися зі статтею, чи ні.
Перший розділ пояснює, що заголовок є складовою газетного і журнального тексту, що несе певну інформацію, яка відповідає змісту публіцистичного твору, він володіє емоційним забарвленням.
Для того, щоб заголовок став гарантією успіху журналістського матеріалу, автор повинен досить серйозно підійти до створення заголовка, враховуючи призначення його тексту та цільової аудиторії, для якої він пише. Якщо заголовок не зацікавить читача – задум автора не вдасться і його праця буде марна.
У магістерській дисертації наведено типологію, класифікацію, види та функції заголовків. Також приділяється увага складовим частинам заголовка, принципам її складання і характеристиці названих елементів.
РОЗДІЛ 2
ОСОБЛИВОСТІ ЗАГОЛОВКІВ У СУЧАСНИХ ГАЗЕТНИХ І ЖУРНАЛЬНИХ ВИДАННЯХ КИЇВСЬКИХ (ЗВО)
2.1
Заголовок у сучасних виданнях Київського університету імені Бориса Грінченка та Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана
Розгляд студентської преси, її історії, сучасного стану і тенденцій розвитку – необхідні для подальшого дослідження. Ця тема є актуальною у широкому колі журналістських питань, тому що сучасне студентство відіграє особливу роль у вирішенні важливих соціальних, моральних та політичних проблем. Молодь, яка навчається, є вагомою частиною населення.
Студентські мас-медіа мають інформувати про важливі події, що відбуваються у (ЗВО), виховувати та об’єднувати студентів. Наукових досліджень у цій сфері наразі небагато, однак проблема потребує детального розгляду, оскільки такі медіа – реальний механізм представлення інтересів студентства та захисту його прав.
До першої категорії поширення студентської інформації належать газети і журнали, до другої – радіомовлення й телебачення, а остання категорія – Інтернет та соціальні мережі. Окрім друкованих газет і журналів, почали з’являтися й електронні. Друковані газети і журнали все ж мають свої переваги: офіційна реєстрація; паперовий носій – один з найбільших переваг, оскільки можна взяти їх у будь-яке місце й будь-де прочитати; під час ознайомлення не шкодить для здоров’я та інші фактори. У багатьох українських (ЗВО) є різноманітні студентські медіа: звичайні паперові видання, телестудії, радіо, Інтернет-портали. Й хоча різноманітність форматів, тематика таких медіа дуже широка, студентські мас-медіа пропонують лише розважальні публікації або ж офіційні статті про досягнення університету і студентів.
Також паперові видання мають недоліки: брак коштів для тиражу; потрібно виконувати пошукову роботу спонсорів та інвесторів.
У своїй праці Т. О. Скороход «Популяризація студентської періодики в Україні» зазначає: «студентська періодика належить до виду видань, яким складно конкурувати в сучасному інформаційному просторі. По-перше, тому, що студентські видання помилково ототожнюють й ідентифікують із молодіжними або корпоративними. Таким чином, легітимність самостійного статусу цих видань не завжди очевидна. По-друге, видання для студентів, створене студентами і про студентів, – цікаве обмеженому колу читацької аудиторії, з огляду на специфіку тематики й контенту» [34]. Погоджуючись із авторкою статті, слід зазначити, що університетська та студентська періодика виконує не лише інформаційно-комунікативну функцію, але й відображає корпоративні цінності, пріоритети, завдання і розвиток київських (ЗВО).
Освіта – один з найбільш важливих факторів у визначенні перспективи прогресу та розвитку нашої країни. Київські (ЗВО) суспільним інститутом, університетом, спрямовані на інноваційний розвиток. Завдяки інформаційному суспільстві, формуються нові підходи до комунікації. Прогрес суспільства показує значні зміни та включеності молоді в освітню систему.
Сучасні дослідники Ю. Лисенко та Г. Стрижак у праці «Сучасна парадигма інституціальних пасток» наголошують: «системна трансформація соціально-економічних відносин в умовах незалежної України призвела до інституціональної ентропії: інститути, що функціонують ex ante, були зруйновані, а нові інститути, засновані на принципах ринкової економіки, досі не створені» [24]. 
Видання (ЗВО) України – це різновид багатотиражних газетних і журнальних видань, які спрямовані на розвиток інтересу до читання молоді, що виконує завдання формування масової свідомості.
Студентська журналістика – найпотужніший засіб підготовки та розповсюдження інформації, тому вкрай важливо, щоб студенти мали свої медіа, де подавалися б украй необхідні матеріали, що допомогли б молоді вивчати сучасні пріоритети, слідкувати за світом й суспільством. Молоді люди найбільше розвиваються саме в період студентських років, за цей час вони стають зрілими особистостями. Тому дуже важливо, чим вони живуть, оскільки від цього залежить їх свідома участь у державотворенні. Студентські мас-медіа допомагають виховувати молоде покоління. Їх найпершою та основною функцією є інформування студентства, другою – розвиток особистості та формування її чіткої позиції. Тому студентська журналістика – перш за все досвід роботи для початківців та їхня обізнаність з обраною тематикою.
У праці «Роль студентських засобів масової комунікації у процесі соціалізації молоді вищих навчальних закладів України» І. І. Курліщук надає визначення, що: «студентська преса – це ефективний засіб масової інформації та комунікації, відіграє важливу роль у формуванні світосприйняття молодої людини, розвиває її свідомість, виховує її громадську позицію» [18, с. 361]. Погоджуємося із визначенням, оскільки студентські видання допомагають усім студентам краще ознайомитися із університетським середовищем та адаптуватися до незвичного життя.
З огляду на різноманітність видань, варто зауважити, що студентська преса – це друковані та електронні, періодичні й продовжувані, різноманітні за розповсюдженням та фінансуванням видання, у них публікують цікаву та потрібну інформацію для студентів.
Студентів в Україні більш як 2 млн, можна сміливо стверджувати, що видань для такої аудиторії теж чимало, хоча вони й малопомітні. Попри різномаїття запропонованих науковцями класифікацій засобів масової інформації, наразі немає єдиної чіткої класифікації студентських газет. Тому окреслена тематика, потребує подальших наукових досліджень.
В умовах цифрового суспільства заголовки газетно-журнальних студентських видань перетворюються із простого елемента на засоби транслювання інформації, маніпулювання. Заголовок студентських видань перебрав на себе додаткові функції, які раніше не виконував. Він є одним з найважливіших елементів видань київських (ЗВО), жоден університетський, журнал, газета, інтернет-медіа та навіть публікація у соціальних мережах не можуть бути ефектними без нього. Саме завдяки заголовку молоді студенти обирають матеріал для ознайомлення, автор створює заголовок публікації для того, щоб зацікавити й мотивувати читачів ознайомитися із матеріалом.
У статті «Типологічна характеристика сучасної студентської преси» 
Х. Р. Білограць надає коротку класифікацію студентських газет і журналів за різними ознаками:
· 
офіційні видання закладів вищої освіти;
· 
неофіційні видання закладів вищої освіти;
· 
незалежні студентські видання;
· 
видання студентських організацій;
· 
стінгазети вищих навчальних закладів [1].
«Офіційні видання закладів вищої освіти» – це видання, які видають у закладі вищої освіти для студентів, викладачів та працівників. Авторами можуть бути студенти під керівництвом викладачів, a також працівники навчального закладу, наукові співробітники та ін. Такі газети випускаються періодично або один раз в тиждень, місяць. Зазвичай, такі газети безплатні, для широкого кола використання, розраховані на студентську аудиторію.
«Неофіційні видання» – це видання, які створюють студенти закладу вищої освіти, вони розраховані для студентської молоді. Такі видання публікують цікаві статті про життя студентів, а саме: навчання, відпочинок, гуртожиток, гуртки, факультети, конкурси, цікаві лекції та ін. Авторами таких газет є лише студенти, інколи публікують статті викладачів, науковців.
«Незалежні студентські видання» – незалежне видання, яке не підкорюється ніяким організаціям. Зазвичай, такі видання фінансуються за власні кошти студентів або за кошти навчального закладу.
«Видання студентських організацій» – це незалежні від навчальних закладів, які не підпорядковуються ректорату. Такими газетами керують самі студенти.
«Стінгазети вищих закладів освіти» – це рукописне, друковане та інформативне видання, яке розмішують у приміщеннях навчального закладу (тобто газета, яку вивішують на стіні). Колись стінгазети користувалися популярністю, однак зараз їх можна побачити не так часто або в електронному форматі. Відповідальними особами такої газети є тільки студенти [1].
Студентські портали, як і студентську пресу, можна поділяти на:
· 
офіційні сайти;
· 
неофіційні портали;
· 
портали студентських організацій;
· 
незалежні сайти [1].
«Офіційні сайти» київських закладів вищої освіти знайомлять студентів про навчальний заклад, викладацький та студентський склад, новини університету, надає електронний розклад навчання, бібліотеку університету, а також інформує про наукову роботу й життя в межах закладу вищої освіти.
«Неофіційні сайти» київських закладів вищої освіти створюються за допомогою фірми або організації, що надає послуги для безплатного створення та використання. Такі сайти дають змогу студентам вільно висловити свої думки щодо навчання, викладацького складу, аудиторій, гуртожитків та ін.
«Портали студентських організацій» – це сайти, які надають офіційну інформацію студентам. Їх фінансують фізичні або юридичні особи. На таких сайтах періодично публікується інформація про діяльність, події університетських організацій.
«Незалежні сайти» – це портали найрізноманітніших видів інформації: для навчання (книги, шпаргалки, зразки лабораторних, курсових робіт та магістерських дисертацій), для вільного часу (фільми, музика, співанка) та для відпочинку (студентські заходи, спортивні змагання, концерти, вистави та ін.) [1].
Авторка Х. Р. Білограць зазначає, що кожну студентську газету можна віднести до певного типу фінансування:
· 
комерційне;
· 
бюджетне;
· 
благодійні вклади, гранти;
· 
комбіноване [1].
«Комерційні студентські видання» мають звичайну систему видань, які володіють торгівльо-підприємницькою діяльністю, бувають в паперовому та електронному вигляді. Електронні видання залежать від кількості відвідувачів сайту.
«Бюджетні студентські газети» – це видання, які фінансують виключно адміністрації вищих навчальних закладів. Такі видання залежать від ректорату університету.
Видання «благодійних вкладень», грантів отримати дуже важко, таких благодійних акцій дуже мало.

«Комбіновані видання» – це видання, які розраховані на певну суму, спонсорують такі газети меценати, приватні організації та ін. [1].
За розповсюдженням інформації Х. Р. Білограць у своїй статті, студентські видання поділяє на:
· 
всеукраїнські;
· 
регіональні;
· 
обласні;
· 
міські;
· 
міжвишівський;
· 
факультетські [1].
«Всеукраїнських» студентських видань в Україні поки що немає. Оскільки, потрібно багато фінансів, щоб видавати друковане всеукраїнське студентське видання.
«Регіональні» видання зазвичай публікуються в Інтернеті. Такі видання мають не великі територіальні масштаби.

«Обласні» газети найбільш поширені в Україні, вони називаються не студентськими, а молодіжними, але є доступними для студентів.

«Міські» студентські видання найбільш вживані у великих містах України. Такі газети фінансуються завдяки спонсорам, студенти часто отримують гранти, щоб видавати таку пресу.
«Міжвишівські» видання обмежені тиражами та розповсюджують їх у конкретних закладів вищої освіти [1].
Преса київських закладів вищої освіти цікава та актуальна студентам, хоча газети містять вужчу тематику статей. Один заклад вищої освіти може випускати декілька видань. На сьогодні факультетських газет налічується багато, вони охоплюють невелику кількість аудиторії читачів.
За періодичністю студентські видання поділяє Х. Р. Білограць на:
· 
двотижневі;
· 
квартальні;
· 
щомісячні;
· 
продовжувані [1].
«Двотижневе» студентське видання – вже не щось нове: таких є чимало, комерційних видань серед них особливо багато.
«Щомісячні» видання – це газети закладів вищої освіти, які періодично видаються.

«Квартальні» видання, можна сказати, що більшість видань стверджують, що вони місячні, проте часто про це забувають й видають свої газети невчасно, тому їх варто називати такими, що видаються раз у місяць [1].
У статті «Студентський журнал як джерело медіаосвіти» Т. О. Скороход зазначає, що: «студентське видання стає для категорії осіб, що навчаються, ефектним медіаосвітнім засобом. Адже саме він обирає з-поміж масиву запропонованих матеріалів ті, які відповідають читацькій аудиторії, їх проблемам, а також ті, що стануть для читача корисними з огляду на актуальність, ставлення до суспільного розвитку, збагачення його новими фактами» [35]. Дослідниця вказує, що редактор періодичного видання для студентства має виконувати, крім своїх безпосередніх обов’язків, низку функціональних завдань, а саме: ґрунтовно ознайомитися з авторським оригіналом, формулювати письмові вимоги до автора, виконувати виправлення та ін. Тому медіаосвітня функція проєкту зі створення журналу полягає у формуванні культури раціонального освоєння медійного змісту, розвитку соціальної активності студентства.
Для детального порівняння заголовків видань (ЗВО) взято журнальні видання Київського університету імені Бориса Грінченка «Освітологія», «Освітологічний дискурс» та Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана «Університетська освіта», «Міжнародна економічна політика».
Київський університет імені Бориса Грінченка – заклад вищої освіти у місті Києві. Лідер з високою якістю навчання, інноваційною освітою, актуальною наукою та постійним прагненням досконалості.
Університет один раз на рік (жовтень) випускає науковий журнал «Освітологія», який є українсько-польським виданням. Він заснований з метою розвитку нового наукового напряму інтегрованого дослідження освіти – освітології.
Дослідження, висвітлені у цьому виданні, розкривають методологічні засади освітології, а також її галузі наукового значення, що складають зміст освітологічної підготовки, а саме: філософію освіти, соціологію освіти історію освіти, освітнє право, культурологію освіти, освітню політику, управління освітою, економіку освіти тощо.
У журналі друкують свої роботи керівники (ЗВО) всіх рівнів, науково-педагогічні працівники, аспіранти, магістранти, студенти, доктори наук, сучасні викладачі післядипломної освіти, вчителі, здобувачі вищої освіти, усі, хто цікавиться проблемами розвитку сучасної освіти, її впливом на соціально-економічний, культурний та духовний розвиток суспільства.
Головними цілями журналу є: оприлюднення, підтримка та популяризація наукових досліджень в галузі освітології та створення відкритої міждисциплінарної платформи для обміну думками щодо новітніх досліджень за тематикою журналу. Науковий журнал «Освітологія» включено до міжнародного мультидисциплінарного каталогу журналів відкритого доступу. Каталог охоплює усі відкриті наукові журнали, що дотримуються загальних принципів якості наукових видань, і тим самим сприяти їх поширенню, використанню та популяризації руху відкритого доступу.
У випуску журналу № 6 (2017 року) «Освітологія» друкують наукові праці викладачі, доценти та доктори наук, за спеціальними напрямами: філософсько-педагогічні джерела освітології, соціологія освіти, освітня політика та освітнє право, культурологія освіти, забезпечення якості вищої освіти: українсько-польський досвід, освітологічні контексти професійної підготовки вчителя, економіка освіти та управління освітою, філософія та історія освіти.
Доктор філософських наук, професор, Київського національного торговельно-економічного університету Г. Хоружий вдало підібрав заголовок для статті: «Педагогіка вільного часу: соціально-філософський аналіз» [110]. Заголовок розкриває сутність статті, поняття «вільного часу» та його головні функції. Автор приділяє увагу розвитку дітей та молоді, досліджує виникнення та становлення педагогіки вільного часу.
Наступним прикладом вдалого підбору заголовка є наукова робота доктора педагогічних наук, професора, дійсного члена (академіка) НАПН України: С. Сисоєвої «Міждисциплінарні педагогічні дослідження в контексті розвитку освітології» [110]. Заголовок дає чітко зрозуміти контекст статті, автор подає інформацію про сучасні педагогічні дослідження, а також розкриває коротку характеристику освітології як наукового напряму інтегрованого дослідження сфери освіти.
Випуск журналу № 7 (2018 року) «Освітологія» має спеціальні напрями наукових досліджень, а саме: філософія та історія освіти, компаративістика у сфері освіти, інклюзивна освіта, соціологія освіти, освітня політика та освітнє право, забезпечення якості вищої освіти: українсько-польський досвід, освітологічний контекст компетентної освіти. 
Хороший приклад стислого та чіткого заголовка журналу – це назва статті М. Тальченка, кандидата філософських наук, доктора Інституту обдарованої дитини НАПУ України: «Ідея свободи в освіті: мислення, навчання, ціннісний вибір» [111]. Такий приклад заголовка виражає простоту, однозначність, максимальну інформативність, об’єктивне відображення тематичного змісту тексту. Тематика статті досліджує проблеми свободи й автономності особистості в умовах навчання і виховання. В контексті свободи вирішується проблема формування і розвитку людини. Автор статті зацікавлює читача філософською дискусією про свободу і автономію особистості.
Заголовки статей польською мовою М. Злочяка «Вплив батьківського середовища на розвиток дитини» та С. Ковальської «Освітні аспекти навчання безпритульних» [112], зацікавлюють читачів поняттями «сім’я» та «виховання». Вони використовують маніпулятивний вплив на аудиторію саме за допомогою заголовка, який стосується тематики сім’ї, батьківства та виховання, реципієнт може зробити висновки про публікації із самої назви.
Ще один відомий журнал Київського університету імені Бориса Грінченка – це «Освітологічний дискурс». Він для тих, хто цікавиться проблемами розвитку сучасної освіти, її впливом на соціально-економічний, культурний та духовний розвиток суспільства.
Журнал «Освітологічний дискурс» є науковим виданням, що дозволяє читачам у відкритому доступі опрацьовувати наукові доробки з інтегрованого дослідження сфери освіти.
Новий журнал «Освітологічний дискурс» отримав ідентифікатор цифрового документа (Digital Object Identifier (DOI)). За допомогою DOI полегшується процедура цитування та пошуку наукової публікації.
Автори статей журналу, приступаючи до створення заголовка, враховують порушення написання назви статті. Усе залежить від техніки написання, швидкості, якості та сприйняття читачем – це фактори, які суто залежуть від вмінь та навичок автора, аудиторія сприймає та оцінює його роботу, а також створює подальші негативні/позитивні відгуки.
Аспіранти Київського університету імені Бориса Грінченка друкують статті в науковому виданні – «Освітологічний дискурс». Цей журнал дозволяє читачам у відкритому доступі опрацювати наукові доробки з інтегрованого дослідження сфери освіти, видання спрямоване на поширення досліджень з освітології.
Наукове видання «Освітологічний дискурс» включено до переліку наукових фахових видань України (Категорія «Б»), де можуть публікуватися результати дисертацій на здобуття наукових ступенів доктора і кандидата з педагогічних наук.
Автори, доктори наук, викладачі та учасники журналу «Освітологічний дискурс» вдало підбирають заголовок наукової робити, прикладом є стаття кандидата педагогічних наук, доцента кафедри соціальної роботи Т. Лози: «Перспективи вдосконалення освітньої системи України в концепції людського розвитку» [113]. Заголовок статті має правильну граматичну будову та відповідає змісту тексту, популярні слова: «перспектива», «вдосконалення», якісно пов’язані зі змістом публікації, що зацікавлюють читачів набагато більше, ніж звичайний заголовок зі стандартними словами, наприклад: «Ми це мали пройти», «Бунт мандаринок», «Між минулим і майбутнім» [117].
У журналі «Освітологічний дискурс» автори статей роблять велику помилку у заголовках використовуючи лексичний повтор (слово або конструкцію слів, які зустрічаються більше, ніж один раз у межах речення або двох, що йдуть один за одним). Наприклад заголовки статей Н. Мосьпан: «Вища освіта та ринок праці в Україні: десятиліття взаємодії» та Т. Сафронової: «Вища екологічна освіта України: становлення і сучасний стан» [114]. Автори таких заголовків акцентують увагу на словах-повторення: «вища освіта», «Україна». Будь-яке повторення – це одноманітність, якась вузькість, скутість і бідність. Але не погоджуючись із цим твердженням, оскільки повтор у заголовках може допомогти адресату краще зрозуміти сказане, обдумуючи при цьому кожну наступну репліку. Він надає читачеві можливість сприймати інформацію з тією ж швидкістю, із якою вона йому передається.
Часто людям необхідний поштовх, щоб почати або продовжити рух до своїх цілей, тому в назвах деяких публікацій можна використати слова: «досягти успіху», «побудувати», «знайти», «створити». Для акцентування уваги на конкретних образах й деталях краще використовувати слова: «якісний», «ефектний», «кращий», «швидкий», «легкий». Для більшого ефекту до заголовків включають цифри, наприклад: «топ-10 кращих веб-студій України», «5 переваг будівельної компанії», «10 цікавих фактів про Україну». 
Українська мовознавиця І. Я. Завальнюк у своїй праці «Структурно стилістичне оновлення мовленнєвого акту в українській пресі» надає поради під час створення заголовка: 
1. 
Нову корисну інформацію.
2. 
Назва бренду або товару.
3. 
Обіцянку вигоди.
4. 
Розв’язання проблеми.
5. 
Виконання мрії.
6. 
Звернення до конкретної аудиторії [7, с. 21-23].
Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана – найбільший навчальний економічний заклад, визнаний в Україні та світі, центр підготовки економістів, менеджерів та правознавців.
З кожним роком університети України розвиваються, створюючи нові актуальні питання розвитку, а їх роль та місце у суспільстві, економіці та бізнесі має вагоме значення.
Журнал «Університетська освіта» видається Інститутом вищої освіти Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана. В ньому публікують статті науковці, аспіранти та експерти економічних наук. Він знайомить своїх читачів з результатами досліджень актуальних проблем і напрямів розвитку економіки в Україні. 
Науковий журнал складається із трьох рубрик «Тенденції розвитку вищої освіти» (звертаються до проблем та розвитку світової освіти), «Університетська наука» (присвячена одній з найбільш актуальних тем для закладів вищої освіти) та «Освітні технології» (знайомить із сучасними ефективними методами навчання студентів у закладах вищої освіти).
Спецвипуск журналу «Університетська освіта» (№8 2021 року) присвячений 115-річчю заснування Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана. Заголовки журналу складаються з інформації про такі факультети університету: фінансів, обліку та податкового менеджменту, економіки та управління, менеджменту, управління персоналом, соціології та психології. Абітурієнти, які обирають заклад вищої освіти для навчання, найбільше звертають увагу на заголовки газетно-журнальних видань (ЗВО), що стосуються факультетів університету.
У журналі «Університетська освіта» автори заголовків спрямовують увагу на студентську аудиторію, розповідаючи про події, розвиток університету, надають інформацію про студентські конкурси та гранти,  наприклад: «Студенти КНЕУ – призери міжнародного конкурсу CGMA Emerging Leaders Competition» та «КНЕУ – найкращий економічний університет України за реалізацією Цілей Сталого Розвитку ООН» [120].
Можна стверджувати, що студенти Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана у журналі «Університетська освіта» за допомогою заголовків дізнаються про таке:
· 
кращі університетські практики, наприклад заголовки: «Загальноукраїнська олімпіада з іноземних мов: досвід кафедри іноземних мов і міжкультурної комунікації МЕіМ», «Міжнародний конкурс студентських робіт «Кредитно-банківська система: історія, сучасність та перспективи розвитку»», «Здобутки кафедри соціоекономіки та управління персоналом» [118];
· 
актуальні проєкти КНЕУ, наприклад заголовки: «Історія одного проєкту: «Студентська академічна мобільність в Україні», «Досягнення студентів та викладачів кафедри корпоративних фінансів і контролінгу», «Центр зв’язків з роботодавцями та сприяння працевлаштуванню студентів «Перспектива»» [118];
· 
гранти, стипендії, стажування, наприклад заголовки: «Грантові можливості ЄС» [118].
Досліджено, що у журналі велика увага приділяється заголовкам-вітанням, наприклад: «Вітання Любченка Олексія Миколайовича, Першого віцепрем’єр-міністр України, Міністра економіки України, Голови наглядової ради КНЕУ», «Вітання Джерельда Громека, професора Школи бізнесу Університету Редландс, США, почесного доктора КНЕУ» [120]. Заголовки-вітання мають велике значення для університету, оскільки дають хорошу характеристику та оцінку Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана. Абітурієнт, коли вступатиме до університету, обов’язково зверне увагу на хороший відгук про університет.
Інформативні заголовки журналу «Університетська освіта»: «Членство КНЕУ в Глобальній федерації Рад конкурентоспроможності», «Співпраця КНЕУ з Громадською спілкою «Українська асоціація досконалості та якості»» [120]. Мета таких заголовків – це інформування, зацікавлення та акцентування уваги студентів, зосередитися на темі. 
Завдання заголовка університетського журналу – це розповісти про роботу, діяльність, студентську та викладацьку сферу та якомога більше зацікавити студентську аудиторію.
Значення заголовка – це показати коротку інформацію про рейтинг, міжнародні проєкти, співпрацю університету, наприклад: «Конкурентні позиції КНЕУ в Глобальному рейтингу університетів» та «Міжнародні проєкти Tempus та Erasmus+», «Міжнародні здобутки Ради молодих вчених КНЕУ» [120].
Заголовки умовно можна поділити на два види: довгі та короткі. Зазвичай, читачі звертають увагу на короткі заголовки, наприклад: «Вища освіта під час пандемії» [118]. Такий заголовок є прикладом короткої інформації для студентів під час пандемії COVID-19. Переважно короткий заголовок може бути настільки яскравим та лаконічним, що потрібно лише два слова, аби зупинити погляд вибагливого читача.
Сучасна молодь менше звертає увагу на довгі заголовки, наприклад: «Системи менеджменту навчання: окремі спостереження для українських вищих навчальних закладів» та «Сценарії розвитку вищої освіти України: розквіт стагнації чи деградації» [119]. Такі заголовки є менш помітними, оскільки вони несуть в одній темі дві проблеми, він повинен швидко попасти на очі читачу, і донести одну тему чи проблему.
Заголовок журналу «Університетська освіта» використовує дві основні
цілі. Перша – привернути увагу студента, щоб ознайомився із матеріалом. Друга – це поділ потік інформації, щоб краще орієнтуватися.
Завдяки заголовку студенти, викладачі, вчителі та працівники київських (ЗВО) вирішують, цікава для них тема статті, публікації. Він формує очікування – що саме читач отримає від об’єкта (корисну, цікаву інформацію, або навпаки не цікаву, нудну інформацію). Студенти у п’ять разів більше звертають увагу на заголовки, ніж на основний текст. 
Один із відомих журналів Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана – «Міжнародна економічна політика». Журнал має широке коло студентської аудиторії, оскільки основними цілями журналу є сприяння прогресу знань у галузі міжнародної економічної політики в колах науковців і практиків не лише України, а й інших країн світу.
У журналі друкують статті, які пов’язані з питань торгівлі, інвестицій та менеджменту в Україні, а також на теми фінансової стабільності, економічних реформ, співробітництва, права, міжнародних фінансових організацій та ін.
Прикладом правильно підібраного заголовка є стаття О. М. Шарова: «Економічна дипломатія як симбіоз науки та політики» [104], він привертає увагу читача, а саме на визначення «економічна дипломатія» – наука міжнародних економічних відносин та засобу здійснення зовнішньоекономічної політики держави.
Доктор економічних наук кафедри європейської економіки й бізнесу Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана А. В. Чижиков підібрав вдалий заголовок статті: «Динаміка розвитку медійних корпорацій в умовах глобалізації» [104], саме такою назвою статті автор вирішив зацікавити вибагливого читача.
Сьогодні журнал «Міжнародна економічна політика» є цінним джерелом інформації для науковців, студентів у галузі міжнародної економіки та права, оскільки сприяє обміну знаннями, результатами дослідження й ідеями у цій сфері.
Наступним прикладом вдалого заголовка журналу «Міжнародна економічна політика» є інтригуюча й блискуча стаття завідувача кафедри міжнародного менеджменту Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана, кандидата економічних наук М. О. Бурмака: «Кератинізація глобального інвестиційного процесу» [105]. Автор опрацював тему, яка присвячена дослідженню головних факторів кератинізації глобального інвестиційного процесу у руслі науково-технологічного прогресу цифрової та мережевої трансформації економічної діяльності. Автор приділяє увагу інвестиційній активності у галузі фінансових технологій. Досліджуючи, можна побачити, що заголовок до статті підібраний вдало, він є чітким та стислим, 75% студентської аудиторії звернуть увагу та ознайомляться із матеріалом.

Заголовок С. О. Радзієвської: «Регіональні об’єднання в глобальній економіці» [105] знайомить читача про сучасний стан, взаємозв’язки та перспективи розвитку основних регіональних об’єднань у другій половині XX століття – на початку XXI. Заголовок статті чітко розкриває тематику дослідження, а також привертає увагу студента ознайомитися із матеріалом.
Студенти шукають конкретну інформацію в журналі для написання наукових есе, статей, курсових, дипломних, магістерських дисертацій. Заголовок дає зрозуміти студенту, що конкретний матеріал створений саме для нього й буде йому корисний. Назва статті повинна відповідати очікуванням цільової аудиторії й тоді вона буде дійсно працювати. Прикладом заголовка цільової направленості є статті З. Луцишин, Т. Фролової, М. Мазур та Д. Перебійніс: «Сучасна офшоризація бізнесу у конструкті національної фіскальної безпеки», а також В. Токара, Н. Васілєвської: «Концептуалізація гендерної компоненти економічної безпеки країни» [106].
У ході дослідження журналу «Міжнародна економічна політика», на превеликий жаль, доводилося зустрічати не лише вдало підібрані назви праць та публікацій, а й навпаки – зовсім недоречні, які викликали критику. Найбільша помилка авторів – це повторення, наприклад заголовки статей К. Жиленко та Н. Мушко: «Глобалізація домінанти розвитку бізнес-діяльності», Л. Антонюк, Н. Черкас: «Глобальна економічна мережевізація у конкурентному зростанні країн», Я. Столярчука, Д. Ільнецького, Д. Войчак: «Глобальний інфраструктурний розрив в теорії та реаліях агробізнесу України» [107], І. Каленюк, Л. Цимбіл: «Глобальна парадигма інтелектуального лідерства країн», З. Мацук: «Глобальні виклики та тенденції розвитку ринку цінних паперів в Україні» [108] та Н. Стукало: «Глобальні тренди розвитку соціальної економіки»[109]. Автори придають велику увагу терміну «глобалізація», тому наявне повторення, назви статей менше привертатимуть увагу читачів для ознайомлення.
Отож можна зазначити, що заголовок журнального видання київських (ЗВО) як назва словесного твору є основним елементом заголовкового комплексу. Він допомагає швидше ознайомитися із текстом, зрозуміти зміст повідомлювального. Заголовок разом із текстом утворює лексичну, граматичну та емоційну цілісність, яка впливає на його сприйняття та розуміння. Він тісно пов’язаний з темою, ідеєю, художнім задумом та текстом журнального видання.
2. 2. 
Типологія заголовка у газетах Київського політехнічного інституту імені Ігоря Сікорського та Київського національного університету імені Тараса Шевченка
Найактуальнішим традиційним засобом масового інформування студентів (ЗВО) є соціальні мережі, але газета досі залишається авторитетом і користується популярністю серед студентів.
Газета – найстаріший засіб масової інформації. З початком технічної, наукової революції постала загроза зникненню друкованих періодичних видань. Але газета знайшла нові можливості вдосконалитися, змінила концепцію і зараз успішно функціонує, виконує те, що не можуть інші засоби масової комунікації.
У книжці «Газетно-журнальне виробництво» О. В. Кирилова надає визначення: «газета – це періодичне газетне видання з постійною назвою, що виходить через певні, короткі проміжки часу, містить офіційні документи, оперативну інформацію і матеріали з актуальних громадсько-політичних, наукових, виробничих та інших питань, а також літературні твори, фотографії та рекламу» [13]. Газета – це засіб задоволення потреб людей у спілкуванні. За допомогою газети люди звертають увагу на події, які відбуваються, а також акумулює масові настрої, виявляє суспільні позиції, впливає на формування громадської думки.
Саме від заголовка дуже часто залежить ефективність самого газетного тексту, адже відомо, що вміло складений заголовок може краще допомогти змінити точку зору читача, ніж сам зміст. Завдяки заголовку читач швидко знайомиться зі змістом номера, розуміє про, що йдеться у публікації, бачить важливість пропонованої йому інформації, та що саме буде цікавим йому. Відомо, що текст складається з окремих, дрібніших відрізків: частин, глав, абзаців. У заголовка може бути зв’язок з цими одиницями, завдяки йому читач може розуміти, як ділиться увесь текст, які частини він має, яка їх кількість. Функція таких заголовків називається композиційною. За допомогою заголовків можна показати особливості розподілу тексту, так і, навпаки, об’єднати різні матеріали спільної чи єдиної тематики.
Якщо в самій середині публікації бракує власних текстових назв, то саме заголовок допомагає зрозуміти поділ тексту та читачеві самостійно розділити зміст на окремі частини. Не меншу цікавість може спричинити заголовок, який дає можливість сформувати єдиний суцільний текст. Заголовок можна з впевненістю назвати безпосереднім початком тексту, формально-смисловим відрізком змісту публікації.
Заголовок сучасної газети являти собою різноманітні графічні та лінгвістичні засоби й прийоми, завдяки яким читач отримує всі потрібні попередні відомості про зміст публікації та звертає на неї увагу. 
Текст газетного заголовка характеризуються наявністю чотирьох основних типів: 
1.
«Репрезентативних стосунків» – в такій ситуації в заголовку втілюється основна думка, головна ідея газетного виступу, він нібито виконує роль своєрідного резюме.
2.
«Рекламні відносини» – роль заголовка в такому випадку полягає лише у привертанні уваги до публікації, без розкриття всієї її сутності. Заголовок такого типу стосунків, як правило, створений у вигляді словосполучення, за допомогою якого просто називається об’єкт чи суб’єкт публікації, або ж робиться натяк на нього. Цей тип відносин можна назвати імпліцитним – лише прочитавши текст читачеві стає зрозумілим сенс заголовка.
3.
«Діалогічні відносини» являють собою такий тип відносини, при яких заголовок найчастіше всього являє собою питальну пропозицію. А от весь текст публікації виконує роль розгадки та відповідає на питання, що містилось у заголовку. Заголовок у вигляді питання ставить за мету отримати нову інформацію, або ж перевірити ту, що вже відома.
4.
«Відносини, при яких заголовок є частиною основного корпусу тексту». Заголовок такого типу формує єдиний заголовний комплекс із загальним текстом, або ж є першою пропозицією статті, маючи при цьому функцію початку розповіді, а не рекламну або яку-небудь іншу [13]. 
Сучасна студентська преса характеризується значною кількістю та якістю зображувальних матеріалів, різноманітністю шрифтів, зменшення обсягу і збільшення кількості публікацій. Сучасні технології дали поштовх розвитку в галузі поліграфії, що дають змогу зробити студентську газету більш інформативною, зручною щодо читацького сприйняття.
У праці «Основні архітектонічні складові друкованої газети» Г. Йордан зазначає: «одним з актуальних завдань сучасної української журналістики є дослідження стилю оформлення періодичних видань, зокрема їх архітектоніки. Архітектоніка є основою зовнішньої форми, закономірностей побудови, моделі оформлення газетного видання з погляду складових елементів та їх взаємодії. Стабільність у застосуванні архітектонічних елементів формує закономірності, притаманні кожному друкованому виданню, власне, створює його «обличчя»» [12]. 
Для студентської газети найголовнішим є якість змісту матеріалу, опублікованих на її сторінках. Але відіграє велике значення і форма подання матеріалу та інформації. Оформлення газети – це мистецтво, яке дає змогу технічним та художнім здібностям покращити сприйняття реципієнта.
Зазвичай газетні тексти набирають шрифтами прямого світлого накреслення. Наразі більшість газет набирають шрифтами 9 і 8 пунктів. Розмір текстового шрифту залежить від числа і формату колонок на газетній шпальті. Для виділення в тексті слова, речення, абзацу чи розділу статті зазвичай застосовуються шрифти тих же кеглів і гарнітур, що і для набору самого тексту.
Газетний заголовок – це зображення головної ідеї публікації, головної думки автора.
Коротка характеристика газетного заголовка: простота, однозначність, максимальна інформативність, об’єктивне відбиття тематичного змісту статті.
Найважливіша функція газетного заголовка – це керування увагою читача. Вона допомагає читачеві ознайомитися із номером газети, швидко отримати уявлення про зміст його матеріалу, вибрати головне й цікаве.
За останні роки українські засоби масової інформації стають все більш електронними, відбувається трансформація друкованих видань в Інтернет-версії. Газети київських (ЗВО) розвиваються і мають свою цільову аудиторію.
Коли студент відмовляється ознайомитися з газетним матеріалом:
1.
Заголовок незрозумілий.
2.
Заголовок виражає не головну думку автора, а другорядні елементи змісту публікації.
3.
Заголовок перетворився на стереотип.
Для аналізу типології заголовка обрано газети (КПІ ім. Ігоря Сікорського) «Київський політехнік» та (КНУ імені Тараса Шевченка) «Київський університет», згідно з інформаційними освітнім ресурсом «Освіта», дані київські (ЗВО) склали консолідований рейтинг України 2022 року.
Газета «Київський політехнік» – це щотижневе газетне видання Національного технічного університету «Київський політехнічний інститут імені Ігоря Сікорського».
Вишівська газета «Київський політехнік» відтворює на своїх сторінках реальне студентське, викладацьке життя, є літописцем історії (КПІ ім. Ігоря Сікорського), фіксатором історичних подій і фактів. Газета йшла в ногу з часом, відтворюючи на своєму шляху події, які відбувалися в інституті.
Аудиторія газети – студенти, аспіранти, викладачі, співробітники (КПІ ім. Ігоря Сікорського), а також ті хто цікавиться сучасним життям університету.
Основним завданням редакції є зробити газету, яка враховувала б інтереси більшої частини читацького залу. Тому навчальне видання містить різноманітні рубрики, що висвітлюють студентське життя.

Завдання редакційної політики – дослідити проблемні питання, сприяти збереженню в навчальному закладі атмосфери академічності, наукового пошуку, це спонукає студента до опанування нових знань, зацікавлення до майбутньої професії, пізнання самого себе як особистості.
 
В. Янковий, член Національної спілки журналістів України у статті «Київський політехнік. Слово про газету» надає історичну довідку заснування газети: «21 квітня 1927 року в інформаційному просторі Київського політехнічного інституту з’явилася нова газета – «Київський політехнік». Це був складний період становлення Радянського Союзу, частиною якого була Україна. Біля витоків газети стояли студенти-політехніки, які мали хист до літературної праці» [44, с. 4]. Автор зазначає, що за ініціативою активістів молодіжного руху була створення газета «Київський політехнік». Одним із них був Іван Леонтійович Мойся, надалі відомий український письменник, котрий взяв літературний псевдонім Іван Ле, який став першим редактором газети (КПІ ім. Ігоря Сікорського).
У праці Г. І. Лози «Періодичні видання Київської політехніки» зазначено, що: «в Київському політехнічному інституті, який був заснований ще в 1898 р., перші пресові видання з’являються після встановлення радянської влади в Україні. Кожне таке видання відображало певні аспекти суспільно-політичного, науково-технічного або культурно-мистецького життя, було адресоване чітко визначеній категорії читачів, характеризувалося відповідним обсягом і своїм творчим сенсом» [26].
На сьогодні газета «Київський політехнік» містить інформацію про відкриття аудиторій, зустрічі випускників, спорт, історію факультетів, кафедр, ювілеї викладачів та науковців, некрологи, історичні події, молоді вчені, винахідники (КПІ ім. Ігоря Сікорського). 
Державний політехнічний музей імені Бориса Патона та газета «Київський політехнік» виконали спільний проєкт «Літопис КПІ», який передбачав підготовку матеріалів практично найрізноманітнішої інформації, формування її в електронному вигляді.
У статті «Втрата рубрикації корпоративними виданнями у закладах вищої освіти» О. М. Левчук зазначає: ««Київський політехнік» за два перших десятиліття XXI ст. теж набув часткових ознак журнального видання, але трансформація його рубричного апарату – значно істотніша, ніж у попередньому випадку. Якщо станом на 1996 р. тижнева газета Київської політехніки мала 16 груп рубрик (від 1 до 7 в кожній групі), то у 2019-му таких груп лише 5 (по 1-3 рубрики в кожній)» [21].
За довгий період існування газета «Київський політехнік» змінював архітектоніку та дизайн. Це дає змогу розширити інформаційний простір серед студентів. Заголовкова частина газети – це її назва «Київський політехнік», який має тепло-синій колір, з лівого боку зображено значок «Національний технічний університет України 1898». Назва газети виділяється серед інших заголовків за допомогою першої смуги, шрифт заголовкової частини чіткий, естетично привабливий, який швидко запам’ятовується читачам.
Під назвою газети написано: «Газета Національного технічного університету України «Київський політехнічний інститут»», а також зазначені календарні відомості: рік заснування газети, дата випуску.
Шапка газети (КПІ ім. Ігоря Сікорського) розмішена з лівого боку, на зеленому кольорі вказано (курсивним шрифтом) зміст інформації, яка розміщена в випуску, а у 2022 році газета не має шапки, кількість сторінок зменшилося. Попри зміни дизайну газети «Київський політехнік» у 2022 році, вона досі має привабливий вигляд, її читають багато читачів. У газеті друкуються матеріали про навчальний процес, видатних вчених, історію науки і техніки, викладачів й науковці (КПІ ім. Ігоря Сікорського).
Як зазначає В. Е. Шевченко у праці «Оформлення сучасного газетного видання»: «у структурі газети можна виділити постійні та розмірні архітектонічні елементи. Перші є обов’язковими і жодне число газети не може обійтися без них. До цієї групи належать: «шапка» газети, сторінки числа, кожна з яких складається з певної кількості текстових колонок та рубрик, текстові матеріали й заголовки до них, ілюстрації, службові деталі (колонтитули, вихідні відомості тощо)» [41, с. 190].
Газета повинна бути прикладом мовної властивості, професійності й творчості. Зазвичай редакція газети широко висвітлює життя навчального закладу. Молоді журналісти створюють концепцію видання, яка конкретизує типологічні параметри майбутньої газети, чітко і повно розкриває мету та задум.
Газета «Київський університет» – офіційне щомісячне друковане видання (КНУ імені Тараса Шевченка). 
Аудиторія газети – студенти, аспіранти, викладачі, співробітники (КНУ імені Тараса Шевченка), а також ті, хто просто цікавиться сучасним життям університету.
Попередницею газети є «Університетські відомості», це науковий журнал Київського університету св. Володимира. Він виходив у світ з 1861 по 1919 рр., серед редакторів «Университетских известий» – професори університету В. С. Іконніков (1873–1919) та М. Х. Бунге (1861–1862). Журнал друкував рецензії та статті, протоколи засідань університетської ради, її постанови та розпорядження, результати наукових досліджень [4].
25 жовтня 1929 року вийшов у світ перший номер газети «Київський університет» з назвою «Кузня oсвіти». Під заголовком було написано: «Газета пролетарського студентства, професури та службовців Київського Інституту народної освіти» (так тоді називався університет) [30].
1932 року газета отримала назву «За комуністичні кадри». Вона провела значну роботу щодо перетворення Інституту народної освіти на університет і у вересні 1933 року вийшла з лозунгом «Хай живе Київський університет!». 
В університетській газеті в різні роки працювали багато сучасних класиків української літератури. Серед них Ю. Мушкетик, А. Косматенко, В. Симоненко, С. Тельнюк, Р. Третьяков, Т. Коломієць, М. Сома, М. Слабошпицький, Б. Олійник та багато інших відомих письменників, журналістів та публіцистів. Свого часу В. Симоненко навіть був розносником університетської газети.
У 2022 році, назва газети «Київський університет» розміщена у верхній частині «Київський університет», яка виділена жирним шрифтом. Внизу написано: «Газета Київського національного університету імені Тараса Шевченка». Заголовки статей виділені синім кольором, а шапка розміщена внизу газети, яка має червоний колір.
Аналіз газетних видань закладів вищої освіти «Київський політехнік», «Київський університет» виконано за типологією синтаксичної будови заголовка 2020-2021 роки:
1.
Заголовки-речення (прості, складні), наприклад:
· прості заголовки-речення газети «Київський політехнік»: «На засіданні Вченої ради» [65], «Здоров’я наших студентів потребує уваги» [67], «Про зміни в графіку навчального процесу» [70], «Пам’яті першого космонавта незалежної України», «Екскурсія до музею науки» [79], «КПІ торує український шлях у космос» [80], «Будні кафедри технологій електрохімічних виробництв» [84], «Зустріч з першокурсниками» [91];
· складні заголовки-речення газети «Київський політехнік»: «Перший календарний контроль завершено. Готуємося до другого» [74], «Лекція з Парижа. Дебют співпраці» [77]; 
· прості заголовки-речення газети «Київський університет»: «Призначено нову проректорку з наукової роботи», «Знайти роботу онлайн» [47], «Діалог поколінь і культур», «Співпраця заради реформ» [48], «Навчальний рік в умовах пандемії», «Міжнародне право на захисті України» [49], «Рішення вченої ради», «Поезія не має кордонів» [60], «Підприємницька освіта в Дії», «Книги від фонду Івана Франка» [51], «Ювілейний рік Центру фольклору», «Мережеві позиції КНУ» [52], «Урочисте засідання Вченої ради університету», «Загальні збори спілки ректорів України» [55];
·  складні заголовки-речення  газети «Київський університет» у газеті за 2020-2021 роки не зазначено.
2.
Заголовок-словосполучення, наприклад:
· прості заголовки-словосполучення газети «Київський політехнік»: «Пам’ятати вічно» [69], «Ефектна бабуня» [75], «Колективний договір», «Кодекс честі» [86], «Історична довідка» [81];
· складні заголовки-словосполучення газети «Київський політехнік»: «КПІ дає крила» [81], «Школа кар’єрного зростання» [87], «На вістрі прогресу» [90];
· прості заголовки-словосполучення газети «Київський університет»: «Теорія інтересу», «Мрії здійснюються» [47], «Без бар’єрів», «Інститут кураторства» [48], «Весняний футбол», «Медицина майбутнього» [50];
· складні заголовки-словосполучення газети «Київський університет»: «Майбутнє вже сьогодні» [48], «Наука для медицини», «Аспіранти на старті», «Картини з виставки» [50], «Математика на старті» [108], «Іван Франко сьогодні», «Молоді фізики дискутують» [55].
3.
Заголовок-слово у газеті «Київський політехнік», наприклад: «Перелік», «Угода» [68] у комплектах газет «Київський університет» за 2020-2021 роки не використовуються.
Читаючи заголовки київських (ЗВО) на прикладі газет «Київський політехнік», «Київський університет», можна стверджувати, що: 
а) найбільшу увагу звертають читачі на заголовки-речення; 
б)
заголовки-словосполучення виконують активну (інтригуючу) функцію; 
в)
заголовки-слова дуже рідко використовуються, а у газеті «Київський університет» не зустрічалися.
Проведений аналіз газетних видань київських (ЗВО), який виконано за типологією синтаксичної будови дає нам результати:
1.
комплекти газети за (2020-2021 роки) «Київський політехнік»:
· заголовки-речення – 60 %;
· заголовки-словосполучення – 37,6 %;
· заголовки-слова – 5 %.
2.
комплекти газети за (2020-2021 роки) «Київський університет»:
· заголовки-речення – 55,5 %;
· заголовки-словосполучення – 44,4 %;
· заголовки-слова – 0 %, (див. додаток Б, рис. 2.1.).
Газети київських (ЗВО) починаються із заголовкової частини, яка займає всю ширину смуги або її частину. Аналізуючи газетні видання, можна навести їх основні елементи: назва газети, постійний заклик, назва організації, що розташовується під назвою, календарні відомості й номер випуску.
Формат і характер оформлення заголовків газет «Київський політехнік» та «Київський університет» визначається їх змістом і величиною. Так, до невеликої статті не треба робити громіздкого заголовка, оскільки він буде непомітним читачем.
У газетах (КПІ ім. Ігоря Сікорського) та (КНУ імені Тараса Шевченка) шрифти статей, нотатків, підбірок бувають різні, але головні заголовки оформлюють однотипним шрифтом. Розмір і характер кожного заголовка залежить від того, наскільки необхідно виділити сам текст, від місця розташування матеріалу, його величини, формату смуги та кількість колонок. Дрібні заголовки цих газет будуть не помітні, оскільки вини повинні бути виконані просто, чітко і зі смаком. Заголовки оригінальним шрифтом (курсивом, жирним), часто допомагають краще розкрити зміст газети. В контурі шрифту відображується національний колорит матеріалу нотатки, епоха, тема, особливості жанру тощо.
Аналіз комплектів газет (2020-2021 роки) «Київський політехнік», «Київський університет» виконано за такою типологією:
1.
Заголовок-цитата, збільшує інтерес до ознайомлення з публікацією, наприклад:
· заголовки-цитати газети «Київський політехнік»: «Михайло Ільченко: «Наука в університетах має зробити країну сильнішою та успішною»» [64], «Юлія Ковтун: «КПІ – не лише технічний навчальний заклад, але і сильний розумовий центр»» [72], «Професор Віталій Дідковський: «Мені є кому передавати накопичений досвід»» [82], «Голова Бізнес-асоціації Японії в Україні: «КПІ – перший з українських університетів, з яким ми плануємо розпочати співпрацю»» [80], «Директор студмістечка Олександр Іщенко: «Студмістечко КПІ – життєздатна стала система»» [84];
· заголовки-цитати газети «Київський університет»: «Анатолій Довгерт: «Спершу повернемо скіфське золото, а потім Крим» [59], «Андрій Длігач: «Ми всі спільно пробуємо цей новий світ на смак»» [58], «Володимир Бугров: «Університет потребує СВОГО студента»» [57], «Володимир Бугров: «Ми за образ з сучасного Університету»» [54].
2.
Заголовок-питання, привертає увагу читачів, які захочуть отримати відповідь на конкретне запитання, наприклад:
· заголовки-питання газети «Київський університет»: «Департамент безпеки КПІ: Що нового?» [51], «Олімпіадний рух у КПІ: що відбувається цього року?» [56], винятком є заголовки в яких поєднується запитання та окличність: «Український екраноплан? Це реально!» [53], «День перекладача? Ні, цілий тиждень! А якою мовою говориш ти?» [54], заголовки-запитання не розміщенні у газеті «Київський університет» за 2020-2021 роки тільки у вигляді інтрев’ю-бесіди;
· заголовки-питання не розміщенні у газеті «Київський університет» за 2020-2021 роки тільки у вигляді інтрев’ю-бесіди.
3.
Заголовок-відгук, формує очікування від статті, наприклад:
· заголовки-відгуки газети «Київський політехнік»: «Фізико-технічному інститутові – 25!» [75], «Футбольний сезон відкрито!» [88], «Зої Павлівні Ординській – 80!» [79], «16 факультетів в КПІ – у сотці кращих в Україні!» [87], «Легендарний Ан-2 вже в КПІ!» [89], «Кафедрі військової підготовки КПІ – 95!» [90], «З новим 2022 роком» [91];
·  заголовки-відгуки газети «Київський університет»: «Стартуємо в новий навчальний рік!» [57], «Легкого злету!» [56],«Низький уклін Тобі, Кобзарю!», «Вишиваних мрій!» [55].
4.
Заголовок-звернення, адресуються певним віковим категоріям, які хочуть отримати кращий результат від статті, наприклад:
· заголовки-звернення газети «Київський політехнік»: «Дорогі київські політехніки!» [82], «Дорогі жінки!» [83], «Дорогі ветерани захисники Вітчизни! Шановні політехніки!» [90];
· заголовки-звернення газети «Київський університет»: «Вітаємо науковців-переможців!» [53], «Із Новим роком і Різдвом!» [52].
Ми отримали результат, що у комплектах газет (2020-2021 роки) (КПІ ім. Ігоря Сікорського) та (КНУ імені Тараса Шевченка) найбільше використовуються заголовки з елементами цитат, їх застосовують у матеріалах про відомих особистостей закладів вищої освіти. Заголовки-питання призначені для зацікавлення та отримання відповіді на конкретне запитання, а також заголовки-відгуки додають новизну в газетах, оскільки вони звертаються до читачів:
1.
комплекти газети за (2020-2021 роки) «Київський політехнік»:
· заголовки-цитати – 50 %;
· заголовки-питання – 25 %;
· заголовки-відгук– 16,7 %;
· заголовки-звернення – 8,3 %.
2.
комплекти газети за (2020-2021 роки) «Київський університет» :
· заголовки-цитати – 50 %;
· заголовки-питання – 0 %;
· заголовки-відгук – 33,3 %;
· заголовки-звернення – 16,7 %, (див. додаток Б, рис. 2.2.).
Провівши аналіз комплектів газет закладів вищої освіти, на прикладі «Київський політехнік», «Київський університет», можна навести кілька рекомендацій для створення ефектного заголовка:
1.
Заголовок повинен викликати особливий інтерес читацької аудиторії: обіцяти розв’язання проблеми, задоволення потреби. У такому випадку варто говорити про використання емпатії, що означає погляд на дійсність з точки зору іншої людини.
2.
Ще один ефективний спосіб – включення в заголовок повідомлення про новинку, це приверне увагу і додасть повідомленням унікальності. Заголовок повинен володіти новими властивостями: новий дизайн, технічні характеристики, способи застосування та ін.
3.
Чим коротший заголовок, тим швидше він приверне увагу студента. Треба писати стисло, але енергійно і виразно. Заголовок повинен бути простим, лаконічним та максимально змістовним.
4.
При використанні цитати в лапках дієвість заголовка зростає на третину.
5.
Відповідати певному ринку, звертатися до певного кола споживачів.
6.
Створювати умови для запам’ятовування назви продукту, при побіжному прокручуванню сторінок носія реклами.
7.
Привертати увагу студентів цифрами в заголовках.
Газетні заголовки – це засоби привернення уваги читача до викладеного матеріалу. У газетних виданнях київських (ЗВО), таких як «Київський політехнік», «Київський університет» автори статей, публікацій доцільно підбирають різні за видами, типами, змістом та структурою заголовки. Зокрема, інформаційні та констатуючо-описові частіше застосовуються для інформаційних матеріалів. Також для привернення уваги читача автори для назв своїх праць використовують інтертекстуальні матеріали. Одним з найбільш поширених видів заголовків є заголовок-цитата та заголовок у формі питання. Загалом вони не перенавантажені зайвим нагромадження слів й мають оптимальний обсяг.
Газетний заголовок надає додаткове смислове навантаження статті, яка спрямована на реалізацію чинної функції та визначається відбором інформаційного матеріалу, що виноситься в заголовок, його мовим та графічним оформленням.
Разом з тим, у висновку, слід зазначити, що заголовок, який написаний доступною, зрозумілою мовою, де найчастіше використовуються прості структурно-граматичні засоби, більше привертає увагу вибагливого читача. Оскільки, газетне видання має на меті охопити досить різноманітне та широке коло читачів, то будь-який газетний заголовок повинен легко сприйматися аудиторією друкованого видання, а його прочитання не повинно викликати певних труднощів.
Отож на основі аналізу можна зробити висновок, що газетно-журнальні заголовки київських закладів вищої освіти – це частина словесного твору, що є основним елементом заголовкового комплексу. Створення газетно-журнального заголовка є надзвичайно важливим етапом роботи. Він допомагає швидше ознайомитися з текстом, зрозуміти зміст повідомлення. Гарна газетна і журнальна назва має привернути увагу читачів, студентів та слугувати його поширенню серед читацьких мас. Заголовок разом з текстом утворює лексичну, граматичну та емоційну цілісність, яка впливає на його сприйняття.
У другому розділі магістерської дисертації висвітлено особливості заголовків у сучасних газетних і журнальних видань київських (ЗВО). Оскільки, заголовок є першим сигналом, що спонукає студентів читати газету чи журнал або відкласти її в сторону. 
Для аналізування заголовка у сучасних виданнях київських (ЗВО) обрано журнали Київського університету імені Бориса Грінченка та Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана. Оскільки, університети України не можуть існувати, не маючи власного видавничого осередку, тому-що виникають і функціонують такі видавництва у відповідь на поширення наукових досліджень. Їх продукцію можна знайти в популярних книгарнях чи придбати через Інтернет, про неї знає не лише викладацько-студентське середовище, а й ширші кола інтелектуалістів.
Найпотужнішими університетськими виданнями в Україні є, журнали «Освітологія», «Освітологічний дискурс», можна зазначити, що вони публікують наукові статті доцентів, докторів наук, викладачів, аспірантів, та журнали «Університетська освіта», «Міжнародна економічна політика», які інформують студентську аудиторію про факультети, надають коротку характеристику та історію університету, знайомлять студентів із міжнародними проєктами та співпрацю з міжнародними організаціями.
Головним напрямом наукових статей журналів Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана є питання торгівлі, інвестиції та менеджмент України, а також фінансова стабільність, економічні реформи та ін.
Виконавши аналіз заголовка у журнальних видань київських (ЗВО), можна зазначити, що він виконує щонайменше три головні завдання:

1.
Максимально стисло передає суть змісту публікації.

2.
Привертає увагу студентів до матеріалу та формує емоційне ставлення до тексту.

3.
Заголовок поєднує інформативну та емоційно-експресивну функції.
Сьогодні в Україні кожен солідний університет, інститут видає свою студентську газету. У всіх газетах різний формат і різна кількість сторінок, і іноді вони є чи не єдиним масовим джерелом інформації для студентів. Кожна студентська газета насамперед – виразник ідей адміністрації навчального закладу.
Проаналізувавши типологію заголовків газетних видань (КПІ ім. Ігоря Сікорського) «Київський політехнік» та (КНУ імені Тараса Шевченка) «Київський університет», ми з’ясували, що вони представлені різними типами, виконуючи при цьому функції, спрямовані на формування масової свідомості. Можна одразу сказати, що досить поширеним явищем у заголовках газетних наукових статей є метафори та алюзії. На другому місці за частотою використання йдуть афоризми, цитати та «крилаті» вислови, котрі автори полюбляють використовувати, підшукуючи назву для своєї статті. Такі заголовки є яскравими для привернення уваги читача, а також це легкий варіант, над яким не потрібно довго думати.
Автори статей часто вдаються до створення заголовків з інформаційним та цікавим складником. В одній частині речення інформують про якесь явище, подію чи наводять приклад проблем, а в іншій частині – пропонують дізнатися подробиці, знайти відповідь на завдання тощо.
На першому місці аудиторія газет київських (ЗВО) найбільше звертає увагу на заголовки-речення. Прочитавши такий заголовок, користувач відразу розуміє тематику змісту публікації. На другому заголовки-словосполучення, їх використовують рідше, але вони необхідні для зв’язку з матеріалом, який виражає зміст публікацій. І на третьому місці – заголовки-слова, які взагалі не використовуються, оскільки не розкривають тематику змісту газети.
У газетних видань активно використовуються заголовки-цитати, вони частіше за все використовуються для аналітичних авторських матеріалів, а також є більш оригінальними та цікавими, їх ми спостерігаємо, як правило, у публікаціях науковців, викладачів та ін.
РОЗДІЛ 3
ЗНАЧЕННЯ ЗАГОЛОВКІВ У КИЇВСЬКИХ ВИДАННЯХ (ЗВО) ПІД ЧАС ВОЄННОГО СТАНУ В УКРАЇНІ 2022 РОКУ
3.1
Порівняння заголовків газет до повномасштабного вторгнення російської федерації на території України й після: у газетах «Київський політехнік» та «Київський університет»
261-й день спротиву вторгнення російської федерації на територію України – важкі часи для всіх українських медіа в тому числі й виданням київським (ЗВО). Втім ринок друкованих видань, який переживає важкі часи вже не перший рік прийшлося боротися та виживати, але велика війна принесла ще суворіші виклики.
Проблема друкованих газетних видань полягає в тому, що папір, друк, доставлення і розповсюдження – за все це газетам (ЗВО) доводиться боротися, а в зонах бойових дій і на окупованих територіях ресурси стають недоступними. Раніше 90% паперу в Україну ввозили з росії та білорусії. Після припинення торгівлі з агресорами ціна на папір, який везуть із Польщі, Німеччини, Бельгії та Фінляндії, зросла вдвічі. Далеко не всі видання закладів вищої освіти мають на це гроші, чимало газет стали на паузу вже в перші дні або тижні.
Основна задача газетного заголовка під час війни полягає не лише у привертанні уваги читача до себе за допомогою унікального дизайну, структури та інформативності, а й висвітлити актуальні та болючі суспільно-політичні проблеми, які чинить росія.
Газета (КПІ ім. Ігоря Сікорського) «Київський політехнік» не припиняла виходити після 24 лютого, тільки зменшився обсяг, тираж. Завдяки заголовкам газети, аудиторія зростала, оскільки за допомогою заголовків інформувала студентів про життя та роботу інституту під час війни.
Виконавши порівняння газетного заголовка (ЗВО) до повномасштабного вторгнення російської федерації на територію України, можна навести приклад рубрики та тематики газети «Київський політехнік» за 2022 рік:
· випуск: «Випускники ІСЗЗІ отримали свої перші офіцерські пагони» [93];
· подія: «Новий почесний доктор КПІ – академік Ярослав Яцків» [93], «КПІ та Київська школа економіки: обговорення напрямків співпраці» [95];
· міжнародна співпраця: «КПІ – Вaykar Makina»: як співпрацюватимемо», «Передріздвяні зустрічі з закордонними партнерами» [96], «КПІ та Університет міста Арієль: будемо співпрацювати!», [94] «Студенти КПІ в освітніх проєктах з міжкультурної дисципліни» [95];
· наука та інновації: «Випробовувальні стенди КПІ – національне надбання України» [97], «Творчі обрії Юрія Богомола» [94], «Євген Солодкий створює нові високотехнологічні матеріали» [95];
· звітують проректори: «Звітує проректор з адміністративної роботи Вадим Кондратюк»[94], «Пріоритети міжнародної діяльності КПІ-адаптувати досвід та вийти на лідерські позиції» [95];
· рейтинг: «КПІ – перший з-поміж українських університетів у рейтингу Google Icholar Citations» [95];
· актуально: «Порядок дій в умовах загрози надзвичайної ситуації [95];
· конференц-зал: «Глушковські читання» – свято кібернетики в КПІ» [93];
· з історії науки і техніки: «Йоганн Кеплер – вчений, що відкрив закони руху планет» [94];
· офіційно: «Готуємося до125-річчя КПІ ім. Ігоря Сікорського» [94];
· вітаємо: «Державні відзнаки молодим науковцям КПІ» [94];
· бібліотечний простір: «Іспит з української мови у бібліотеці КПІ» [94];
· алгоритми дозвілля: «Аматори КПІ – кращі в конкурсі народної творчості» [93], «Багатогранний Пушкін» [94].
· спорт: «У традиційному футзальному турнірі переміг «Політехнік»» [95].
Номери (№ 7-8, № 9-10, № 11-12) газети «Київський політехнік» за 2022 рік не містять тематично структуровану частину, оскільки ці газети несуть інформативну функцію для студентів (КПІ ім. Ігоря Сікорського) про російську агресію на території України.
Починаючи з номера (№ 13-14) у газеті (КПІ ім. Ігоря Сікорського) відновилися рубрики: актуально, знай наших, освітнє середовище, конференц-зал, бібліотечний простір, спорт, офіційно, подія, студентські ініціативи та ін.
В ході порівняння газетного видання, під час воєнного стану в Україні у газеті «Київський політехнік» з’являється нові рубрики на тематику війни:
· обличчя війни: «Розстріляний Кобзар» [99], «Мій Чернігів» [100], «Про біль і оптимізм на «Вій,ні»» [101], «Мистецтво на підтримку ЗСУ і проти рашизму» [103];
· благодійність: «Благодійний ярмарок на користь студентів, які захищають Вітчизну» [99];
· пам’ятаємо: «Вічна пам’ять полеглим у війні з росією політехніком» [99], «Пам’ятаємо і шануємо» [103].
Ознайомлюючись з заголовками видання, слід зауважити, що більшість із них підібрані досить консервативно, без використання художник засобі, це інформаційні або ж констатуючо-описові заголовки, наприклад: «9 березня – день народження Великого Кобзаря. КПІ: хроніка життя та спротиву», «Доцент ФТІ про своїх студентів» [96].
Попри важкого становища в Україні, заголовок газети: «Повертаємося до навчання» [97] інформує студентів про відновлення навчання, акредитації освітніх програм тощо. Оскільки, війна – це не пандемія, це значно складніше і більш непрогнозливе. Якщо зупинити навчальний процес в Україні, то про якісну вищу освіту не може бути й мови. У закладах вищої освіти, які знаходяться на окупованих територіях виникли проблеми: руйнація, зменшення фінансування тощо (потрібно ремонтувати корпуси й лабораторії, які зруйновані війною). Тому онлайн-навчання спроможне для студентів, які перебувають за кордоном. З іншого боку, проблеми, з якими університети зіткнулися ще під час пандемії (технічні, методичні, організаційні), показали, наскільки наша вища освіта була не готовою до онлайн-навчання. І нехай зараз ситуація уже покращилася, з’явився певний досвід і можливості, однак у багатьох вишах навчання онлайн усе ще далеке від якісного процесу.
Серед безлічі заголовків є такі, що інтирують з першого слова – вони настільки вдало підібрані, що неможливо пройти повз, не ознайомившись з матеріалом статті. З першої шпальти видання «Київський політехнік» привертає увагу такими заголовками, наприклад: «Гітлер палив книги, Путін нищить заклади вищої освіти», «Фотозвинувачення», ««Казка» від Кобзаря» [97]. 10 березня 2022 року під час російського бомбардування та обстрілів постраждала освітня інфраструктура Національного університету «Чернігівська політехніка». Сумський національний агарний університет потрапив під обстріли 26 лютого 2022 року, в районі де розташований університет, немає жодного військового об’єкту. У Харкові російські загарбники пошкодили будівлю найстаршого університету Східної Європи – Національного університету імені В. Н. Каразіна. 
Мета Путіна зруйнувати не лише (ЗВО), а й школи й навіть дитячі садочки, які також страждають від бомбардувань та обстрілів. Влада росії, хоче позбавити Україну можливості навчати своїх дітей, готувати власних фахівців. 
Освіта України – це не лише будівлі! Це прагнення до знань, любов до дітей, це національних український дух, це пошук істини.
Ще одним прикладом вдало підібраного заголовка є стаття: «Проректор Вадим Кондратюк: «Попри війну, наш університет живе повноцінним життям»» [98]. Тут автор розповідає про те, як у перші дні війни вдалося організувати заходи з підтримування безпеки на території університету і зберегти його життєдіяльність; про перебування людей в укриттях і умови, які там створено; про підготовку до весняно-літнього періоду; про до підготовки працівників департаменту безпеки та інших.
Матеріал під назвою: «Сирена, яка рятує життя» [98], такий заголовок робить заклик до студентів (КПІ ім. Ігоря Сікорського), що під час повітряної тривоги потрібно спуститися в укриття.
Популярною темою газети є рейтинг (КПІ ім. Ігоря Сікорського), автори часто пишуть про розвиток та співпрацю інституту в період війни, наприклад заголовок: «КПІ вперше увійшов до числа кращих університетів за можливостями працевлаштування випускників» [102].
Підсумовуючи дослідження даного видавництва, можна сказати, що заголовки до війни та після виконують однаковий ряд функцій: «функцію композиційності, яка виконує організаційну роль заголовка, інформативну функцію, яка полягає у тому, що заголовок орієнтує читача на швидке знайомство з основною ідеєю повідомлення, навіть не вчитуючись у нього та функцію активності, яка під час війни має вагоме значення для студентів» [8].
Коли почалася війна газета (КНУ імені Тараса Шевченка) «Київський університет» припинила роботу на кілька днів – працівники займалися безпекою своїх родин. Першого березня видання знову почало працювати. 
Перші «воєнні» випуски друкували меншими, ніж зазвичай, в цих випусках були поради та інформація для студентів, як вижити, вберегти рідних, заспокоїтися тощо. Потім редакція почала повертатися до повноцінної роботи, збільшила кількість шпальт і зараз повернулася до звичайного робочого ритму. На відміну від більшості газет, які перейшли до чорно-білого друку, «Київський університет» залишився у кольорі. Собівартість друку зросла, але газета залишається безплатною.
До повномасштабного вторгнення росії, заголовки газети «Київський університет» знайомили своїх читачів із життям та роботою університету, наприклад: «Хімія об’єднує»,«Університетська траєкторія», «2021: разом до успіху» [60].
Під час війни заголовки газети підбадьорюють патріотичний дух студентів, аспіратів, викладачів та співробітників, наприклад: «Освіта – наш внесок у перемогу України», «Міжнародна академічна підтримка», «За силою духу – до Тараса на прощу!», «Поки гримлять гармати» [61].
Велику увагу газета приділяє заголовкам, які присвячені загиблим студентам, викладачам та працівникам університету, що віддали своє життя захищаючи Україну, наприклад заголовок «Війна забирає найкращих» [60], доносить інформацію про І. Комарова, доктора Інституту високих технологій, який під час повномасштабної агресії росії у перший же день звернувся до військового комісаріату. Він багато міг би встигнути, але його життя обірвала ворожа міна.
Заголовок «Трагічний лік Університету-2022» [62] не зможе ігнорувати аудиторія газети, оскільки він привертає увагу читача і розповідає факти російської агресії, яка вбиває наукову еліту України. У статті розповідається про випускника філософського факультету (КНУ імені Тараса Шевченка) Д. Губарєва, який із перших днів війни мужньо став на захист України та Маріуполя, а також про Д. Антіпова – викладача корейської мови, асистента кафедри мов і літератури, який під час бойових дій у районні міста Ізюм Харківської області загинув. У газетній статті (КНУ імені Тараса Шевченка) шанують пам’ять загиблим студентів – М. Мединсько, Д. Євдокимова.
Молоддю в Україні вважаються особи від 14 до 35 років, і студентство складає найбільшу активну аудиторію, що розвиває своє місто, країну, приносить та вводить зміни. З перших днів повномасштабного вторгнення росії в Україну молоді люди, а саме студенти взяли в руки зброю і пішли захищати свою країну. На жаль, дуже багато молодих студентів загинули, і ми повинні пам’ятати про них, вшановувати їх
У газеті № 7 2022 року «Київський університет» присвячена рубрика «Герої не вмирають» [63] в ній зазначено ім’я студентів, випускників, начальників, які загинули під час російського терору.
Виконавши порівняння газети «Київський університет», «Київський університет» можна зазначити, що під час війни заголовки присвячуються загиблим викладачам, студентам, які захищали український народ, а також роботі та навчальному процесові закладів вищої освіти. Заголовки газетних видань закликають студентів до волонтерства, донатити на Збройні сили України (ЗСУ), допомагати, надавати підтримку тощо. У кожному виданні ми помітили, що з’явилися нові рубрики «Герої не вмирають», «обличчя війни», вони розкривають злочини росії на території України.
Можна, виокремити три критерії сприйняття змісту заголовків газет під час війни, а саме:
1.
Пряме розуміння заголовка.
2.
Розуміння заголовка зі зверненням до тексту.
3.
Заголовок з прихованою чи завуальованою інформацією, з обов’язковим зверненням до тексту, що вимагає інтерпретації  (див. Додаток А, табл. 1.1.).
У ході дослідження проведено опитування «Заголовок як складова частина газетно-журнальних видань» серед студентів (КПІ ім. Ігоря Сікорського), (див. додаток Г, рис. 3.2.).
Мета опитування: опитати студентів (КПІ ім. Ігоря Сікорського) про, те чи звертають вони увагу на заголовки газетно-журнальних видань, також чи надають перевагу друкованим/електронним виданням київських закладів вищої освіти.
Обґрунтування методу дослідження: для проведення цього дослідження було використане анонімне анкетне опитування серед студентів (КПІ ім. Ігоря Сікорського). Анкета заповнювалася особисто в електронному вигляді, тому всі впливи були мінімізовані. Анкета складається з 10 запитань. На заповнення онлайн-анкети знадобилося не більше 10 хвилин. На деякі запитання можна було написати свій варіант відповіді [46].
Вхідні дані: протягом трьох тижнів вересень-жовтень 2022 року були надіслані листи з відповідями опитування. Загалом пройшли опитувань 25 студентів (КПІ ім. Ігоря Сікорського).
За результатами анонімного анкетування ми отримали 25 відповіді. З них 20 осіб студенти, 5 – аспіранти Київського політехнічного інституту імені Ігоря Сікорського.
Результати опитування «Заголовок як складова частина газетно-журнальних видань» серед студентів (КПІ ім. Ігоря Сікорського), такі:
1.
Серед опитаних студентів, 24 особм вважаю, що читач газетно-журнальних видань закладів вищої освіти звертає увагу на заголовок.
2.
22 особи стверджують, що читач звертає найбільше увагу на короткі, але водночас максимально інформативні заголовки.
3.
25 опитаних студентів інституту використовують соціальні мережі для інформації про події, круглі столи, лекції, конкурси та ін.
4.
20 студентів читають газету «Київський політехнік», але на офіційному сайті КПІ ім. Ігоря Сікорського у форматі pdf.
5.
20 опитувачів під час повномасштабної війни на території України обирають портал для інформації про навчання під час війни та події на фронті – це соціальні мережі, офіційні сайти (ЗВО) та Telegram-канали.
6.
5 студентів надають перевагу друкованих виданням закладів вищої освіти, а 20 користуються електронними виданнями для написання есе, наукових, курсових робіт та магістерської дисертації (див. додаток В, рис. 3.1.).
Головне запитання опитування – це надати коротке визначення поняття «заголовок», студенти Видавничо-поліграфічного інституту (КПІ ім. Ігоря Сікорського) надали такі визначення: «заголовок – це основна деталь, яка привертає увагу читача», «заголовок – це коротка назва того, про що буде йтися у статті, новині тощо», у ході опитування аспірант КПІ зазначає: «заголовок – це коротке речення, що висвітлює головні ідеї основного тексту» [46].
В підсумку можна сказати, що війна внесла корективи у значенні заголовка газетних видань (ЗВО) та продовжує вносити. Більш точні результати опитування студентської аудиторії, ми побачимо лише після завершення бойових дій і зможемо порівняти наскільки змінювався заголовковий комплекс газетно-журнальних видань закладів вищої освіти під час війни та після неї. Зараз можна сказати, що заголовки газет і журналів продовжують інформувати студентів, викладачів та працівників інститутів, університетів України в умовах війни, не дивлячись на страшні події вони продовжують навчаються, викладати та працювати в повну силу і мають надію, що скоро війна закінчиться.
У ході порівняння газет «Київський політехнік» та «Київський університет», можна стверджувати, що заголовки виконували та виконують мотиваційну функцію, яка розкриває взаємодії читача з виданням. До воєнних дій на території України та після заголовки газет київських (ЗВО) не перестають виконувати головну функцію – це інформативну, прочитання заголовка повинне бути достатнім для людини та містити весь набір фактів, необхідних для того, щоб сформувати картину того, що відбувається навколо.
3. 2. Аналіз заголовків Telegram-каналів київських (ЗВО) як сучасний портал подання інформації для студентів про повномасштабну війну в Україні 2022 року
Реалізація російської агресії створює потужну інформаційну загрозу серед студентів (ЗВО), що спричинена на використанню засобів комунікації для підриву довіри до державних інститутів, поширення дезінформації та ворожої пропаганди, популяризації суспільства, формування негативного сприйняття України.
Месенджер Telegram є одним з популярніших соціальних мереж серед українців. Основна аудиторія цього месенджера – люди віком від 18 до 34 років. Студентів приваблює не тільки зручність месенджера, а й одна з конкурентних переваг – анонімні Telegram-канали. Це внутрішні медіа, які публікують дуже різний контент – від мемів до політичних і бізнес-інсайдів.
У статті «Сучасні загрозливі тенденції використання Telegram-каналів на шкоду державним інтересам» С. В. Гуржій зазначає: «Telegram використовує наскрізне (еnd-to-end) шифрування, яке вважають одним із найбезпечніших. Месенджер дає можливість створити «секретний чат», де комунікацію перехопити майже неможливо, оскільки повідомлення шифрується на пристрої відправника й розшифровується безпосередньо вже пристроєм отримувача» [5].
У всіх інших каналах, чатах та групах, комунікація теж є захищеною, але шифрування йде через сервер. Окрім комунікації між двома людьми, Telegram дає можливість створювати канали, які теж є візитівкою месенджера. У контексті поширення дезінформації, маніпуляції та закидів, напевно, найпривабливішим є формат анонімних каналів. Тобто щоденне чи щогодинне інформування своїх підписників.
Telegram-канали досить часто працюють у форматі мереж. Наприклад, зацікавлена особа діє через три канали: 1) нейтральний; 2) такий, що підтримує певну точку зору; 3) опозиційний [5].
З початком повномасштабної війни (ЗВО) України почали інформувати студентів через Telegram-канали. Головною темою чат-каналів – це донести повідомлення студентам, викладачам про навчальний план під час російського вторгнення в Україну. Студенти підписуються на Telegram-канали (ЗВО), і зі замовчуванням отримують всі сповіщення з каналу на своєму смартфоні чи комп’ютері. Таке сповіщення є у Facebook та Instagram, але в Telegram виводить текст допису у «push» – сповіщення. Теми можуть бути різними – від оборонної промисловості й війни до інформації про найближчі укриття на території університету чи інституту. Інформаційний порядок будується на «інсайдах від анонімних джерел».
Офіційний Telegram-канал (КПІ ім. Ігоря Сікорського) розміщений за посиланням [115], а також кожний факультет інституту має власний Telegram-канал для інформування студентів про воєнні події, які відбуваються в Україні, а саме: «Деканат ВПІ» (@vpi_kpibot), «Деканат ІАТ» (@iat_kpibot), «Деканат ІЕЕ» (@iee_kpibot), «Деканат ІМЗ» (@imz_kpibot), «Деканат ІПСА» (@ipsa_kpibot), «Деканат ХТФ» (@htf_ikpibot), «Деканат ФТІ» (@fti_kpibot) та ін.
Головне завдання Telegram-каналів КПІ не тільки сповіщати студентів про навчальний процес та оголошувати конкурси, проєкти, а й інформувати про повітряні тривоги, надати правила поведінки під час артилерійського обстрілу та ін.
Найчастіше студенти Telegram-каналів звертають увагу на заголовки, які зацікавлюють та спонукають ознайомитися із постами. Важливою функцією Telegram-каналів – це сповіщення, яке приходить на телефон у вигляді інформаційного заголовка, до яких можна віднести: «Що робити! Лунає тривожна сирена!», «Увага, це не навчальна тривога!», «Оголошена повітряна загроза!», «МВС попереджає!», «Київ, підрозділу тероборони потрібна ваша допомога», «Бот з першої психологічної допомоги», «Увага комендантська годинна у Києві діятиме з 17:00 до 08:00 28 лютого!», «Що роботи людям у разі аварій на хімічних об’єктах?» [115].
Велику увагу привертають заголовки присвячені пам’яті студентам, викладачам та випускникам (КПІ ім. Ігоря Сікорського), які загинули від рук росії, до них можна, можна віднести: «Пам’яті випускника КПІ Андрія Єременка», «У боях загинув випускник магістратури ФСП Артем Килимов», «Загинув випускник ММІ Володимир Герасим» [115]. В даному прикладі заголовки зрозумілі, вони надають інформацію про конкретних осіб. 
Незабутнім заголовком Telegram-каналу інституту є: «5 травня під час несення служби в лавах ЗСУК загинула студентка ВПІ Олександра Анік’єва» [99]. Він надає інформацію про студентку ВПІ О. Анік’єву, яка з початком повномасштабного вторгнення росії в Україну пішла захищати Батьківщину. У свої 19 вона загинула, захищаючи свій дім.
Вдало підібраний заголовкок Telegram-каналу (КПІ ім. Ігоря Сікорського): «Як змінився КПІ з початком війни» [115]. Заголовок посту повідомляє, що українські університети нині навчаються в новій реальності. Ще 25-26 лютого в кампусі перебувало приблизно п’ять тисяч студентів, а нині залишилося менше ніж тисяча. Укриття Київської політехніки стали тимчасовим прихистком для студентів, викладачів і їхніх родин, які живуть у професорських будинках на території університету.
Також у Telegram-канали застосовують заголовки, у яких висвітлено підтримку університетів Європи, наприклад: «Познанська політехніка запевнила КПІ в підтримці»[99], він зацікавлює студентів, оскільки інформує про співпрацю Київської та Познанської політехнік в умовах війни.
Заголовки Telegram-каналу (КПІ ім. Ігоря Сікорського) виконують функції: інформативну («Володимир Зеленський провів онлайн-зустріч зі студентами та ректорами українських ЗОВ»), оцінювальну («КПІшники талановиті в усьому», «Творчість КПІшників надихає»), спонукальну («Запрошуємо всіх охочих 21 травня на Дні відкритих дверей факультетів/інститутів онлайн ФБМІ, НН ІАТЕ, НН ВПІ, НН ІМЗ»), заохочувальну («Дистанційне навчання на платформі «Сікорський»») [115].
Провівши опитування серед студентів (КПІ ім. Ігоря Сікорського), вони надають перевагу Telegram-каналам для отримання головної інформації про навчання в умовах війни. 25 студентів вважають, що соціальні мережі (ЗВО) мають більше можливостей, а ніж газетно-журнальні видання, оскільки Telegram – це мобільний додаток для швидкого обміну повідомленнями. Крім цього в Telegram є одна з головних функцій захисту переданих повідомлень – це секретна частина, яка розрахована на певну аудиторію.
Студенти КПІшники можуть долучитися до Telegram-каналів на різну тематику: похід до бібліотеки (@kpi_library), для цінувальників вечорів поезії КПІ (@KPI_Literature), подкасти й матеріали університетського телебачення (@kpitv), арт-простір Київського політеху про мистецькі події, фільми та літературні зустрічі (@vezhakpi), канал гуртожитської спільноти (@kpicampus), студентський гумор та розваги в одному чані (@chankpi), простір для пошуку IT-можливостей. Must-have для програмістів (@itkpi), літературна дискусійна платформа для критиків та цінувальників мистецтва (@leport), канал Студентської ради КПІ (@sr_kpi), музичні новинки, ефіри Радіо КПІ (@radio_kpi), канал для абітурієнтів КПІ (@hochu_v_kpi) та ін.
М. Рябчун у своїй статті «Інформаційні телеграм-канали, як нова медіа-платформа для ЗМІ» вважає, що «питання адаптації контенту під сервіс є ключовим при роботі з усіма медіа нового формату. Телеграм-канали є по суті платформою для мікроблогінгу, займаючи нішу між короткими повідомленнями з твіттеру та об’ємними постами традиційних блогів» [32]. Таким чином, для успішного просування студентського телеграм-каналу необхідно підлаштовуватися під особливості платформи Телеграм.
Інформація, яка публікується на них, сприймається простіше та доступніше. На відміну від інших мережевих платформ, де інтернет-журналісти регулярно стикаються з блокуванням постів або тим, що їх публікації не показуються підписникам в стрічці, телеграм надає передплатникам цілодобовий доступ до контенту каналу. Тут поки немає ніяких механізмів ранжирування, модерації та інших факторів, що ускладнюють роботу з платформою [3, с. 65-69]. 
В медіасередовищі Telegram також існує таке явище як інфодемія. Вперше термін використав американський політолог та журналіст Д. Роткопф в авторській колонці про епідемію SARS для «The Washington Post». Термін є скороченням від «інформаційна епідемія». Політолог пояснює, що інфодемія – це факти, змішані зі страхом, спекуляціями та чутками. Автор наголошує, що завдяки технологіям така інформація може дуже швидко поширюватися по світу та впливати на різні аспекти життя суспільства, зокрема без пеку [45]. В сучасних реаліях інфодемія проявляється у публікаціях про коронавірус, воєнні злочини росії на території України.
Офіційний Telegram-канал (КНУ імені Тараса Шевченка) має 6 174 підписники, охоплена аудиторія – це студенти, викладачі та ін. [116]. Канал інформує студентів університету про війну на території України, а також дає змогу: обміну файлами (фотографіями, відеозаписами та файлами будь-якого типу), залишати коментарі (оновлення сайту 2020 року), дзвінки (з’явилася підтримка голосових викликів), наліпки та маски (колекціонування наліпок, за допомогою яких можна виразити емоції), реакції (учасник каналу може залишити реакцію на пости), опитування (вони можуть бути анонімними чи неанонімними та дозволяти виріб кількох варіантів) та інші функції.
Telegram-канали (КНУ імені Тараса Шевченка) мають три офіційні канали: новини з життя КНУ на одному ресурсі (@knustudent), канал студентського самоврядування університету (@spu_knu), новини зі студмістечка Шеви (@srs_knu).
Заголовок є головною тезою Telegram-каналу університету, він виражає авторську позицію. Основна функція заголовка Telegram-каналу – дати уявлення про суть тексту. Важливе значення в створенні тесту має заголовок, завданням котрого є – привернути увагу студентів та повідомити про події, що відбуваються у Києві, а також встановити віртуальний зв’язок з читачем, наприклад заголовки (КНУ імені Тараса Шевченка), які інформують студентів з 24 лютого 2022 року: «Завтра з 8 години ранку закінчиться посилена комендантська година. Але вона не скасовується зовсім», «Київський міський центр крові приймає донорів щоденно із 8:00 до 16:00», «Онлайн-картапродовольчих магазинів України з графіками роботи та актуальними даними», «Лист підтримки від іноземних колег» [116].
На нашу думку, аудиторія Telegram-каналу першу чергу звертає увагу на такий заголовок: «Шановні студенти та працівники КНУ! Друзі! На чому треба зосередитися саме зараз» [116] він надає інструкцію, як перебувати весь час в укритті, що обов’язково мати при собі та ін.
До заголовків, що інформують студентів про навчання (КНУ імені Тараса Шевченка) під час війни, можна віднести: «Онлайн-засідання ректорату: підсумки 3 березня 2022 року», «Щодо оплати за проживання», «16 березня 2020 року. Гуманітарний день», «Сьогодні провели онлайн-засідання Стипендійної комісії Університету» [116].
Вдало підібраний заголовок «Як російсько-українська війна змінює і ще змінить Європу та світ» [116]. Головне завдання даного заголовка – це донести вірогідну інформацію про воєнні злочини росії на території України, що спричинює економічні, військові та техногенні кризи. Київські (ЗВО) створивши Telegram-канали не тільки для інформування про воєнний стан в нашій країні, а й усе про життя студентів, останні хакатони та стартап-рейтинги. Їх створюють не тільки університети та інститути, а ще факультети, бібліотеки, центри культури та мистецтва, музеї та інші підрозділи.
Аналізуючи заголовковий комплекс студентських Telegram-каналів, можна зазначити, що автори ботів використовують різноманіття шрифтів у звичайному текстовому повідомленні, але слова можна виділити курсивом, жирним збільшити або зменшити їх, оформити у вигляді цитати тощо.
Платформа Telegram дозволяє будь-кому створити власний публічний канал. Головними обов’язками студентських каналів є його вид, унікальне посилання (вказуючи заклад вищої освіти) та назва. Для розширення аудиторії також можна додати логотип університету, інституту та короткий опис. Публікації можна закріплювати, редагувати, видаляти, виділяти певними шрифтами. Хештеги допомагають підписникам знаходити потрібний матеріал.
Важливо знати, які функціональні можливості відкриваються у адміністраторів Telegram-каналу: можливість публікувати текстові повідомлення, прикріплювати різноманітні мультимедійні файли, публікувати матеріали у вигляді окремого посилання тощо.
Отже, приходимо до висновку, що Telegram-канали – зручна платформа для комунікації серед студентів, обміну інформацією та поширенню власного контенту. Вона створена у 2013 році, і станом на 2022 рік входить в п’ятірку месенджерів, які мають найбільшу кількість завантажень. Завдяки програмі Telegram кожен користувач може ділитися корисною іфнормацією на різні теми. Вона дає можливість стежити за оновленнями і ділитися з іншими учасниками мережі.
Варто зазначити, що процес створення і наповнення Telegram-каналу – складний механізм, який потребує часу та зусиль. Основна функціональність Telegram така ж, як і в більшості інших програм для обміну повідомленнями. Подібність до інших популярних додатків, під час воєнних дій на території України загальна аудиторія платформи Telegram зросла, оскільки використовується штифтування не лише в дзвінках і в його функції «таємних чатів». Особливість цієї програми – це дозвіл користувачам видаляти повідомлення, надсилати іншим користувачам.
Заголовок Telegram-каналів київських (ЗВО) в умовах воєнного стану в Україні виконує головну функцію – заспокоювання, також надає вірогідну інформацію про повітряні тривоги, інструктує правила поведінки в укритті під час артилерійських обстрілів та ін.
Видання київських (ЗВО) під час війни у заголовках все частіше застосовується емоційний вплив на читача. За допомогою різноманітних лексичних та стилістичних засобів можна додати яскравості заголовка та використати його для передачі прихованого сенсу, розкриття позиції автора.
У третьому розділі магістерської дисертації проведено порівняння заголовків видань київських закладів вищої освіти до повномасштабної війни та під час, на прикладі газет «Київський політехнік» та «Київський університет». 
В ході порівняння газетних видань (КПІ ім. Ігоря Сікорського) та (КНУ імені Тараса Шевченка), можна зробити висновок, що майже всі видання призначають окремі сторінки проблемам спорту, культури, подіям, співпраці тощо. Досліджено, що під час війни у газетах виникли нові рубрики на тематику війни «обличчя війни», «ми пам’ятаємо», «волонтерська підтримка», «Герої не вмирають». Значна частина заголовків газетних видань (ЗВО) присвячена тому, як війна відображається на житті студентів, та інформує про хід бойових дій тощо.
Найбільшу увагу заголовки газетно-журнальних видань закладів вищої освіти наголошують на вшануванні пам’яті загиблим викладачам, доцентам, студентам, випускникам, науковцям та працівникам інститутів та університетів України. Заголовки тематики «пам’ятаємо» найбільше привертають увагу, оскільки в такий важкий час для України, ми дякуємо та пишаємося людьми, які віддавши своє життя за нашу волю.
Так, якщо у лютому-березні більша частина контенту газет закладів вищої освіти складали висвітлення воєнних дій, то в травні-червні вони повернулися до роботи.
Для аналізу видань київських (ЗВО) проведено опитування серед студентів (КПІ ім. Ігоря Сікорського) «Заголовок як складова частина газетно-журнальних видань». В ході опитування взяли участь 25 осіб.
Результати опитування надають нам статистику, що 24 студента звертають увагу на заголовок, коли знайомляться із виданнями закладів вищої освіти, а також 25 опитувачів під час повномасштабної війни на території України обирають портал для інформації про навчання під час війни та події на фронті – це соціальні мережі, офіційні сайти університетів, інститутів, Telegram-канали (КПІ ім. Ігоря Сікорського).
Досліджуючи заголовки видань київських (ЗВО), проведено аналіз Telegram-каналів (КПІ ім. Ігоря Сікорського) та (КНУ імені Тараса Шевченка), можна зазначити, що офіційні Telegram-канали київських (ЗВО) – це сучасний портал подання інформації для студентів про повномасштабну війну в Україні.
ВИСНОВКИ
Теорія студентської преси як значуща складова цілісної системи також підпадає під вплив, змінюється, еволюціонує і тому потребує глибинного та детального дослідження. Для вивчення газет і журналів київських (ЗВО), їх модифікації, взаємозбагачувальних процесів актуальним на даному етапі є моніторинг сучасної студентської періодики, виділення тих форм, що домінують та визначення основних характеристик сучасної преси.
Перша частина дослідження розкриває поняття газетного і журнального заголовка, його характерні риси, види та функції, а також застосування й особливості.
У другій частині магістерської дисертації виконано аналіз заголовків журнальних видань київських (ЗВО) на прикладі: журналів Київського університету імені Бориса Грінченка «Освітологія», «Освітологічний дискурс» та Київського національного економічного університету імені Вадима Гетьмана «Університетська освіта», «Міжнародна економіка». Проводячи аналіз, можна стверджувати, що заголовки журнальних видань (ЗВО) не перенавантажені зайвим нагромадженням слів й мають оптимальний обсяг, котрий не набридає читачеві. Більшість заголовків є оригінальними, не перекликаються один з одним.
Проаналізовано типологію заголовка газетних видань (КПІ ім. Ігоря Сікорського) «Київський політехнік» та (КНУ імені Тараса Шевченка) «Київський університет», ми дійшли висновку, що заголовковий комплекс представлений різними типами, видати та функціями. Аналізуючи заголовки за типологією: заголовки-речення, заголовки-словосполучення, заголовки-слово, даний результат дає висновок, що цільова аудиторія газетних видань (студенти, абітурієнти, аспіранти, викладачі, співробітники та ін.) надає перевагу заголовкам-реченням, оскільки вони інформативні та інтригуючі. Також було виконано аналіз за такою типологією: заголовки-цитата, заголовки-питання, заголовки-відгук, можна стверджувати, що студенти найбільше звертають увагу на заголовки-цитата, які активно спостерігаються у матеріалах науковців.
Впродовж розвитку всієї журналістської діяльності, газетний і журнальний заголовок київських (ЗВО) завжди викликав зацікавлення в дослідників. Це пояснюється тим, що хоча й в сучасному мас-медійному просторі друковані засоби масової інформації є менш популярними, порівняно з електронними джерелами інформації, та попри це, газетна і журнальна періодика залишається важливим інструментом впливу на студентську аудиторію.
В останній частині магістерської дисертації, спрямовано дослідження на порівняння заголовків газет до повномасштабної війни на території України та під час: на прикладі комплектів газет за 2022 рік «Київський політехнік» та «Київський університет». Вході порівняння встановлено, що заголовки газетних видань (ЗВО) до війни та під час не змінилися, головна особливість, що під час активної фази війни на сторінках газет виникають нові рубрики «обличчя війни», «ми пам’ятаємо», «волонтерська підтримка», «Герої не вмирають» та ін. Також було проведено опитування «Заголовки як складова частина газетно-журнальних видань» серед студентів, аспірантів (КПІ ім. Ігоря Сікорського), загальна кількість отриманих відповідей – 25. В ході опитування, ми маємо результати, що 24 особи студентської аудиторії, першу чергу, звертають увагу на заголовок газетно-журнального видання, оскільки він коротко інформує суть, зміст публікації, а також 20 опитуваних студентів, стверджують, що під час активної фази війни у Києві, головним порталом інформування про навчальний процес, стан та події в Україні були: соціальні мережі – 10 осіб, Telegram-канали – 10 осіб, газети і журнали – 5 осіб.
З розвитком комунікаційної платформи Telegram, в програмі з’явилося таке тематичне направлення як новини. Відповідно і зростає маса публічних Telegram-каналів, що позиціонують себе як повноцінні канали.
Було проаналізовано заголовки Telegram-каналів для студентів, а саме: (КПІ ім. Ігоря Сікорського) та (КНУ імені Тараса Шевченка). Провівши аналіз, можна сказати, що Telegram-канали (ЗВО) – це сучасний портал надання інформації для студентів до війни та під час. Студенти швидко ознайомлюються з інформаційним повідомленням від деканату, викладачів, кураторів та ін. Інформація, яка публікується на них, сприймається простіше та доступніше.

У висновку, зазначаємо, що заголовки газетно-журнальних видань та Telegram-каналів однотипні та ідентичні, тобто суть інформації не змінюється, але Telegram надає користувачам більше можливості розробляти, створювати та поширювати журналістський контент. В цьому дослідженні було розглянуто Telegram як сучасний майданчик для публікації матеріалів про російський тероризм на території України. На відмінну від газетно-журнальних видань, Telegram до сьогодні залишається зручним, оперативним, динамічним інструментом для передачі інформації серед студентів.
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15. Кійко Ю. Є. Фрактальне моделювання інваріантно-варіантної структури медіатекстів у німецькій та українській мовах : дис. ... докт. філол. наук : 10.02.17, 10.02.21 / Чернів. нац. ун-т імені Юрія Федьковича. Чернівці, 2017. 433 с.
16. Коваленко А. М. Заголовок англомовного журнального мікротексту- повідомлення: структура, семантика, прагматика (на матеріалі тижневика Newsweek) : автореф. дис. на здобуття наук. ступ. к. філол. н. : 10.02.04 / Київ. нац. лінгв. ун-т. Київ, 2002. 19 с.
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22. Левчук О. М. Втрата рубрикації корпоративними виданнями у закладах вищої освіти. Обрії друкарства. 2020. №1 (8). С. 94–108.
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ДОДАТКИ
Додаток А
«Типи заголовків за типом розуміння»
	Газети
	«Київський політехнік»
	«Київський інститут»

	Заголовки прямого розуміння
	65%
	53,5%

	Заголовки, які вимагають прочитання тексту
	35%
	43,36%

	Заголовки з прихованою або ускладненою інтерпретацією
	3%
	0%


Таблиця 1.1
Додаток Б
«Аналіз газетних видань київських (ЗВО)»
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Додаток В
Результати опитування 
«Заголовок як складова частина газетно-журнальних видань» 
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Рис. 3.1.
Додаток Г
Опитування для студентів 
(КПІ ім. Ігоря Сікорського)
«Заголовок як складова частина газетно-журнальних видань» 
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