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ЗАХИСТ ВІД НЕДОБРОСОВІСНОЇ РЕКЛАМИ 
НА РИНКУ ЛІКАРСЬКИХ ЗАСОБІВ
Перші прояви недобросовісної реклами (задовго до формування самого поняття) виявляли ще у XVIII столітті. Так, американський дослідник Дж. Х. Янг у своїй праці «Медичні месії: соціальна історія шарлатанства у галузі охорони здоров’я в Америці 20 століття» (англ. «The Medical Messiahs: A Social History of Health Quackery in 20th Century America») розглянув один з випадків розповсюдження недобросовісної реклами лікарського засобу. Так, 4 жовтня 1708 року аптекар Ніколас Бун з Бостона заплатив гонорар за розміщення першої реклами псевдо патентного лікарського засобу (нострум)  «Еліксир Даффі» в американській газеті Boston News-Letter. У рекламному слогані зазначалось наступне (дослівний переклад): «"Еліксир здоров’я Даффі" – чудовий, за чотири шилінги і шість пенсів за половину пінти однієї пляшки» [1, 13].
Між тим, варто зазначити, що під назвою «еліксир Даффі» продавалися різні так звані еліксири здоров’я, які рекламувалися як універсальний засіб (панацея) для лікування будь-якої хвороби та були популярними спочатку у Великій Британії, а згодом у Сполучених Штатах Америки протягом ХVІІІ–ХІХ століть. За своїм хімічним складом «еліксир Даффі» складався переважно з алкоголю, а в інших рецептах, що були розміщенні в кулінарних книгах інгредієнти варіювались від бренді, фенхелю, лікарського засобу, що прискорює дефекацію до шафрану, іспанського лікеру, родзинок тощо [2].
Так, пройшло понад 400 років з моменту оприлюднення недобросовісної реклами лікарського засобу з означеного прикладу, відтак сучасні виклики у сфері охорони здоров’я щодо протидії недобросовісній рекламі потребують нових рішень, здебільшого з виникненням нових хвороб, зокрема, поширенням короновірусної інфекції зі штамом SARS-CoV-2 (країна походження: Китай), що стала збудником світової пандемії COVID-19 (з березня 2019 року).
Варто додати, що у поточній редакції Закону України «Про рекламу» від 08.01.2022 року термін «недобросовісна реклама» означає рекламу, яка вводить або може ввести в оману споживачів реклами, завдати шкоди особам, державі чи суспільству внаслідок неточності, недостовірності, двозначності, перебільшення, замовчування, порушення вимог щодо часу, місця і способу розповсюдження [3]. 
Статтею 151 Закону України «Про захист від недобросовісної конкуренції» встановлено, що поширенням інформації, що вводить в оману є повідомлення неповних, неточних, неправдивих відомостей, зокрема, внаслідок обраного способу їх викладення, замовчування окремих фактів чи нечіткості формулювань, що вплинули або можуть вплинути на наміри цих осіб щодо придбання (замовлення) чи реалізації (продажу, поставки, виконання, надання) товарів, робіт, послуг тощо [4]. 
Зокрема, з початком поширення пандемії, фармацевтичні виробники, звертаючись до рекламодавців, навмисно проводили рекламні кампанії з продукцією власного виробництва (вже з випущеними в обіг лікарськими засобами), у спробі переконати споживачів у їх дієвості проти нового на той час штаму коронавірусної інфекції. 
Окремо Законом України «Про рекламу» визначено особливості рекламування лікарських засобів. В тому числі забороняється реклама рецептурних лікарських засобів, а також лікарських засобів, що внесені до переліку заборонених до рекламування лікарських засобів (ч. 2 ст. 21 Закону України «Про рекламу»); забороняється реклама допінгових речовин та/або методів для їх використання у спорті (ч. 3 ст. 21 Закону України «Про рекламу»)  [3]. Наказом МОЗ України від 06.11.2012 р. № 876 затверджено перелік лікарських засобів, заборонених до рекламування, які відпускаються без рецепта [5]. Є підстави вважати, що до переліку лікарських засобів, заборонених до рекламування, які відпускаються без рецепта підпадають більшою мірою лікарські засоби, котрі можуть становити загрозу здоров’ю при самолікуванні. Варто наголосити щодо застосування безрецептурних лікарських засобів, що можуть викликати звикання. До прикладу, назальні краплі/ спреї, які застосовуються при показаннях: закладеності носу, нежиті, риніті, гострих респіраторних захворювань тощо входять до категорії судинозвужувальних. У більшості подібних лікарських засобів в складі активних речовин міститься ксилометазолін («Фармазолін») або оксиметазолін («Називін»), що викликають звикання. Відтак при безконтрольному і тривалому використанні може призвести не лише до медикаментозної, а й до психологічної залежності.
Для протидії недобросовісної реклами Антимонопольний комітет України (далі – АМКУ), постійно проводить моніторинг реклами (особливо лікарських засобів) та надає рекомендації фармацевтичним компаніям та рекламодавцям щодо недопущення недобросовісної практики введення споживачів в оману. У разі виявлення ознак порушень законодавства про недобросовісну конкуренцію, у тому числі, у сфері реклами лікарських засобів – припиняє недобросовісні практики здійснювані фармацевтичними компаніями та іншими суб’єктами господарювання [6, 4–5].
У Звіті АМКУ за 2020 рік, який складено «за результатами дослідження з виявлення та припинення недобросовісних практик в сфері реклами лікарських засобів, біологічно активних добавок, лікувальних процедур, антисептичних та дезінфекційних засобів» наголошено на видах порушень, які найчастіше зустрічаються у рекламі лікарських засобів: 1) Поширення інформації щодо швидкого ефекту лікарського засобу; 2) Поширення інформації̈ щодо якості. Недопустимим на думку фахівців АМКУ вказувати у рекламі на наступні характеристики лікарського засобу: «якість» або «ціна» з різноманітними оцінками «висока ціна»/ «висока якість» та ін. 3) Поширення інформації̈ щодо лідерства лікарського засобу за відсутності підтвердження [6, 19–20]. 
У підсумку АМКУ наголошено на важливості використання інформації про лікарський засіб яка буде: точна, повна, достовірна, відображатиме конкретні характеристики/ властивості, коректно викладена у рекламному ролику [6, 23], що зрештою формуватиме однозначні твердження, які можуть бути застосовані у рекламі як такі, що не вводитимуть споживачів в оману, а сама реклама не буде розцінюватись як недобросовісна.
В свою чергу, у разі виявлення реклами лікарських засобів, яка вводить в оману та поширює неправдиві твердження, громадяни України можуть подати запит до АМКУ з проханням звернути увагу на таку рекламу та здійснити відповідні дії для припинення її розповсюдження. Зі свого боку, АМКУ надає обов’язкові для розгляду рекомендації рекламодавцям, виробникам реклами щодо припинення дій або бездіяльності, що містять ознаки порушення законодавства про захист від недобросовісної конкуренції та законодавства про рекламу, в особливості повідомлення неправдивих відомостей у рекламі, поширення неточної/ неповної інформації, яка може вводити споживачів в оману тощо. За умови виконання всіх прописаних рекомендаційних положень, а також, «якщо порушення не призвело до суттєвого обмеження…конкуренції, не завдало значних збитків окремим особам чи суспільству та вжито відповідних заходів для усунення наслідків порушення, провадження у справі про порушення законодавства…не розпочинається, а розпочате провадження закривається» (ч. 3. ст. 46 Закону України «Про захист економічної конкуренції») [7]. Тим не менш, у разі підтвердження вчинення порушення з боку фармацевтичних виробників, органи АМКУ приймають рішення накласти штраф.
Поряд з тим, малодослідженим залишається аспект використання торговельних марок у порівняльний рекламі лікарських засобів. Через відсутність практичних кейсів із виявлення АМКУ недобросовісної порівняльної реклами лікарських засобів, на сьогодні не має конкретного порядку дій щодо означеного правопорушення. Відколи патентна реформа посприяла зміні підходів до порівняльної реклами в Україні, відтоді не передбачається отримувати дозвіл у власника свідоцтва на використання торговельної марки у рекламі. У такому випадку, видається очевидним захист прав на торговельну марку використану у порівняльній рекламі у адміністративному та судовому порядку керуючись не ст. 21 Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» [8], а ст. 7 Закону України «Про захист від недобросовісної конкуренції [4] і Закону України «Про рекламу», у разі: 1) якщо реклама дискредитує, містить неправдиву інформацію про якість однорідних (подібних) товарів інших виробників або продавців, дискредитує діяльність чи становище інших осіб, репутацію торговельних марок, комерційних (фірмових) найменувань, інші особливості конкурентів або зазначення місць походження товару; 2) реклама створює змішування між рекламодавцем і конкурентом, між товарами, торговельними марками, комерційним (фірмовим) найменуванням та іншими позначеннями рекламодавця та конкурентів; 3) товар конкурента, захищений торговельною маркою або комерційним найменуванням, зображено способом імітації [3].
Таким чином, у законодавстві Україні не визначені обмеження використання торговельної марки конкурента, відсутні критерії порівняння, а також основні приписи, які мають бути наявні у порівняльній рекламі представлених товарів: застереження щодо побічних дій, алергічних реакцій тощо. Водночас порівняльна реклама не може дискредитувати конкурента, містити неповну/ неточну/ неправдиву інформацію про лікарський засіб конкурента та інші твердження.
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