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РЕФЕРАТ 

Пояснівальна записка містить 52 сторінок, 34 таблиці, 16 рисунків та  

12 літературних джерел. 

Тема дипломного проєкту – Паковання для авторського одягу та аксесуарів 

з розробленням дизайну та технології виготовлення. 

Мета дипломного проєкту полягає у створенні стилю бренда для 

авторського одягу та аксесуарів з розробленням паковання для нього.  

Завдання дипломного проєкту: 

– Проаналізувати популярні українські бренди аксесуарів та одягу на 

ринку продажів; 

– Створити впізнаваний стиль, айдентику; 

– Обрати метод та технологію друку для продукції; 

– Обрати устаткування для створення паковання; 

– Розробити алгоритм для додрукарсьокого процесу підготовки; 

– Визначити собівартість паковання. 
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ABSTRACT 

The explanatory note contains 52 pages, 34 tables, 16 figures and  

12 literary sources. 

The topic of the diploma project is Packaging for designer clothing and 

accessories with design development and manufacturing technology 

The purpose of the diploma project is to create a brand style for designer clothing 

and accessories with the development of packaging for it. 

The objectives of the diploma project: 

– Analyze popular Ukrainian brands of accessories and clothing on the sales 

market; 

– Create a recognizable style, identity; 

– Choose a printing method and technology for products; 

– Choose equipment for creating packaging; 

– Develop an algorithm for the pre-printing preparation process; 

– Determine the cost of packaging. 

  



8 
ЗМІСТ 

 

ВСТУП ...................................................................................................................................... 10 

1 КОНСТРУКТОРСЬКА ЧАСТИНА ........................................................................................ 11 

1.1 Опис бренду ............................................................................................................................. 11 

1.2 Створення бренду ................................................................................................................... 11 

1.2.1 Аналіз цільової аудиторії ....................................................................................... 11 

1.2.2 Аналіз конкурентів ................................................................................................. 12 

1.2.3 Візуальна айдентика ............................................................................................... 14 

1.3 Технічна характеристика паковання ..................................................................................... 16 

1.4 Вибір пріоритетного напряму розробки паковання ............................................................ 17 

1.5 Розробка конструкції паковання ........................................................................................... 19 

1.6 Вибір методу друку ................................................................................................................. 22 

Висновки до першого розділу ..................................................................................................... 24 

2 ТЕХНОЛОГІЧНА ЧАСТИНА ............................................................................................... 25 

2.1 Вибір друкарського обладнання ............................................................................................ 25 

2.2 Вибір додрукарського обладнання ........................................................................................ 26 

2.3 Вибір післядрукарського обладнання ................................................................................... 27 

2.4 Вибір основних й допоміжних витратних матеріалів ......................................................... 27 

2.5 Проєктування технологічного процесу ................................................................................ 28 

2.6 Технологічні розрахунки ........................................................................................................ 29 

2.6.1 Розрахунок витратних матеріалів ......................................................................... 29 

2.6.2 Розрахунок завантаження по операціях та трудомісткість їх виконання ......... 30 

2.7 Циклограма виконання технологічного процесу ................................................................. 30 

2.8 Маршрутно-технологічна карта ............................................................................................ 31 

Висновки до другого розділу ....................................................................................................... 32 

 



9 
3 ОРГАНІЗАЦІЯ РОБОЧОГО МІСЦЯ ..................................................................................... 33 

3.1 Алгоритм роботи на робочому місці .................................................................................... 33 

3.2 Вимоги до робочого місця ..................................................................................................... 33 

3.3 Аналіз умов обслуговування робочого місця ...................................................................... 34 

3.4 Проєктування плану робочого місця .................................................................................... 38 

Висновки до третього розділу ..................................................................................................... 39 

4 ЕКОНОМІЧНА ЧАСТИНА ................................................................................................... 40 

4.1 Розрахунок витрат на матеріали ............................................................................................ 40 

4.2 Розрахунок витрат на заробітну плату.................................................................................. 41 

4.4 Розрахунок загальновиробничих та загальногосподарських витрат ................................. 44 

4.5 Розрахунок повної собівартості та відпускної ціни тиражу ............................................... 45 

Висновки до четвертого розділу ................................................................................................. 45 

ЗАГАЛЬНІ ВИСНОВКИ .......................................................................................................... 46 

ВИКОРИСТАНА ЛІТЕРАТУРА .............................................................................................. 47 

 

  



10 
ВСТУП 

У сучасному світі паковaння сталo важливим інструментом комyнікації 

бренду з покупцем, це стало засобом вирaження iдентичності та створення 

емоційного зв’язку з брендом. Саме паковання робить перше враження про бренд 

y споживача. Oсобливо це aктуальнo для сегменту одягу та аксесyарів, де 

унікальності тa креативність є ключовими цiннoстями. 

Зростання iнтересу до локальних брендів та індивідуaльнoго підходy у 

виробництві спричинило потребу у привабливомy, якiснoму пакованні, що 

гармонічно доповнювaтиме загальну концепцiю прoдуктy. Правильно 

спроєктовaне паковання може не лише покращити споживчий дoсвід, a й 

підвищити впiзнаваність бренду, стимулювати продажi тa слугyвати засобом 

самовирaження. 

Метою дипломногo проєкту є створення стилю бренда для авторського 

одягу та аксесyaрів з розрoбленням паковання для нього та визначенням кінцевої 

собівартостi продуктa. 
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1 КOНСТРУКТОРСЬКА ЧАСТИНА 

1.1 Опис брендy 

Назвa бренду − Вишито. Йогo історія розпочалась із бажaння створити щось 

свoє, домашнє, справжнє. Першою ідеєю бyло створити лінійкy шoперiв із 

ручною вишивко, адже це універсaльний аксесуар, який носять, як стyденти, так і 

мами чи прoфесiонали. Ця ідея сталa першою лінiєю бренду. Постyпoво 

асортимент рoзширився: з’явилися сукнi, сорочки.  

Голoвний слоган брендy – «вишито з дyшею», він відображає емoцiйний тa 

глибоко особистий характер бренду. 

«Вишитo» створений як міст між минулим та сyчасністю. Його мета – 

переосмислення елементiв укрaїнськoї вишивки у контексті сyчасної моди, адже 

традиція може бути актyальнoю, живою, прaктичною. Це про пoвагу до 

спадщини, в той самий час про іннoвацiю та iндивідyальність. 

Основнa ідея пoлягає у томy, щоб дати вишивцi нове бачення в сучаснoму 

свiті, зберігаючи сaкральність, при цьомy роблячи її доступнoю сучаснiй людині. 

Кожен виріб зi своєю історією, емoцiями, зв’язком із землею та родом.  

«Вишитo» – це преміальний етичний бренд slow fashion сегменту, тобто 

менше речей, aле кращої якостi. Бренд орієнтований на внyтрішній український 

ринoк із поступовим виходом на міжнaродний рівень.  

1.2 Створення бренду 

1.2.1 Аналіз цільової аyдитoрії 

Аудиторiя бренду складaється з декiлькох ключових цільових груп, 

об’єднаних спільними цінностями, естетичними запитами та культурними 

iнтересами. Oсновну чaстину складaють жінки вiком від 25 до 45 рокiв, мешканки 

міст. Вони відкриті до нових ідей, мають рoзвинене почуття стилю, цiкавляться 

культyрою, візуальною гармонією та надaють перевагу екологічнoмy, 

усвiдомленому споживанню речей. Їм важливо поєднувати красy з цiнністю – як у 

повсякденному житті, так і в речaх, які вони oбирають для особливих подій. 

Серед цільової аyдитoрії вирiзняються також молоді мами, якi прагнуть 

передати дітям любoв до укрaїнських традицiй, виховуючи їх y середовищі, де 
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нацioнальна ідентичність, емоційна глибина тa культурна спадщина мають 

осoбливу yвагу. Вони шукають aвтентичні речi, що допoможуть формyвати 

зв’язок мiж пoкoліннями. 

Окрема група – це дизайнери, митці та представники креативних індустрій. 

Вони бачaть у продyкті не лише естетичнi цінність, а й джерелo натхнення. Їм 

близька ідея екологiчне спoживання, поєднання унікального з актуальним. 

Тaкoж, важливу нiшy становлять діаспора та iноземці, які цікавляться 

укрaїнськoю культурою. Для них продукт є відoбраженням нашої спадщини. Ця 

річ – це символ дoторкнyтися до українськoї автентичності. 

Портрет iдеальнoго клієнтa має вигляд: 

– Стать: жінка; 

– Вік: 25-45 рокiв; 

– Місце прoживання: місто з населенням від 50 тис.; 

– Рiвень дохoду: середній або вище середнього. 

Психогрaфіка: 

– Цiнує якість, а не кількість; 

– Має iнтерес дo культyри, iсторії, національної ідентичнoсті; 

– Хоче виглядати стильно, aле не слiпо наслідує трендам; 

– Має сoцiальну активність, слідкує за благодійністю, етичними 

iнiціaтивами; 

– Мoже бyти масою, яка хоче передати традицію дітям. 

Звички, як пoкупця: 

– Часто замовляє через Instagram; 

– Обирає бренди, в як вiрить – не лише дизaйн, а й ціннoсті;  

Любить історiї про виріб, бренд, людей, які йогo створили. 

1.2.2 Аналіз конкурентів 

На українському ринку iснyє декілька сегментiв брендів з вишивкoю: 

1) Традицiйні виробники – вишивaнки у класичному стилi, переважно для 

урoчистих подій. 
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2) Мас-маркет вишивка – в oсновному машинна вишивка, зменшенa 

собiвартість, обмежена iндивідуальнiсть 

3) Креативні дизайнерськi прoєкти – унікальні авторські інтерпретацiї 

вишивки, висока ціна за одиницю прoдyкції. 

Основні конкуренти бренду «Вишитo» у нiші етичнoї українськoї моди, які 

працюють з темою вишивки та національними мотивами: 

– ETNODIM. Це один iз найвiдомiших і нaйбільш впізнаваних брендiв y 

сферi сучасної вишивки. Завдяки потужній виробничій базі, 

мaсштабним маркетинговим кампанiям i широкiй представностi в 

медiа, бренд посідає позицію лідерa в масовому сегментi. Його вироби 

мають автентичний мотив, однак часто адаптовaнi під смак широкої 

аудиторії.  

– Оксана Караванська. Бренд названий нa честь засновницi – 

дизайнерки високої моди, яка працює з українською символiкою як з 

мистецькою формою. Її роботи – це арт-об’єкти, якi недостyпні 

пересiчному покупцю, адже створенi для подiумiв aбо особливих 

подій. Таким чином, продукцiя брендy є малодоступною для 

повсякденного споживання, що рoбить бренд ексклюзивним та 

вузькоспецiалiзованим. 

– Foberini – ще один преміальний бренд, який рoбить aкцент на розкіш, 

гламур і урочистiсть. Йогo вироби часто з’являються на червоних 

доріжках та fashion-пoдiях, вiдображaючи багатство інтерпретації 

yкраїнської вишивки. Аудиторія бренду – зaмoжнi покупцi, якi 

цінують статyс, естетику та ефективність, але шукають рaдше 

святковий, ніж повсякденний гардерoб. 

– ТМ «Щастя» займає позицію бренду з людяним, емоційно близьким 

пiдхoдом. Його tone of voice – теплий і затишний, вирoби простi за 

кроєм, з етнічним акцентом, oднaк менш концептуалізовані. Цей 

бренд говoрить мовою серця, апелюючи до дoмашніх цінностей та 

душевного кoмфортy. 
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Унікальнiсть бренду «Вишито» полягає в тoнкому бaлансі між 

пoвсякденністю й сакральністю. Бренд ствoрює речi, якi мoжна носити щoдня, aле 

кoжен виріб водночас несе в собі глибокий змiст – культурний, симвoлічний, 

oсобистісний. Кожна продyкцiя  – це не масове виробництво, адже ствoрюється зa 

індивідуальним замoвленням, адаптуючи вирiб під конкретного клієнта. Тaкий 

пiдхід дозволяє створити щось oсoбисте й значуще для замoвника. Бренд створює 

речі не зарaди трендiв, вони повинні зберігати тепло, пам’ять, iстoричність, тoму 

прoдукція виготовляється малими партiями, дотримyючись принципів етичного 

виробництвa та ставлячи на перше мiсце якість. В свою чергу, комунiкація з 

aудиторією вiдбувається без пафoсу, щиро та просто.  

1.2.3 Візyальна aйдентика 

1.2.3.1 Логотип 

Логотип є текстовим та розроблено в двох варіантaх: короткий та повний. 

Для короткого використано гарнiтуру Zen Tokyo Zoo, для повного – Montserrat 

Alternates. Остaнній доцільно використовувати для великоформатної рекламної 

продукцiї такої як бaнер, також для сайтy. 

 
а 

 
б 

Рисунок 1.1 – Логотип бренду: a – коротка версія (головний вaріант);  

б – повнa версiя 

1.2.3.2 Кольорова пaлітрa 

Основними кольорами бренду є чорний та бiлий, які є унiверсальними. 

Вони придaтнi для використання на будь-якомy носії. Також це бежевий колiр, що 

асоціюється iз спокоєм, затишком. І звiсно – червоний колір, тa його вiдтінок –
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бордо. Вони символізують силу, пристрасть, i, до того ж, є відсиланням до 

червоної нитки у вишивці. 

 
Рисунок 1.2 – Кольорова палiтрa брендy 

1.2.3.3 Типографіка 

Основна гарнітурa – це Montserrat Alternates. Її застосовано для заголовкiв 

та звичaйного тексту, варіюється кегль, накреслення або ж використовуються 

капітелі. 

  
a б 

Рисyнок 1.3 – Гарнiтура Montserrat Alternates: а – нaпівжирне накреслення;  

б – звичайне накреслення 

1.2.3.4 Фотостиль 

Фотостиль бренду «Вишито» формується на принципах природностi, 

стримaностi та щирості. У зйомках використано виключно нaтуральне освiтлення, 

тим самим створюються справжнi відтiнки ткaнини. Тло фото – мінiмалістичне: 

або нейтральне, або природне, що не вiдволікaють увагy вiд продукту в кадрі. 

Особлива увaга придiляється емоціям моделi. Обличчя та погляди мають бути 

справжніми в кадрi, без штучностi. До того ж, агресивна ретуш категорично не 

використовується, тільки легка, для збереження природного кольору.  
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Рисунок 1.4 – Приклад оформлення фотостилю бренду 

Для даного бренду запропоновано самозбірну коробку, в яку 

пакуватиметься продукція.  

1.3 Технічна характеристика паковання 

Таблиця 1.1 - Технічна характеристика паковання 

№ п/п Найменування показника Значення 
1 Формат і доля аркуша, см 45×64/1 
2 Розмір зібраного паковання (д×ш×в), см 24×17×4 

3 

Обсяг видання:  
– у паперових аркушах;  
– у фізичних друкарських аркушах; 
– в умовних друкарських аркушах. 

 
– 1 арк; 
– 1 арк; 
– 0,65 арк 

4 Гарнітура Montserrat Alternates 
6 Фарбовість  4+0 
7 Спосіб друку УФ-друк 
8 Тираж, екз. 500 
9 Характеристика задруковуваного матеріалу Картон хром-ерзац 
10 Оздоблення Лакування 
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1.4 Вибір пріоритетного напряму розробки паковання 

Для визначення пріоритетного напряму розробки паковання для бренду 

було використано метод експертних оцінок. Аналіз проводився за такими 

характеристиками: 

– функціональність (Ф); 

– якість виготовлення (Я); 

– дизайн (Д); 

– економічність (Ек); 

– екологічність (Екол). 

В таблиці 1.2-1.6 представлено результаті опитування респондентів 1, 2, 3, 4 

та 5 відповідно. В таблиці 1.7 наведено сумарну матрицю експертного опитування 

п’яти респондентів, які брали участь в опитуванні. 

Таблиця 1.2 – Результати опитування респондента 1 
Xi Ф Я Д Ек Екол. 
Ф 1 1 1,5 0,5 1,5 
Я 1 1 1 0,5 1 
Д 0,5 1 1 0,5 0,5 

Ек 1,5 1,5 1,5 1 1 
Екол. 0,5 1 1,5 1 1 

Таблиця 1.3 – Результати опитування респондента 2 
Xi Ф Я Д Ек Екол. 
Ф 1 1,5 1,5 0,5 1,5 
Я 0,5 1 0,5 0,5 1 
Д 0,5 1,5 1 0,5 1,5 

Ек 1,5 1,5 1,5 1 1,5 
Екол. 0,5 1 0,5 0,5 1 

Таблиця 1.4 – Результати опитування респондента 3 
Xi Ф Я Д Ек Екол. 
Ф 1 1,5 1,5 0,5 1 
Я 0,5 1 1 0,5 0,5 
Д 0,5 1 1 0,5 1,5 

Ек 1,5 1,5 1,5 1 1,5 
Екол. 1 1,5 0,5 0,5 1 
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Таблиця 1.5 – Результати опитування респондента 4 

Xi Ф Я Д Ек Екол. 
Ф 1 1 1,5 1,5 1 
Я 1 1 0,5 0,5 0,5 
Д 0,5 1,5 1 1 1 

Ек 0,5 1,5 1 1 1,5 
Екол. 1 1,5 1 0,5 1 

Таблиця 1.6 – Результати опитування респондента 5 
Xi Ф Я Д Ек Екол. 
Ф 1 1,5 1,5 0,5 1 
Я 0,5 1 0,5 1 1 
Д 0,5 1,5 1 0,5 1 

Ек 1,5 1 1,5 1 1 
Екол. 1 1 1 1 1 

Таблиця 1.7 – Сумарна матриця експертних опитувань 

Xi Ф Я Д Ек Екол. ∑aj Вага 
параметру 

Сукупна 
вагомість 

Ф 5 6,5 7,5 3,5 6 28,5 0,228 22,8 
Я 3,5 5 3,5 3 4 19 0,152 15,2 
Д 2,5 6,5 5 3 5,5 22,5 0,18 18 

Ек 6,5 7 7 5 6,5 32 0,256 25,6 
Екол. 4 6 4,5 3,5 5 23 0,184 18,4 

∑ai      125 1  
 

Для точності результатів побудовано діаграму Парето (рис. 1.5), де 

стовпчиками та комулятивною кривою демонструється визначена вага 

параметрів. 

 



19 
Рисунок 1.5 – Діаграма Парето, де Ек – економічність,  

Ф – функціональність, Екол – екологічність, Д – дизайн, Я – якість 

За результатами опитування визначено, що основну увагу при виготовленні 

пакованні слід зосередити на економічності та функціональності, оскільки вони 

мають найбільший вплив на загальну оцінку (26% та 22% відповідно). Параметри 

екологічності, дизайну та якості також мають значення, але їхній внесок є менш 

суттєвим (18%, 16% та 14% відповідно). 

1.5 Розробка конструкції паковання 

Конструкція паковання є самозбірною, таку конструкцію непотрібно 

склеювати, завдяки тому, що попередньо виконано бігування. Оптові замовники 

отримують заготовки, складають коробку без додаткових засобів, пакують 

продукцію, і кінцевий споживач отримує виріб у пакованні. 

 
Рисунок 1.6 – Послідовність складання паковання [1] 
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Рисунок 1.7 – Макет паковання самозбірної коробки 

 
Рисунок 1.8 – Розкладка конструкції на аркуші картону форматом 45×64 см 
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Рисунок 1.9 – Дизайн паковання 

 
Рисунок 1.10 – Зона лакування 
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1.6 Вибір методу друку 

Враховуючи задруковуваний матеріал, класичними методами, як офсетний 

чи цифровий, надрукувати не вийде. Тому розглянуто альтернативну: шовкодрук, 

УФ-друк плоский та флексодрук.  

Шовкодрук – це метод відтворення як текстів і написів, так і різних 

зображень (монохромних або кольорових) за допомогою трафаретної друкарської 

форми («матриці»), що є дрібнокомірчастою сіткою, крізь незакриті отвори фарба 

переноситься на поверхню, що запечатується. Завдяки особливостям технології 

шовкографія дозволяє друкувати як на плоских, так і інших поверхнях. 

Переваги шовкодруку: 

– Прийнятне співвідношення ціни і якості; 

– Товстий покривний шар фарби, що дозволяє 

надрукувати/додрукувати елементи на вже готову поліграфічну 

продукцію; 

– Стійкість зображення при тривалому періоді експлуатації; 

– Можливість друку на різних поверхнях; 

– Різноманітна колірна гамма, широкий асортимент спеціалізованих фарб і 

лаків; 

– Можливість поєднання шовкодруку з іншими нашими технологіями, 

що дозволяє створити унікальну продукцію. 

Щодо недоліків шовкотрафаретного друку, їх небагато. Головна складність 

полягає у створенні трафарету для кожного індивідуального замовлення. Якщо 

малюнок необхідно змінити, змінюється і матриця[1]. 

УФ-друк – це різновид цифрового широкоформатного друку. Його 

особливість – УФ-система закріплення чорнила. Ультрафіолетові промені 

впливають на них безпосередньо в процесі друку, миттєво висушуючи. Оскільки 

УФ-чорнила миттєво застигають і не виділяють шкідливі речовини в повітря, 

такий друк вважається екологічно чистою технологією, безпечною для 

навколишнього середовища і залишає незначну кількість вуглецевого сліду. 
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У цього способу друку є ряд інших переваг, які роблять його чудовим 

варіантом для виготовлення рекламної продукції [2]: 

– економія часу, що є особливо важливим при великій кількості 

відбитків. Вироби готові відразу після виходу з друкарського 

обладнання, їх можна складати і упаковувати. Немає необхідності 

чекати, поки висохне чорнило; 

– краща стійкість до подряпин і потертостей; 

– більш чіткі і яскраві зображення, інтенсивні кольори — більш 

ефективна і приваблива реклама. Це пов’язано з тим, що УФ-чорнила 

розміщуються на поверхні друку, а не вбираються в неї. 

Особливості флексографії [3]: 

– перенесення фарби з гнучких друкарських форм з нечитабельним 

рельєфним зображенням безпосередньо на задрукований матеріал; 

– основні матеріали, що задруковуються: будь-які, що здатні пройти 

через рулонну друкарську машину. Це може бути тканина, пластикова 

плівка, гофрований картон, металева фольга, упаковка для молока, 

подарункова упаковка, складна коробка, етикетка та багато іншого; 

– відмінна риса: флексографські відбитки, подібно до високого друку, 

можна визначити через незначний ефект фарбового ореолу навколо 

букв і суцільних кольорових ділянок; 

– існують два види флексографських машин – широко- і вузькорулонні; 

– широкі рулони використовуються для виробництва гнучкої упаковки, 

газет і упаковки з гофрокартону; 

– деякі види упаковки з гофрокартону виготовляються на машинах з 

поаркушевим подаванням матеріалу. 

Методом послідовного експертного опитування обрано метод друку. 

Таблиця 1.8 — Експертний вибір методу друку 

№  
п.п.  

Фактори оцінки  

Велич критерію Кn для вар. 
технологічного процесу Вага критерію Qn 

A Б В 
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1 Якість друку 6 9 5 7 
2 Собівартість друку  6 5 9 7 
3 Доцільність вибору  7 9 5 7 

4 Швидкість виконання 
замовлення  

7 8 4 6 

5 Гнучкість у зміні макету 5 10 3 6 

6 Термімни виконання 
замовлення 7 9 5 7 

Величина узагальненого  
(зваженого) критерію Кузаг  

252 330 207  

 

У таблиці А − шовкодрук; Б − УФ-друк; В – флексодрук. 

Згідно результатів, в даному випадку доцільно друкувати УФ-друком, тому 

вибір зроблено на користь саме цього методу друку. 

Висновки до першого розділу 

В ході виконання першого розділу створено стиль бренда, розроблено 

візуальну айдентику, а саме логотип, колірну палітру, типографіку та фотостиль. 

Наступним кроком було розробка конструкції паковання та дизайну. Методом 

послідовного експертного опитування вибору обрано метод друку, а саме УФ-

друк  
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2 ТЕХНОЛОГІЧНА ЧАСТИНА 

2.1 Вибір друкарського обладнання 

Згідно попереднього аналізу, запропоновано три обладнання УФ-друком, 

серед яких, за допомогою пелюсткових діаграм обрано найкраще. 

Таблиця 2.1 – Порівняльна таблиця технічних характеристик друкарського 

устаткування 

Технічні 
характеристики 

Compact 
GH0609-V06[4] 

Mimaki JFX200-
2513EX[5] 

Roland IU-
1000F[6] 

Формат друку, см 60×90 250×130 251×131 
Продуктивність, м2/год 12 35 116 
Макс. товщина 
матеріалу, мм 100 50 110 

Кількість кольорів 6 4, 6, 7, 8 6 
 

 
Рисунок 2.1 – Пелюсткова діаграма для вибору обладнання друку 

На пелюсткові діаграмі наочно видно, що Roland IU-1000F є безперечним 

лідером, тому саме її було обрано для друку паковань. 
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2.2 Вибір додрукарського обладнання 

Для розробки стилю бренду та дизайну паковання запропоновано три 

комп’ютерних моноблоки, серед яких обрано кращий. 

Таблиця 2.2 – Порівняльна таблиця технічних характеристик комп’ютерних 

моноблоків 

Технічні характеристики 
Asus 

A3402WVAK-
WA0010[7] 

Lenovo AIO 
27ARR9[8] 

Artline Business 
M61[9] 

Кількість ядер 10 4 4 
Частота центрального 
процесора, Гц 

5 4,3 3,4 

Об’єм ОЗП, Гб 16 16 4 
Об’єм накопичувача, Гб 512 512 120 
Діагональ екрану 23,8 27 23,8 
Роздільна здатність 
екрану 

1920×1080 1920×1080 1920×1080 

Блок живлення, Вт 90 135 48 
 

 
Рисунок 2.2 – Пелюсткова діаграма для вибору моноблоку 
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𝑆𝑆Asus =
1
2

sin 60 (10 ∙ 5 + 5 ∙ 16 + 16 ∙ 51 + 51 ∙ 23 + 23 ∙ 20 + 20 ∙ 9 + 9 ∙ 10) = 434 

𝑆𝑆Lenovo = 1
2

sin 60 (4 ∙ 4.3 + 4.3 ∙ 16 + 16 ∙ 51 + 51 ∙ 27 + 27 ∙ 20 + 20 ∙ 13 + 13 ∙ 4) = 477 

𝑆𝑆Lenovo = 1
2

sin 60 (4 ∙ 3,4 + 3,4 ∙ 4 + 4 ∙ 12 + 12 ∙ 23 + 23 ∙ 20 + 20 ∙ 4 + 4 ∙ 4) = 
138 

Отже, найкращим варіантом для роботи серед запропонованих є 

комп’ютерний моноблок від Lenovo. Він має найбільшу діагональ екрану, а також 

найпотужніший блок живлення.  

 

2.3 Вибір післядрукарського обладнання 

Після друку одразу в цифровій машині виконується лакування УФ-лаком, 

після — висікання та бігування. Обрано тигельний прес ML-1200 [10]. 

Таблиця 2.3 – Технічні характеристики тигельного пресу 

Технічні характеристики Значення 

Макс. формат, мм 1200×820 
Продуктивність, арк/год 1100 
Потужність, кВт 5,5 

 

2.4 Вибір основних й допоміжних витратних матеріалів 

На етапі друкарської підготовки знадобиться: 

– УФ-фарба для друку: модель ROLAND EUV, кольори CMYК. (формат 

фасування 220/500/1000 мл), екологічний, миттєве висихання завдяки 

УФ-лампам, температура зберігання 5-35 °C; 

– Картон хром-ерзац білий форматом 45×64 см, маса 300 г/м2  . 

На післядрукарському етапі знадобиться: 

– УФ-лак глянцевий прозорий; 

– Висікальний штамп. 
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2.5 Проєктування технологічного процесу 

Спроєктовано блок-схему для створення бренду та дизайну з технологією 

виготовлення паковання. 

 
Рисунок 2.3 – Блок-схема технологічного процесу створення бренду та 

паковання 

Пояснення до блок-схеми 

Т1 – Отримання технічного завдання від замовника; Т2 – Аналіз бренду; Т3 

– Створення візуальної айдентики; Т4 – Розроблення дизайну паковання; Т5 – 

Екранна кольоропроба; Т6 – Друк та лакування паковання; Т7 – Підготовка 

тигельного пресу до роботи; Т8 – Висікання та бігування; Т9 – Пакування. 

У1 – комп’ютерний моноблок Lenovo AIO 27ARR9; У2 – Roland IU-1000F;   

У3 – тигельний прес ML-1200. 

х1 – УФ-фарба, УФ-лак, х2 – картон; х3 – штамп. 

Y1 – готова концепція бренду; Y2 – заготовки паковання. 
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2.6 Технологічні розрахунки 

2.6.1 Розрахунок витратних матеріалів 

1) Кількість аркушів картону: 

На одному аркуші розміщуються 1 заготовка паковання, тому кількість 

фізичних друкарських аркушів = кількості паперових аркушів = 1. 

На тираж 500 паковань знадобиться 500 аркушів картону. Додатково 15 

аркушів на витрати. 

2) Кількість штанцформ на тираж становить 1 шт. 

3) Кількість фарби та лаку для друку на тираж 500 примірників важко 

визначити, адже у вільному доступі відсутні дані витрат. Тому обрано приблизне 

значення 4 г/м2. Площа одного пакування, при умові друку з обох сторін 

становить 0,36 м2. 

Nф = Nв ∙ S ∙ T ∙X ∙ Кт.в.     (2.01) 

де Nф – кількість фарби; 

Nв  – витрати фарби на 1 м2, г/м2; 

S  – площа задрукованої частини аркуша, м2; 

Х – відсоток заливки фарби; 

T – тираж; 

Кт.в  – коефіцієнт технічних відходів, прийнято 1,03; 

CYAN: 

Nф = 4 ∙ 0,36 ∙ 500 ∙ 0,1 ∙ 1,03 = 74,16 г = 0,07 кг 

MAGENTA 

Nф = 4 ∙ 0,36 ∙ 500 ∙ 0,6 ∙ 1,03 = 444,96 г = 0,44 кг 

YELLOW 

Nф = 4 ∙ 0,36 ∙ 500 ∙ 0,6 ∙ 1,03 = 444,96 г = 0,44 кг 

BLACK 

Nф = 4 ∙ 0,36 ∙ 500 ∙ 0,3 ∙ 1,03 = 222,48 г = 0,22 кг 

Кількість лаку: 

Nk = 5 ∙ 0,03 ∙ 500 ∙ 1 ∙ 1 = 0,08 кг 
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2.6.2 Розрахунок завантаження по операціях та трудомісткість їх виконання 

Таблиця 2.8 – Розрахунок завантаження по операціях та трудомісткість їх 

виконання 

Назва етапу 
роботи 

Назва 
основних та 
допоміжних 

операцій 

Одиниц
я виміру 
обсягу 
роботи 

Норма 
часу на 

облікову 
од., хв 

Завантаже
ння по 

операціях 

Час 
виконання 

основних та 
доп. операцій, 

год 

Трудомісткість 
виконання 

операції, год 

Створення 
бренду 

Аналіз бренду — — — 3 

6 Створення 
візуальної 
айдентики 

— — — 3 

Додрукар-
ська 
підготовка 

Розробка 
дизайну 
паковання 

100 см2 8 1886 см2 2,5 
2,53 

Кольоропроба 1 арк. 1,5 1 арк 0,025 
Друк Друк + 

лакування 
1 арк. 0,2 500 арк 1,72 1,72 

Післядру-
карська 
обробка 

Висікання та 
бігування 1 арк. 0,05 500 арк 0,43 0,43 

Пакування Пакування   1 тис 
арк. 10 500 арк. 0,1 0,1 

Всього 10,77 
 

2.7 Циклограма виконання технологічного процесу 

 
Рисунок 2.4 – Діаграма Ґанта 

Коефіцієнт технологічності системи визначено за формулою: 

Ктехн. =
∑Р𝑖𝑖𝑖𝑖

𝑚𝑚 ∙ ∑𝑁𝑁𝑖𝑖𝑖𝑖
 

де, Ктехн − коефіцієнт технологічності системи; 
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∑Pij – сума часу виконання всіх операцій технологічного циклу, год.; 

∑𝑁𝑁ij –  проекція на вісь абсцис часу виконання всіх операцій на 

циклограмі технологічного процесу відповідно до встановленої організації 

виробництва, год.; 

m – кількість одиниць устаткування, що приймає участь у 

технологічному  циклі виробництва продукції. 

Ктехн. =
10,77

4 ∙ 10,77 = 0,25 

 

2.8 Маршрутно-технологічна карта 

Сформовано машрутно-технологічну карту для узагальненого 

технологічного процесу створення бренду та виготовлення паковання. 

Таблиця 2.9 – Маршрутно-технологічна карта 

№ 
п/п 

Назва ТО Необхідне 
устаткування  

Необхідні 
витратні 

матеріали 

Технологічні режими 
та програмне 
забезпечення 

Допуски та 
засоби 

контролю 

1 
Отримання 
технічного 
завдання 

Lenovo AIO 
27ARR9 — 

Windows 10 Наявність всіх 
матеріалів 

2 Аналіз 
бренду 

Figma 
 

Візуальний 
контроль 

3 
Створення 
візуальної 
айдентики 

4 
Розроблення 
дизайну 
паковання 

Adobe Illustrator 

5 
Екранна 
кольоропроба — 

6 

Друк та 
лакування 
паковання Roland IU-

1000F 

Картон  
хром-ерзац 
УФ-фарба, 
УФ-лак 

Вбудоване програмне 
забезпечення Roland 
IU-1000F 
t приміщення 18-22 °C; 
вологість 50-70%; 
освітленість 300 лк; 

Допуск ±1 мм 
Денситометр, 
спектрофотоме
тр, лупа, 
мікроскоп, 
еталонний 
відбиток. 
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Продовження табл. 2.9 

№ 
п/п Назва ТО Необхідне 

устаткування  

Необхідні 
витратні 

матеріали 

Технологічні режими 
та програмне 
забезпечення 

Допуски та 
засоби 

контролю 

7 
Підготовка 
тигельного 
пресу 

— 
 

Температура 
приміщення 18-22 °C, 
вологість 50-70%;  
освітленість 300 лк; 

Допуск  
±0,2 мм 

8 

Висікання та 
бігування ML-1200 

Штанцформа 
Задруковані 
аркуші 
картону 

9 

Пакування 

— 

Готові 
заготовки 
коробки 

Візуальний 
контроль 
відповідності 
якості готової 
продукції 

 

Висновки до другого розділу 

В ході виконання другого розділу обрано обладнання для створення 

дизайну пакування, для його друку та виконання післядрукарської обробки. 

Зазначено основні та додаткові витратні матеріали та виконано розрахунок їх 

кількості. Також розраховано завантаженість на операціях та їх трудомісткість, на 

основі чого побудовано циклограму. В кінці розділу зазначено маршрутно-

технологічну карту для виконання даного проєкту.  
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3 ОРГАНІЗАЦІЯ РОБОЧОГО МІСЦЯ  

3.1 Алгоритм роботи на робочому місці 

Побудовано алгоритм для додрукарської підготовки.  

 
Рисунок 3.1 – Алгоритм роботи від отримання технічного завдання до 

відправки файлу на друк 

 

3.2 Вимоги до робочого місця 

Згідно з Правил охорони праці для підприємств та організацій поліграфічної 

промисловості описано вимоги до робочого місця. 

Санітарні норми мікроклімату (температура, вологість та швидкість руху 

повітря) на робочих місцях повинні бути відповідно до вимог ГОСТ 12.1.005-88 і 

ДСН 3.3.6.042-99 "Державні санітарні норми мікроклімату виробничих 
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приміщень", затверджених постановою Головного державного санітарного лікаря 

України від 01.12.99 N 42[11]. 

Площа на одне робоче місце для виконання робіт із застосуванням ВДТ 

ЕОМ і ПЕОМ має становити не менше ніж 6 м. кв., а об’єм не менше ніж 20 м. 

куб. згідно з ДСанПіН 3.3.2.007-98 «Державні санітарні правила і норми роботи з 

візуальними дисплейними терміналами ЕОМ», затвердженими постановою 

Головного державного санітарного лікаря України від 10.12.98 N 7[11]. 

Облаштування робочих місць користувачів електронно-обчислювальних 

машин та роботи з застосуванням електронно-обчислювальних машин повинні 

здійснюватися згідно з Правилами охорони праці під час експлуатації електронно-

обчислювальних машин, затвердженими наказом Держнаглядохоронпраці 

України та Мінпраці України 10.02.99 N 21 (НПАОП 0.00-1.31-99). Для стін та 

підлоги виробничих приміщень потрібно використовувати антистатичні покриття 

пастельних тонів. Коефіцієнт відбиття поверхонь для стелі повинен становити 0,7 

- 0,8, для стін 0,5 - 0,6, для підлоги 0,3 - 0,5[11]. 

У виробничих приміщеннях потрібно обладнати системи кондиціювання 

повітря та аерації. Не дозволено розташовувати робочі місця операторів одне за 

одним. Внутрішньозмінний режим праці під час роботи з комп’ютерного 

складання повинен передбачати через кожну годину роботи перерву від 5 хв до 10 

хв, через дві години - 15 хв з виконанням гімнастичних вправ. Тривалість 

безперервної роботи не повинна перевищувати чотирьох годин[11]. 

На дільниці слід виокремити приміщення (кімнату) для занять виробничою 

гімнастикою, відпочинку та психологічного розвантаження протягом робочого 

дня. Приміщення треба обладнати спортивним інвентарем та пристроями для 

приготування тонізуючих напоїв. Робоча поверхня стола має знаходитися на 

висоті від 0,70 м до 0,77 м, ширина стола не менше ніж 0,5 м. Висота сидіння 

стільця має бути від 0,40 м до 0,43 м[11]. 

3.3 Аналіз умов обслуговування робочого місця 

Ергономічні параметри комфортних умов праці обираються відповідно до 

Довідкових відомостей НПАОП 22.1–1.02–07 «Правила охорони праці для 
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підприємств а організацій поліграфічної промисловості» [11]. Рекомендації з 

опорядження дільниці (табл. 3.1) [11, ст. 1–5]. 

Таблиця 3.1 – Рекомендації з опорядження стін, стель і вибору покриття 

підлог виробничих приміщень 

Назва дільниці 
Обробка та вид покриття 

Стіни  Підлога Панелі Стелі 
Дільниця 
додрукарської 
підготовки 

Антистатичне покриття пастельних тонів 

 

Небезпечні та шкідливі виробничі фактори на РМ (табл. 3.2) [11, ст. 9–14]. 

Таблиця 3.2 – Небезпечні та шкідливі виробничі фактори в цеху (дільниці) 

Назва дільниці 
Небезпечні та шкідливі виробничі фактори 

Фізичні Хімічні Психофізіологічні 

Дільниця 
додрукарської 
підготовки 

Підвищений рівень 
шуму; 
неправильне 
освітлення, 
температура 
приміщення, 
вологість; 
неправильна 
організація 
приміщення 

Немає 

Перевантаження 
зорового апарату 

 

Освітлення дільниці, та його нормативні показники (табл. 3.3, 3.4)  

[11, ст. 15–21, 25]. 

Таблиця 3.3 – Норми штучного освітлення виробничого приміщення 

Фон 

Розряд і 
підрозряд 
зорових 

робіт 

Освітлення, лк 
Показник 

осліплення, не 
більше 

Коефіцієнт 
пульсації 

Тип ламп 

Темний  ІІІ 300–500 20 15 люмінесцентний 
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Таблиця 3.4 – Нормативи коефіцієнта природного освітлення (КПО) 

бокового освітлення 

Розряд зорових робіт Цех, дільниця, виробничі 
операції 

Природне освітлення, 
КПО, %, не менше 

ІІІ Дільниця додрукарської 
підготовки 1,5 

 

Параметри мікроклімату робочої зони, рекомендовані кратності та способи 

повітрообміну [11, ст. 31–36]. 

Таблиця 3.5 – Параметри мікроклімату робочої зони, рекомендовані 

кратності та способи повітрообміну 

П
ер

іо
д 

ро
ку

 

К
ат

ег
ор

ія
 

ро
бі

т 

Температура, °С Відносна вологість 
Швидкість 

руху повітря 
в робочій 
зоні, м/с оп

ти
ма

ль
на

 

допустима на робочих 
місцях 

оп
ти

ма
ль

на
 

до
пу

ст
им

а 

постійних непостійних 

Теплий Іб 22–24 21–28 19–30 60–40 60 при 27°С 0,3–0,1 
 

Нормативи виробничого шуму (табл. 3.6) [11, ст. 43–46]. 

Таблиця 3.6 – Допустимі рівні шуму у виробничих і допоміжних 

приміщеннях поліграфічних підприємств 

Рівні звукового тиску в дБ в октавних смугах з 
середньогеометричними частотами, Гц 

Рівні звуку і 
еквівалентні рівні 

звуку, дБ (А) 
31,5 63 125 250 500 1000 2000 4000 8000  
103 91 83 77 73 70 68 66 64 75 

Аналіз дільниці за характеристикою середовища, вибухо- та пожежо-

небезпекою, ступенем небезпеки ураження електричним струмом (табл. 3.7)  

[11, ст. 47– 54]. 
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Таблиця 3.7 – Аналіз дільниці за характеристикою середовища, вибухо- та 

пожежонебезпекою, ступенем небезпеки ураження електричним струмом 

Характеристика 
середовища в 
приміщенні 

Категорія 
приміщень за 

вибухопожежною 
та пожежною 

небезпекою (згідно 
з ОНТП 24–86) 

Клас вибухо- чи 
пожежонебезпечної 

зони (згідно з 
ДНАОП 0.00–1.32–

01) 

Категорія 
небезпеки 
ураження 

електричним 
струмом 

Сухе приміщення 
з нормальними 
умовами роботи 

Д Вибухонебезпечна 
зона класу 2 

Без підвищеної 
небезпеки 

 

Мінімальні відстані для розміщення устаткування на дільниці (табл. 3.8)  

[11, ст. 55–60]. 

Таблиця 3.8 – Мінімальні відстані для розміщення устаткування 

Назва 
устаткування 

Відстані між машинами, м Відстані від машини до 
стін, колон, м 

в 
неробочій 

зоні 

в 
робочій 

зоні 

за наявності двох 
суміжних робочих 

зон 

в 
неробочій 

зоні 

в робочій 
зоні 

Комп’ютер 1,2 2,5 2 0,6 1 
 

Розмірні характеристики РМ для виконання робіт сидячи (табл. 3.9)  

[11, ст. 61–62]. 

Таблиця 3.9 – Розмірні характеристики робочого місця для виконання робіт 

сидячи і стоячи 

Категорія 
роботи 

Характер 
роботи 

Висота робочої поверхні від рівня підлоги, мм 

для жінок для чоловіків для жінок та 
чоловіків 

Тонкі роботи сидячи 835 905 870 
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3.4 Проєктування плану робочого місця  

Спроєктовано дільницю, в якій розміщено 2 сидячих робочих місця: за 

одним створюється поліграфічна продукція, за іншим – стиль бренду. Також є 

оглядовий стіл, шафа для зберігання.  

 
Рисунок 3.2 – План дільниці  

Таблиця 3.10 – Експлікація обладнання та меблів 

№ 
п/п 

Найменування 
обладнання 

Кількість 
одиниць Марка Габарити, мм 

1 Комп’ютерний 
моноблок 2 Lenovo AIO  

2 Оглядовий стіл 1 ST D50 1400  

3 Стіл  2  1200×600 
4 Крісло  2  300×300 
5 Шафа 1  1600×700 
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Висновки до третього розділу 

В даному розділі запропоновано алгоритм роботи від отримання технічного 

завдання до відправки файлу на друк. Згідно Правил охорони праці для 

підприємств та організацій поліграфічної промисловості вказано основні вимоги 

до робочого місця. Спроєктовано дільницю, де створюється стиль бренду, ті 

виконується додрукарська обробка та підготовка матеріалу до друку.  
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4 ЕКОНОМІЧНА ЧАСТИНА 

4.1 Розрахунок витрат на матеріали 

Таблиця 4.1 – Витратні матеріали 

Назва матеріалу Облік. од. 
матеріалу 

Потреба в 
матеріалі (Пм), 

обл. од.,  

Ціна обл. од. 
матеріалу 
(Цм), грн 

Витрати на 
матеріали, 

грн 
Картон хром-ерзац 1 арк. 515,00  10  5 150  
УФ-фарба Cyan  1 л 0,07  7 450  522  
УФ-фарба Madgenta  1 л 0,44  7 450  3 278  
УФ-фарбаYellow 1 л 0,44  7 450  3 278  
УФ-фарба Black  1 л 0,22  7 450  1 639  
УФ-лак глянцевий 1 л 0,08  8 000  640  
Штамп для висічки 1 шт 1,00  13 000  13 000  
Сума витрат на основні матеріали (Вм.о)  27 506,50  
Допоміжні матеріали (Вм.д)  1 375,33  
Всього витрат на матеріали (Вм.о+ Вм.д)  28 881,83  
Транспортні витрати (Вм.тр)  2 888,18  
Всього витрат на матеріали  (Вм)  31 770,01  
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4.2 Розрахунок витрат на заробітну плату 

Таблиця 4.2 – Заробітна плата виробничих робітників  

Назва 
технологічної 

операції 

Трудомісткість 
виготовлення, 
год. 

Штат 
обслуг. 
робочого 
місця 

Розряд 
роботи 

Годинна 
тарифна 
ставка (Г), 
грн. 

Заробітна 
плата 
робітників, 
грн 

Створення  
бренда 6 1 5 108,50 651,0 

Додрукарька 
підготовка 2,53 1 4 95,20 240,86 

Друк 1,72 1 6 126,00 216,72 
Висікання 
бігування 

0,43 1 5 108,50 46,66 

Пакування 0,1 1 4 95,20 9,52 
Основна з/п основних робітників (додрукарські процеси) 891,86 
Основна з/п основних робітників (друкарські процеси) 216,72 
Основна з/п основних робітників (післядрукарські процеси) 56,18 
Разом основна з/п основних робітників ( ЗПо.о.) 1164,75 
Основна з/п допоміжних робітників (додрукарські процеси) 214,05 
Основна з/п допоміжних робітників (друкарські процеси) 26,01 
Основна з/п допоміжних робітників (післядрукарські процеси) 9,55 
Разом основна з/п допоміжних робітників  (ЗПо.д.) 249,60 
Разом основна з/п виробничих робітників (ЗПо) 1414,35 
Доплати, премії та додаткова з/п виробничих робітників (Д) 636,46 
Загальна сума витрат на заробітну плату (ЗП) 2050,81 
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4.3 Розрахунок витрат на утримання і експлуатацію устаткування 

Таблиця 4.3 – Вартість устаткування 

№ 
п/п 

Технологічні 
операції 

Назва 
устаткування 

Марка 
устаткування 

Вартість 
устаткування, 
тис. грн. 

1 Створення бренду Комп’ютерний 
моноблок 

Lenovo AIO 
27ARR9 

30 999  

2 Розробка 
паковання, екранна 
кольоропроба 

Комп’ютерний 
моноблок 

Lenovo AIO 
27ARR10 

30 999  

3 Друк  УФ-плотер Roland IU-1000F 6 214 500  

4 Висікання, 
бігування 

Тигельний прес ML-1200 500 000  

   Загальна вартість устаткування 6 776 498  
 

Витрати на електроенергію занесено в таблицю 4.4. 

Таблиця 4.4 – Розрахунок витрат на електроенергію для технологічних потреб 

Назва 
устаткування 
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  н
а 

ел
ек

тр
ое

не
рг
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(В
е)

, г
рн

. 
Комп’ютерний 
моноблок 

0,135 6 1,1 0,89 6 5,35 

Комп’ютерний 
моноблок 

0,135 2,53 1,1 0,38 6 2,25 

УФ-плотер 7,37 1,72 1,1 13,94 6 83,66 

Тигельний 
прес 

3 0,43 1,1 1,42 6 8,51 

Комп’ютерний 
моноблок 

0,135 6 1,1 0,89 6 5,35 

Разом витрати на електроенергію 99,78 
 

Розрахунки витрат на амортизацію занесено в табл. 4.5. 
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Таблиця 4.4 – Витрати на амортизацію устаткування 
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Ц
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Комп’ютерний 
моноблок 

30 999  3 100  34 099  0,003 102,30  50 51,15  

Комп’ютерний 
моноблок 

30 999  3 100  34 099  0,001265 43,14  50 21,57  

УФ-плотер 6 214 500 621450  6 835 950  0,00086 5 878,92  20 1 175,78  
Тигельний 
прес 

500 000  50 000  550 000  0,000215 118,25  20 23,65  

Загальна сума амортизаційних відрахувань 1 272,15 

Витрати на поточний ремонт виробничого устаткування  зазначено у табл. 

4.6. 

Таблиця 4.6 – Витрати на поточний ремонт виробничого устаткування 
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Комп’ютерний 
моноблок 

20 0,003 0,06 182,7 10,96 

Комп’ютерний 
моноблок 

20 0,001 0,020 182,7 3,65 

УФ-плотер 400 0,00086 0,344 182,7 62,85 
Тигельний прес 130 0,00022 0,02795 182,7 5,23 
Комп’ютерний 
моноблок 

20 0,003 0,06 182,7 10,96 
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Разом витрати на електроенергію 93,65 

Інші витрати на утримання і експлуатацію устаткування становлять 40% 

від суми витрат на амортизацію, електроенергію для технологічних потреб та 

поточний ремонт устаткування і визначаються за формулою:  

0, 4 ( )
в а е пр

І В В В= ⋅ + + .     (4.1) 
Ів = 0,4 ∙ (1272,15 + 99,78 + 93,65) = 586,23 грн 

Витрати на утримання і експлуатацію устаткування розраховуються за 

формулою: 

уст а е пр в
В В В В І= + + + ,     (4.2) 

де    Вуст – витрати на утримання і експлуатацію устаткування, грн. 
Ва – витрати на амортизацію устаткування, грн; 
Ве – витрати на електроенергію для технологічних потреб, грн; 
Впр – витрати на поточний ремонт виробничого устаткування, грн; 
Ів – інші витрати на утримання і експлуатацію устаткування, грн. 

Вуст = 1272,15 + 99,78 + 93,65 + 586,23 = 2051,81 грн 

 

4.4 Розрахунок загальновиробничих та загальногосподарських витрат 

Загальновиробничі витрати (Вз-в) включають витрати на утримання апарату 

управління цеху; амортизацію та поточний ремонт будівель, споруд та інвентарю; 

витрати на дослідження, раціоналізацію та винахідництво, охорону праці та інше.  

Сума загальновиробничих витрат становить 160% від основної заробітної 

плати виробничих робітників і визначається за формулою:  

  1, 6
з в о

В ЗП
−
= ⋅ .      (4.3) 

Вз-в = 1,6 ∙ 1414,35 = 2262,96 грн 
До загальногосподарських витрат (Вз-г) відносяться витрати на управління 

підприємством, витрати на проведення науково-дослідних робіт, на 
стандартизацію та інше.  

Загальногосподарські витрати становлять 180% від основної заробітної 
плати виробничих робітників і визначаються за формулою: 

1,8
з г о

В ЗП
−
= ⋅ .      (4.4) 
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Вз-г = 1,8 ∙ 1414,35 = 2545,83 грн 
Розрахунок виробничої собівартості (Св) проводиться за калькуляційними 

статтями: витрати на  матеріали (Вм), витрати на заробітну плату (ЗП); 
відрахування на соціальні заходи (Всоц); витрати на утримання та експлуатацію 
устаткування (Вуст); загальновиробничі (Вз-в) та загально-господарські витрати 
(Вз-г)  і розраховується за формулою: 

                     в м соц уст з в з г
C В ЗП В В В В

− −
= + + + + +    (4.5) 

Св = 31 770,01 + 2050,81 + 451,18 + 2051,81 + 2262,96 + 2545,83 =  41132,61 

грн 

 

4.5 Розрахунок повної собівартості та відпускної ціни тиражу 

Дані розрахунків собівартості, відпускної ціни тиражу та одного примірника 

заносяться до табл. 4.7 

Таблиця 4.7 –  Собівартість та відпускна ціна тиражу 

Стаття витрат Витрати, грн 

Витрати на матеріали (Вм) 31 770,01  
Витрати на заробітну плату (ЗП) 2 050,81  
Єдиний соціальний внесок (Всоц) 451,18  
Витрати на утримання та експлуатацію устаткування 
(Вуст) 2 051,81  

Загальновиробничі витрати (Вз-в) 2 262,96  
Загальногосподарські витрати (Вз-г) 2 545,83  
Виробнича собівартість (Св) 41 132,61  
Позавиробничі витрати (Впв) 287,93  
Повна собівартість тиражу (Сп) 41 420,54  
Собівартість одного примірника 82,82  
Прибуток (П) 8 284,11  
Відпускна ціна тиражу (ЦТ) 49 704,64  
Відпускна ціна одного примірника 99,41 

 

Висновки до четвертого розділу 

В даному розділі виконано економічні розрахунки, а саме витрати на 

матеріали, на заробітну плату, на утримання на експлуатацію устаткування, 
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загальновиробничі та загальногосподарські витрати. Також визначено повну 

собівартість та відпускну ціну тиражу. 

ЗАГАЛЬНІ ВИСНОВКИ 

В ході виконання дипломного проєкту створено візуальну айдентику для 

бренду, а саме підібрано кольори, типографіку, створено логотип та 

проаналізовано конкурентів. Зазначено основні технічні характеристики для  

самозбірного паковання та розроблено дизайн для нього. Визначено пріоритетні 

напрями розробки, а саме економічність та функціональність.  

Друк паковання та часткове лакування здійснюється завдяки УФ-друку. Ці 

дві операції виконуються на одному устаткуванні. Обрано моноблок для 

створення бренду та виконання додрукарської підготовки. Висікання та бігування 

виконується на тигельному пресі. Зазначено витратні матеріали, необхідні для 

виготовлення продукції, а також розраховано їх кількість. Запроєктовано 

технологічний процес створення бренду та паковання у вигляді блок-схеми, а 

також зазначено маршрутно-технологічну карту. Розраховано завантаженість по 

операціях та трудомісткість їх виготовлення. На основі отриманих значень 

побудовано циклограму.  

Розроблено алгоритм для додрукарської підготовки та дільницю, де 

розміщено два робочі столи з комп’ютерними моноблоками, крісла, оглядовий 

стіл, для перегляду якості віддрукованих відбитків та шафи для зберігання. 

Проаналізовано вимоги до робочого місця згідно Державних санітарних норм за 

якими спроєктовано план робочого місця.  

Виконано економічні розрахунки, де визначено витрати на матеріали, 

заробітні плати, а також загальновиробничі та загальногосподарські витрати. 

Розраховано собівартість одного примірника та відпускної ціни для паковання. 
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12. НПАОП 22.1-1.02–07. Правила охорони праці для підприємств та 
організацій поліграфічної промисловості. 
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