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РЕФЕРАТ


Дипломний проєкт на тему: «Проєкт з популяризації сучасної української поезії на платформі «ТікТок»», Київ, НТУУ«КПІ ім. Ігоря Сікорського», 2023 рік. Науковий керівник Фісенко Т. В.
Пояснювальна записка складається зі вступу, двох розділів та підрозділів, висновків, списку використаних джерел та додатків. Об’єктом дослідження є проєкт з популяризації сучасної української поезії. Метою – створення концепції проєкту з популяризації сучасної української поезії, його реалізація на платформі «ТікТок» за допомогою доступних у соцмережі інструментів.
У першому розділі розглянуто поняття «популяризація» та основні інструменти популяризації у ТікТоку, визначено особливості популяризації поезії на платформі, а також проведено огляд акаунтів, що популяризують літературу у цій соцмережі.

У другому розділі розроблено концепцію проєкту з популяризації сучасної української поезії, створено назву, логотип, обрано стратегію позиціювання. Також визначено цільову аудиторію проєкту та описано основні моменти реалізації.
Ключові слова: популяризація, ТікТок, сучасна українська поезія, література, книги.
ABSTRACT
Diploma project on the topic: «A project to popularise modern Ukrainian poetry on the TikTok platform», Kyiv, NTUU «KPI named after Igor Sikorsky», 2023. Academic supervisor Fisenko T.V.

The explanatory note consists of an introduction, two chapters and subsections, conclusions, a list of used sources and appendices. The object of the research is a project on the popularization of modern Ukrainian poetry. The goal is to create a project concept for the popularization of modern Ukrainian poetry, its implementation on the TikTok platform with the help of tools available on the social network.
In the first section, the concept of "popularization" and the main tools of popularization in TikTok are considered, the features of popularizing poetry on the platform are determined, and an overview of accounts popularizing literature in this social network is also carried out.

In the second section, the concept of the project for the popularization of modern Ukrainian poetry is developed, the name and logo are created, and the positioning strategy is chosen. The target audience of the project is also determined and the main points of implementation are described.

Keywords: popularization, TikTok, modern Ukrainian poetry, literature, books.
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ВСТУП

Актуальність теми. Україна тривалий час перебувала під впливом росії, яка поширювала наративи про низькосортність української мови, культури та історії, через що населення країни переважно споживало інформацію з російського медіапростору: читало російські твори, споживало російську музику, переглядало російських блогерів та споживало багато іншого російського контенту. Частина українців взагалі не читала українською, віддаючи перевагу російськомовному перекладу іноземної літератури, а вивчення українських творів зазвичай закінчувалося шкільною програмою, яка була перенасичена творами про село та майже не висвітлювала діяльності авторів, які творили у ХХ-ХХІ ст.
Після початку повномасштабного вторгнення українці почали розуміти, що однобоке та нецікаве висвітлення української культури було вигідне окупаційній радянській владі, яка ставала за мету стерти ознаки національної ідентичності. Натомість сьогодні бажання відгородитися від ворога дозволило багатьом українським творцям стати відомими, адже значно зріс інтерес до українського контенту.
Саме зараз українці мають потребу дізнаватися більше про культурних діячів України, тож у мережі було створюється багато проєктів, які ставлять на меті популяризацію української культури. Існують проєкти, що займаються популяризацією української книги, водночас жоден із них не спеціалізується на сучасній українській літературі. Тож було прийнято рішення про створення проєкту з популяризації сучасної української поезії в ТікТоку. Вибір платформи зумовлений її популярністю серед молоді, яка і є цільовою аудиторією, а також зручністю подання тематичного контенту в короткій формі.

Об’єктом дослідження є проєкт з популяризації сучасної української поезії.

Предметом дослідження є використання інструментів ТікТоку для популяризації проєкту з популяризації сучасної української поезії.
Метою дослідження є створення концепції проєкту з популяризації сучасної української поезії, його реалізація на платформі «ТікТок» за допомогою доступних у соцмережі інструментів. Досягнення поставленої мети передбачає вирішення таких завдань:
· окреслення особливостей популяризації поетичних проєктів на платформі ТікТок;
· огляд акаунтів у ТікТоку, що займаються популяризацією літератури;

· визначення цільової аудиторії проєкту;

· розробка концепції проєкту з популяризації сучасної української поезії.
Теоретичне підґрунтя дослідження становлять словники, тези конференцій, статті із журналів, матеріали з інтернет-ресурсів та професійних інтернет-медіа. Протягом дослідження було розглянуто праці таких науковців як Х. Петринка, С.  Солдан, Ю. Кольцова, Г. Сорокіна, А. Зіневич, І. Прийма, А. Ткаченко, А. Шевелюга, Т. Голубник, Л. Маїк та інших.
Наукова новизна полягає в уточненні терміну «популяризація», категоризації інструментів ТікТоку за ознакою вартості, а також у поділі на типи блогів, що займаються популяризацією літератури в ТікТоку.
Практичне значення отриманих результатів полягає в поглибленні знань щодо популяризації літературних, зокрема, поетичних проєктів на платформі «ТікТок» та застосуванні цих знань на практиці, адже в межах дипломного проєкту було розроблено та реалізовано продукт, що популяризує сучасну українську поезію.
Методи дослідження: аналіз (актуальності дослідження; термінологічної бази; інструментів ТікТоку; особливостей популяризації поезії в ТікТоку; літературних блогів у ТікТоку), описовий (концепція проєкту з популяризації сучасної української поезії), опитування (формування портрета цільової аудиторії проєкту); прогнозування (проведення SWOT-аналізу), узагальнення (формування висновків).

Структура та обсяг дипломного проєкту зумовлені метою та завданнями дослідження. Пояснювальна записка до дипломного проєкту складається зі вступу, двох розділів та підрозділів, висновків, списку використаних джерел та додатків. Загальний обсяг становить 54 сторінки, з них основного тексту 36 сторінок.
РОЗДІЛ 1
«ТІКТОК» ЯК ПЛАТФОРМА ДЛЯ ПОПУЛЯРИЗАЦІЇ СУЧАСНОЇ УКРАЇНСЬКОЇ ПОЕЗІЇ

1.1. Поняття та інструменти популяризації в ТікТок

Термін «популяризація» походить від латинського слова popularis, що означає «народний», у сучасному розумінні – популярний, тобто той, який здобув прихильність мас. В українських словниках його трактують як виклад інформації в зрозумілій і доступній формі широким масам, а також як процес розповсюдження культурних надбань [1, 2]. Британський словник «Cambridge Dictionary» трактує це поняття подібно до визначення, яке дають йому українські мовознавці, у той час як «Oxford Learner's Dictionaries» наголошує на отриманні задоволення в процесі пізнання нової інформації, про що не йдеться в інших словниках [3, 4]. Тож популяризація в актуальному значенні – це процес донесення до широкої аудиторії ціннісної інформації культурного характеру через навчання, що містить розважальні елементи.
Популяризація є важливим складником реклами та PR, особливо у ХХІ ст., коли інтернет надає широкі можливості для комунікації з аудиторіями не лише за допомогою електронних медіа, а й через соціальні мережі, функціональність яких постійно вдосконалюється для утримання лояльних і залучення нових користувачів.
Поява соціальних мереж змінила спосіб взаємодії людей із контентом і процес його споживання. Сьогодні кожен має змогу створювати й оприлюднювати в мережі тексти, фото і відео, з якими можуть взаємодіяти інші користувачі. Користувачі мережі починають проводити дедалі більше свого вільного часу у Фейсбуці, Інстаграмі, Твіттері й ТікТоку, що спонукає комерційні й некомерційні організації, медіа, а також рекламні та PR-агенції обирати соціальні мережі як один із засобів масового поширення інформації.
Однією з найбільш використовуваних платформ для популяризації є ТікТок. На сьогодні соцмережа має близько 1 млрд активних користувачів із різних країн світу, які щодня переглядають понад 1 млрд відео [5]. Тікток має широкий спектр інструментів, за допомогою яких для чітко визначеної аудиторії фактично будь-що можна зробити популярним будь-де. Ці інструменти умовно можна поділити на 2 категорії: безоплатні та платні.
Головним безоплатним для користувачів інструментом ТікТоку є тренди – тимчасово популярний контент, який поширюється за допомогою масової реплікації та імітації користувачами відео на певну тематику із використанням певного елементу, який стає вірусним і розповсюджується серед аудиторії. Таким елементом може виступати музика, звук, гештег, ефект та челендж (виклик «на слабо»). Розглянемо кожен з них детальніше.
1. Музика, яка виступає основним елементом соціальної мережі. Найчастіше трендами в ТікТоку стають приспіви сучасних пісень та «ремікси на колись популярні композиції» [6, с. 82]. Як виконавці-початківці, так і відомі автори використовують платформу для популяризації власних пісень через можливість швидко поширити музику та власне ім’я. Прикладом музичного тренду є трек «Сіґале-міґале» українського виконавця Nazva, під який було знято 80 тис. роликів, значна частина з яких потрапила до стрічки рекомендацій користувачів.
2. Звук у ТікТоку, який технічно нічим не відрізняється від музики, проте за призначенням він виконує іншу функцію. Популярними зазвичай стають гумористичні вислови відомих особистостей (наприклад, фраза політика Петра Порошенка «Що ви зараз бачите перед собою? Це скарб»), вирізки з телебачення (фраза ромни, у якої брали інтерв’ю «Я не з такої сім’ї, як інші, я із багатої»), кумедні вислови дітей або людей похилого віку. Переважно такі звукові фрагменти стають мемами, адже користувачі починають активно цитувати і поширювати їх.

3. Гештег – «це ключове слово або фраза, перед якими ставиться символ # і які використовуються в публікаціях у соціальних мережах» [7, с. 80]. У ТікТоку ефективними є популярні англомовні гештеги, за допомогою яких можна охопити користувачів з усього світу: наприклад, загальна кількість переглядів на всіх відео з гештегом #cat становить 333 млрд. У разі трансляції контенту на конкретну територію використовують гештеги тією мовою, що є там найбільш уживаною, наприклад, #кіт має 1 млрд переглядів, що мало у світовому масштабі, проте немало для України, чисельність населення якої становить приблизно 43 млн.
4. Ефект – інструмент, запозичений із соціальної мережі Снепчат, що може змінювати зовнішність об’єкта, роблячи її більш естетичною чи кумедною. Такий формат цікавить користувачів, адже багато людей вважає, що має недоліки зовнішності, які маска може прибрати. Так, наприклад, з ефектом «Гламурний мейк» було знято 47 млн роликів. Вони також можуть бути інтерактивними: наприклад, «Color Guess» – це гра, у якій потрібно вибрати відтінок кольору, що відрізняється, а сенс у тому, аби набрати більше балів, ніж інші користувачі. Завдяки азартності більшості людей таким трендом можна залучити багатьох нових користувачів у ТікТок.

Також до цього тренду можна віднести використання звукових ефектів. Нещодавно до ТікТоку був доданий інструмент для зміни голосу «Trikster», який з використанням такого ефекту починає звучати кумедно та незвичайно. Користувачі оцінили інструмент та почали його масово використовувати, а глядачі більшою мірою почали споживали контент через привабливість цікавого звуку, а не через інформаційний складник ролика.
5. Окремо можна виділити челенджі (виклики) у ТікТоку, які часто складаються з трьох елементів: тексту, музики та рухів, що назагал є танцем [8]. Відео такого типу можуть містити популярні або спеціально створені гештеги. Цей розважальний формат був основним на першому етапі популярності соцмережі, проте хореографія в ТікТоку стає дедалі більш нішевою, через що танці більше не є основним типом контенту в стрічці рекомендацій [9].
Тренди ТікТоку можуть мати значний вплив на культуру та поведінку його користувачів, які охоче долучаються до них, проте створення їх як основного контенту хіба тимчасово приверне увагу користувачів. Унікальну аудиторію віднайти і зібрати складніше, адже її потрібно буде повсякчас зацікавлювати оригінальним та креативним контентом. Тим не менше, час від часу творцям контенту можна послуговуватися швидкоплинними тенденціями: як для підтримки цікавості лояльної аудиторії, так і для можливого залучення нових підписників.

До безоплатних інструментів популяризації, окрім трендів, можна віднести в ТікТоку тематичні гештеги, прямі трансляції, колаборації та користувацький контент. Розглянемо кожен з них.
1. Тематичні гештеги використовують так само, як і в інших соціальних мережах, тобто дають змогу користувачам самим знаходити цікавий для них контент за пошуком або бачити його в стрічці рекомендацій.

2. Прямі трансляції є ефективним способом стати ближчим до аудиторії завдяки двосторонній комунікації. У ТікТоку трансльовані наживо ефіри можуть негайно потрапляти в стрічку рекомендацій, а глядачі у їх процесі можуть дарувати авторам віртуальні подарунки, що дозволяє монетизувати їхні акаунти.
3. Також безоплатним інструментом може бути колаборація з блогером задля обміну аудиторіями акаунтів – наприклад, за допомогою проведення спільної трансляції.
4. Користувацький контент дозволяє без зайвих зусиль автора поширювати інформацію на користь акаунту компанії чи проєкту, адже він створюється за допомогою зацікавленої аудиторії, яка поширює ідеї та цінності, популяризуючи відповідну тематику.

Існує всього два платних інструменти ТікТоку, першим з яких є співпраця з інфлюенсерами – особами, які мають показово велику аудиторію та певний вплив на неї. Завдяки власному авторитету вони здатні допомогти залучити нових користувачів та підвищити їх обізнаність про певну тему чи продукт. Варто зауважити, що кількість підписників інфлюенсера, за твердженням фахівців Г. Сорокіної та А. Зінкевич «не обов'язково має дорівнювати кільком мільйонам або хоча б сотням тисяч» [10, с. 845], тобто навіть невеликі за охопленням публіки блогери можуть успішно впливати на свою аудиторію.
Ще одним способом популяризувати проєкт є використання реклами, якої на платформі «ТікТок» існує кілька видів: In-Feed (в стрічці), TopView (під час відкриття застосунку з’являється першою в стрічці), Brand Takeover (під час відкриття застосунку, не показується стрічка), Branded Hashtag Challenge (проплачена популяризація гештегу задля виклику), Branded Effects (ефект) [11]. На сьогодні ТікТок «обмежує можливість розміщення реклами для українських користувачів через воєнні дії й нестабільну ситуацію» [12], й тому офіційна рекламна діяльність на платформі не є можливою. У 2021 р. в українському сегменті, проте, популяризувалися кілька великих бізнесів, серед яких – міжнародна мережа ресторанів швидкого харчування McDonald's, у висновку чого можна припустити, що формат ТікТок-реклами не вважають ефективним для малого та середнього бізнесу.

Популяризація в світі інформаційного пересичення є важливим елементом будь-якого проєкту, тож для її реалізації платформа «ТікТок» має низку ефективних, як безоплатних, так і платних інструментів, які можна використовувати не тільки з комерційною метою, а й для проєктів культурної тематики.

1.2. Особливості популяризації поезії у ТікТоку
Розвиток нових медіа дозволив активно використовувати сучасні інструменти для поширення знань про книги у звичному для сучасних людей середовищі – інтернеті. Науковці виявили, що нові медіа сприяють зміні дитячого мислення зі сприйняття «просто» зображень до осягнення абстракцій, а також що соцмережі допомагають глибше пізнавати традиційну та новітню культуру, у тому числі й класичну поезію [13, с. 301]. Набір інтерактивних інструментів дозволяє супроводжувати поезію зображеннями відповідно до змісту віршів, що значно полегшує сприйняття тексту чи голосу промовця. Соціальні мережі забезпечують маловідомим поетам небачену досі можливість популяризувати свої твори та негайно отримувати на неї зворотний відгук [14, с. 4]. ТікТок з-поміж них не є винятком, тому відгуки користувачів дозволяють авторам редагувати як власні поезії, так і контент у профілі. І до того ж популяризація на цій платформі здебільшого не потребує грошових вкладень та доступна поетам, які ще не видавали електронних чи друкованих збірок. Така форма подання літератури є екологічною та зручною через відсутність потреби в друці та можливості споживати контент будь-де з власного ґаджета [15, с. 127–128]. Водночас кінцевою метою популяризації має бути заохочення людей до прочитання повних текстів (хоча б в електронному форматі), аби основним майданчиком споживання літератури були не соціальні мережі, а саме книжки.
На цій платформі можна використовувати заклики до дії, що фактично підвищуватиме активність профілю. Наприклад, це може бути пропозиція автора залишити назви улюблених віршів у коментарях для того, аби потім їх зачитувати. Завдяки створенню контенту на основі уподобань глядачів аудиторія почуватиме себе прихильною і привілейованою в стосунках з автором, що допоможе автору довше утримувати її зацікавленість у темі.
ТікТок дозволяє переглядати короткі відео, які можна швидко змінювати, що робить цю платформу зручною для людей із кліповим типом мисленням за когнітивної нерозвиненості, що характеризується поверхневим сприйняттям інформації та неможливістю довго фокусувати увагу. Саме в цій соціальній мережі існують успішні проєкти з популяризації поезії, яка, на відміну від прози, потребує менших зусиль для сприйняття завдяки своїй короткій і ритмізованій формі. Кліпове мислення у людей характерне низкою вад, до яких належать неспроможність довго фокусувати увагу, послаблення відчуття співпереживання та зниження здатності до засвоєння знань [16, с. 646]. Літературознавиця О. Забужко вважає, що зараз відбувається цифровізація пам’яті, що призводить до неможливості пам’ятати будь-яку інформацію тривалий час [17]. Можна припустити, що такого ефекту можна уникнути завдяки популяризації поезії, яка дозволяє розвивати абстрактне мислення, чим не дає глядачам роликів деградувати та заохочує їх до читання. Споживання поезії в соціальних мережах спонукатиме зацікавлену аудиторію в самостійному прочитанні паперових та електронних збірок, що може формувати навичку розуміння більших текстів у потенційного читача, який звик сприймати лише короткі форми контенту. Зокрема, читання розвиває пам’ять.
Користувачі платформи з легкістю прогортають ролики, які їх не зацікавили вже з перших секунд, тому потрібно приділяти особливу увагу початку відео. Воно має зачепити аудиторію приємним голосом, актуальною темою, незвичною подачею чи навіть просто гарною картинкою. Автори часто використовують виразне декламування віршів для їх розповсюдження, адже емоційність залучає аудиторію. У цій соціальній мережі є можливість додавати музику та звукові ефекти до відео, що допомагає створити настрій та підсилити емоції, які виражені в поезії. Саме ж відео може містити зображення обличчя автора, нарізку фото чи відео відповідно до змісту поезії.
Якщо типовим для Інстаграму є формат фото, то контент про поезію зазвичай подається там саме за допомогою картинок із текстом вірша у вигляді посту, історії або каруселі, тоді як у Ютубі та ТікТоку і популяризація поезії здебільшого відбувається за допомогою відео. Різниця між останніми полягає в довжині та форматі перегляду. ТікТок не призначений для довгих відео та його стрічка пропонує ролики один за одним, на відміну від Ютуба, де тривалість не є обмеженою, а користувачі самі обирають відео для перегляду за заголовком або прев’ю. Також ТікТок надає можливість створювати короткі поетичні відео, які можуть бути більш емоційними та динамічними, ніж просто текст та зображення у Фейсбуці, Телеграмі чи Твітері.
Популяризація поезії може вимагати специфічного підходу до створення контенту в Тіктоку завдяки метафорам, символам та алегоріям у віршах, які можуть бути складними для розуміння, вимагати глибокої уваги та схиляти глядачів до роздумів. Саме тому перед створенням роликів для сторінки потрібно коректно визначити цільову аудиторію та орієнтуватися на її потреби, аби алгоритми платформи цілковито донесли контент до зацікавлених користувачів. Алгоритм аналізує взаємодії користувача: підписки, коментарі, вподобайки, поширення, додавання до обраного, перегляди відео до кінця, створений контент, приховані профілі та звуки, відмітки «Нецікаво» та контент, відмічений неприйнятним [18], після чого рекомендує користувачам актуальний для них контент. Тобто, якщо користувач активно виявляє зацікавленість у поезії – наприклад, шукає та переглядає відео з віршами, – то алгоритм почне рекомендувати йому більше відео за схожою тематикою.
Варто заповнювати опис профілю ТікТок, використовуючи ключові слова «поезія», «вірші», «рима», «література» тощо. Назва профілю теж може відповідати тематиці, наприклад, @poet_book, @ukrainian.poetry, @virsshhi чи @uapoets. Також не варто нехтувати гештегами та описом ролика, де можна вказувати назву вірша та автора, що надає перевагу під час пошуку користувачами ТікТоку цікавого їм автора.

Пов’язаний із поезією контент у ТікТоку може мати розважальний характер – наприклад, створюватися на основі життєвих ситуацій для читачів: POV (Point of View – від першої особи), Real (реальна ситуація), очікування-реальність, обігравання кумедних ситуацій тощо.
Поети люблять влаштовувати літературні челенджі в ТікТоку як для себе, так і для інших: приміром, кожен день писати новий твір та публікувати з ним ролик, заохочуючи робити так само інших авторів. Зокрема, є поети, які створюють цікаві ефекти для поширення. Прикладом такого креативного інструменту може бути маска «Мотиватор», яка популяризує поезію завдяки рядкам з українських віршів. Застосовуючи її, користувачі отримують мотиваційну пораду, водночас поверхнево ознайомлюються з класичними поезіями, що може їх підштовхнути прочитати повну версію твору та, можливо, навіть інші поезії автора.

Цензура китайської платформи «ТікТок» дозволяє відфільтровувати та видаляти ролики, які суперечать принципам спільноти: сексуальний або непристойний матеріал, насильство, цькування, наркотики, алкоголь, ненависть, дискримінацію та інші форми контенту, що можуть заподіяти шкоду глядачам. Популяризуючи поезію в ТікТоку, не варто обирати теми, які можуть містити навіть іронічно використану риторику ненависті, також слід обмежувати використання ненормативної лексики, якою не нехтують сучасні українські поети. Використання лайливих слів хоч і не призведе до блокування відео, проте може обмежувати його розповсюдження мережею та навіть призвести до потрапляння акаунту до тіньового бану, що спричинить значне урізання переглядів [19].
Популяризуючи поезію на платформі «ТікТок», важливо враховувати особливості її формату та алгоритмів. Короткі відео, що чіпляють увагу з перших секунд, дозволяють залучати широку аудиторію, а креативність та емоційність контенту стимулюють активну двосторонню взаємодію глядача з автором. Крім того, варто ознайомитися з правилами платформи та не порушувати їх, аби модератори не блокували поширення відео. Користувачі люблять почуватися залученими, тому варто створювати або використовувати готові ефекти, брати участь у поетичних челенджах та отримувати швидкий зворотний відгук від аудиторії.
1.3. Огляд акаунтів для популяризації літератури у ТікТоку
Букток – світова спільнота на платформі «ТікТок», учасники якої є прихильниками збирання книг, читання та літератури. Популярність тематики збіглася з пандемією, і багато хто пов’язує її початок із відеорецензіями, які записувала користувачка Тіктоку Кейт Джейкобс у грудні 2019 року [20]. Саме в цей період користувачі мережі почали активно створювати контент, пов’язаний із книжками, та маркувати його #booktok. Цей гештег став інструментом для комунікації між книголюбами, які рекомендують одне одному твори для читання.

Провівши аналіз згадувань ключових слів, що стосуються тематики книг, можна виділити кілька груп акаунтів, що займаються популяризацією літератури в Україні.

До першого типу належать книжкові блогери, які знімають короткі огляди, добірки та розпаковки, виконують челенджі, часто пов’язані із читанням прозових творів, а також висвітлюють типові ситуації для поціновувачів літератури у звичній для Тіктоку формі – за допомогою гумору та трендів. Таким блогером в Україні є @tupochitay, що має майже 54 тис. підписників. Авторка блогу Таня практикує емоційну подачу, що одразу заохочує дивитися її ролики. Вона часто робить огляди книг та розповідає про актуальні новини, що стосуються літератури. Авторка також провадить актуальну та наочну навкололітературну аналітику: наприклад, вона пояснювала, чому самозванець Спартак Суббота асоціює себе з Доріаном Греєм. Ще одним прикладом може бути молодий блог @bookmark_lyase, що має менше тисячі підписників, авторка якого фільмує відеопрогулянки книгарнями та літературними кав’ярнями, розповідає, як доєднуватися до книжкових клубів. Також вона створює розважальний контент – наприклад, запустила в обіг ефект «Ukrlit what to read», що може визначити, яку книгу варто прочитати глядачеві, або розважальне відео «якби образи на Met Gala були б обкладинками».
Варто окремо виділити блоги, які популяризують суто поезію, переважно використовуючи вже наявні записи віршів у Тіктоку або займаючись озвучуванням самостійно. Прикладом такого блогера є @shevanna_ (3 тис. підписників), частина контенту якої складається з виразного читання віршів різних українських авторів на камеру, а інша – з озвучених авторкою відео (змонтованих із зображень з фотостоків).
Активізувалися автори акаунтів, які зосереджуються коло створення естетичного контенту з книгами, основну увагу ними приділено зовнішньому вигляду книги як речі і візуально привабливому фону. Такі акаунти нерідко романтизують процес читання. Подібні ролики робить @yanapavch (5 тис. підписників), створений цією авторкою контент містить короткі відомості про книги, а обов’язковим елементом ролика є візуальні складники-маркери затишку: книги, ковдри, квіти, свічки. Дівчина не знімає розмовних відео, а в книжкових розпаковках використовує феномен сприйняття, що має назву «автономна сенсорна меридіональна реакція» (АСМР): його суть полягає в приємних відчуттям у тілі, викликаних слуховими, зоровими чи когнітивними стимулами [21, с. 92].
До другого типу належать різноманітні культурні проєкти та спільноти. Переважно такі акаунти Буктоку мають один стиль оформлення роликів, аби подавати контент у більш привабливій для глядачів формі. Прикладом може слугувати культурний проєкт про українських митців yakushevich.k (5 тис. підписників), що популяризує знання про українських авторів та їхні твори, і контент цього профілю в основному стосується поезії. Авторка використовує записи власних віршів поетами як звуки для своїх роликів, зокрема – створює відео із цитатами, фактами та добірками, а також робить креативи: наприклад, як би тепер виглядали в соціальних мережах профілі Василя Стуса або Василя Симоненка. Прикладом також може бути спільнота про сучасну українську культуру (літературу, кінематограф, образотворче мистецтво, музику та народну творчість), що налічує понад 13 тис. підписників, – @vatra.media. Контент спільноти містить добірки книг та цитати, а також креативи – наприклад, вікторини, де потрібно вгадати, хто з українських діячів зображений на фото.
Також в українському ТікТоку є освітні літературні проєкти, до яких належать акаунти з підготовки школярів до випускних іспитів – таких, як зовнішнє незалежне оцінювання (ЗНО) і національний мультипредметний тест (НМТ), останній проводиться замість ЗНО в умовах воєнного стану з 2022 року. Прикладами таких акаунтів є @litera.zno (123 тис. підписників) та @turbozno_literature (5 тис. підписників). Обидві авторки знаються на українській мові та літературі, проте подають не лише суху інформацію, потрібну для іспитів, а й створюють тематичний розважальний контент. Авторка @litera.zno створює ролики про такі цікавинки, як історія написання творів, обговорення походження героїв та біографічні факти авторів, про які не завжди розповідають у школі. Авторка @turbozno_literature робить контент гумористичного характеру та створює добірки з книжками українських поетів, яких не вивчають у шкільній програмі. Існують інші акаунти з підготовки до іспитів, проте вони створюють контент, присвячений підготовці до іспиту лише з української мови, адже НМТ 2023 р., так само як і 2022, не міститиме завдань з літератури [22].
Проте освітні проєкти можуть стосуватися не лише ЗНО та НМТ, а й загальної освіти. Саме завдяки цьому в ТікТоку є освітньо-популярний проєкт @dystanciyka про історію та літературу (25 тис. підписників). Його особливістю є те, що кожна обрана тема детально обговорюється в роликах, тобто розповідаються факти про твір та автора, відбувається розбір цитат та розігруються сценки. Якісно зроблені відео швидко привертають увагу аудиторії, навіть попри їх невелику, як для ТікТоку, кількість контенту, розміщувану акаунтом щомісяця (приблизно 9 роликів).

Варто також зазначити, що існують культурні спільноти, які займаються організацією мистецьких заходів, проведення яких популяризує літературу. Прикладом такої спільноти на платформі «ТікТок» є @ne.kulturni (4 тис. підписників), які мають декілька форматів подій: наприклад, поетичні вечори, а також їхнє поєднання з музикою чи стендапом на одній події. Спільнота переважно створює ролики із відеозаписів та фото з заходів, проте вона слідкує за тенденціями на цій платформі та записує тренди на культурну тематику. Також є ще подібна спільнота в Тіктоку @dim.kyiv (4 тис. підписників), особливістю якої є проведення заходів, де поєднується техномузика та вірші, проте увесь контент профілю складається з анонсів подій. Варто також сказати, що існує артпростір @nesterpni (3 тис. підписників), який одночасно є тату-студією та простором для проведення літературних заходів: наприклад, поетичних чайних вечорів, де є вільні мікрофони для охочих прочитати власні твори на невелику аудиторію. Автори акаунту знімають відео про ситуації, пов’язані з діячами літератури, у тому числі й тренди.
Третій тип – акаунти видавництв та книгарень, які, займаючись промоцією власної продукції, популяризують культуру читання. Прикладом цього типу є акаунти у ТікТоку видавництв Vivat (20 тис. підписників) та ArtHuss (4,5 тис. підписників), що активно використовують тренди для привертання уваги глядачів до книг. У той час як Vivat робить більш гумористичний контент, ArtHuss акцентує на естетичному складнику книги, адже саме видавництво випускає книги про мистецтво, дизайн та стиль життя.

Акаунти книгарень не надто відрізняються від акаунтів видавництв, проте в перших з’являються ролики про полиці в магазині та про життєві ситуації для продавців. Прикладом таких книгарень є профіль Книгарні Є в Ужгороді @knygarnya.ye.uzh (3 тис. підписників) та Bookish (1 тис. підписників), де ролики знімають про книги, їх добірки та життєві ситуації на роботі.
Четвертим типом є акаунти авторів, які популяризують власні твори. До таких творців належить поетка Настасія Семенюк (53 тис. підписників), яка декламує на відео власні вірші, іноді озвучуючи відеоряд із різними змонтованими фото та відео. Авторка поезій @mavka_28 (1,5 тис. підписників) використовує книжкову естетику та записує власні вірші, також вона ділиться враженнями про прочитані книги, робить розпаковки та огляди книгарень.
Тож можна виділити основні типи акаунтів, що популяризують літературу на платформі «ТікТок» в Україні: книжкові блоги, культурно-освітні проєкти та спільноти, видавництва та книгарні, автори, що популяризують власні твори.
Отже, у першому розділі уточнено поняття «популяризація», після чого було сформоване його актуальне визначення, де враховано всі особливості процесу, зазначені в українських та іноземних словниках. Тож «популяризація» є процесом, у процесі якого відбувається донесення до широкої аудиторії ціннісної інформації культурного характеру через навчання, що обов’язково має містити розважальні елементи. Зокрема, досліджено інструменти популяризації літературного контенту на платформі «ТікТок», а також сформовано їх класифікацію за вартістю доступу – безоплатні та платні. Основним та найбільш популярним способом популяризації виявилося створення роликів з актуальними трендами.
Під час дослідження звернено особливу увагу на те, що кліпове мислення є розповсюдженим явищем у ХХІ ст., завдяки чому сьогодні люди не мають виробленої здатності сприймати тексти, фото та довгі відео, натомість мережею поширюється комфортний тип контенту у формі коротких відео – наприклад, як у ТікТоку тепер, що значно полегшує сприйняття інформації особам з когнітивною недостатністю. На цій платформі зручно популяризувати поезію завдяки її короткій ритмізованій формі, проте автор контенту все одно має привертати увагу своєї цільової аудиторії за допомогою всіляких «гачків» у відео, він має щоразу робити заклики до дії та активно взаємодіяти з глядачами. Для органічного поширення відео в ТікТоку варто використовувати ключові слова, стосовні до тематики поезії, в описі, у відео та навіть у назві профілю. Популяризатори поезії мають звертати увагу на тренди та актуальні формати контенту для ТікТоку.
Окремий параграф стосується огляду акаунтів-популяризаторів літератури в ТікТоку, серед яких були профілі, що спеціалізуються на культурі, книгах, або ще більш вузько – окремо на прозі чи поезії. Усі літературні акаунти було поділено на 4 категорії, до яких увійшли книжкові блоги; культурні, а також освітні спільноти та проєкти; акаунти видавництв і книгарень; сторінки прозаїків та поетів. Кожен із профілів має свій власний підхід до створення контенту, що дозволяє користувачам ТікТоку обрати формат, що буде цікавий саме для них.
РОЗДІЛ 2
СТВОРЕННЯ БЛОГУ З ПОПУЛЯРИЗАЦІЇ СУЧАСНОЇ УКРАЇНСЬКОЇ ПОЕЗІЇ

2.1. Концепція проєкту: назва, логотип, позиціювання

Серед українського населення існують проблеми, пов’язані з читанням літератури, зокрема, й поезії. Першою з них є відсутність культури читання в українців: за даними Інституту книги 2021 р. лише 27% українців читають принаймні раз на тиждень, у той час як в Італії цей показник становить 56%, а в Польщі – 36% [23]. Друга проблема стосується саме читання поезії: за даними дослідження Українського інституту майбутнього 2023 р. було виявлено, що українці після початку повномасштабного вторгнення почали читати поетичні твори удвічі рідше, до того ж респонденти за цей час відкрили для себе нових авторів [24], серед яких фактично найвідоміші сучасні українські поети Сергій Жадан, Оксана Забужко, Софія Андрухович та інші. Частина з них включена до оновленої шкільної програми з української літератури, проте досі є люди не знайомі із цими авторами, адже вони стали випускниками ще до формування нового списку обов’язкових творів, що наразі є доданими до програми. Також сьогодні є багато маловідомих українських поетів, які пишуть якісні твори, проте аудиторія не може про них дізнатися, оскільки вони лишаються непопулярними, таких митців складно шукати у соцмережах, навіть якщо поставити це за мету.

 що на їхні персоналії чи творчість майже неможливо натрапити випадково, а іноді навіть складно спеціально, маючи таку ціль.

Можна припустити, що причиною незнання саме українських авторів могло бути тривале споживання російськомовної літератури, адже за результатами дослідження «Типологія читачів серед міського населення України» у 2021 р. 84% українців читали книжки російською, у той час як лише 53% – українською [25]. Перебуваючи у зросійщеному суспільстві та споживаючи лише російську літературу або іноземну літературу в російському перекладі, складно бути поінформованим про українських культурних діячів. Іншою причиною могло бути небажання читати саме українську літературу через розповсюдження спершу у російській імперії, а потім і у СРСР наративу, що українська мова є низькосортною і нею спілкуються лише в селах. Загалом, ще донедавна багато людей вважали, що українські письменники та поети вміють писати лише про село, але це твердження не відповідає дійсності, доказом чого є урбаністичний роман «Місто» Валер’яна Підмогильного, глибоко психологічний твір «Valse melancolique» Ольги Кобилянської, науково-фантастичний роман-утопія «Сонячна машина» Володимира Винниченка та багато інших прозових та поетичних творів.
Водночас після 24 лютого 2022 р. активно почав рости попит на український контент через тенденцію дерусифікації інформаційного простору, тож зараз найбільш вдалий час, аби популяризувати українську книгу, адже існує великий шанс завоювати увагу аудиторії, яка раніше мало цікавилась українською літературою. Можна зрозуміти, що зараз в українців відбувається формування національної ідентичності, для чого обов’язково потрібне історичне та культурне підґрунтя. Тож саме читання української літератури, у тому числі й поезії, дозволить громадянам почати усвідомлювати культурний контекст України, що дозволить перемогти війну, не впавши духом, та почати відбудовувати вже «нову» європейську державу, що матиме сформовані національні цінності.

Узагальнюючи вищезазначені тези, українці мають бажання споживати українське, проте повноцінно ця потреба не задовольняється через відсутність нішевих проєктів. В Україні є спільноти, які популяризують українську літературу, проте жодна з них не спеціалізується на сучасній українській поезії, що і спонукає розробити проєкт, який би висвітлював саме цю тематику.

Після вивчення проблематики треба розпочати розробку таких атрибутів проєкту, як назва та логотип. Оскільки в ТікТоку аудиторію складно зацікавити, то назва профілю має повністю відповідати тематиці акаунту. Було розроблено кілька варіантів назв, серед яких Ukrainian Poetry Pearls (Українські Поетичні Перли) та Poetry Dar UA (Поетичний Дар України) – обидві назви було відкинуто через їх клішованість. Тож був обраний інший варіант, основним критерієм при виборі якого була зрозумілість і асоціативність із тематикою, тому проєкт отримав назву Ukrainian Modern Poetry (сучасна українська поезія). Її було використано як ім’я ТікТок-акаунту та як текстову частину логотипа. Англомовний вислів, що складається з простих слів, є універсальним та водночас зрозумілим навіть тим людям, які не знають англійської мови.
Неймінг імені користувача потребував незначних змін: використання лише маленьких літер, крапок або нижніх підкреслень замість пробілів. Найкраще використовувати коротке ім’я, саме тому серед декількох розроблених варіантів (@mod.poetry.ua, @ua.modern.poems, @muapoetry) була обрана назва @modern.ua.poetry, яка передає суть проєкту, одночасно дозволяючи зрозуміти напрям акаунту (поезія) та його особливості (сучасна, українська). Тож до біографії профілю було додано опис «сучасна українська поезія», який точно та конкретно описує тематику проєкту, після чого було почато роботу над розробкою логотипа проєкту.
Для логотипа Ukrainian Modern Poetry, як і для назви, надзвичайно важлива асоціативність, і тому під час формування ідеї основним критерієм було додавання символів, які б асоціювалися в глядачів із читанням та поезією. Важливим є вибір шрифту, який буде одночасно естетичним та читабельним, тож було обрано такий шрифт як Montserrat, який сьогодні вважається актуальним та стильним. Сам логотип створювався з використанням графічного накреслення повної назви проєкту напівжирним шрифтом. Текстова частина логотипа була поміщена до овальної рамки, що дозволило створити своєрідний вінок, на якому розмістилися два жовті пера, що символізують поезію. Кожне слово на логотипі було створено окремим фреймом, що дозволило органічно вписати текст біля рамок в овал, використавши викривлення фрейму.
Фон було виконано блакитним кольором із накладанням текстури зім’ятого паперу, що має викликати асоціації з книжками. Уся кольорова гама виконана в синьо-жовтих кольорах, що має викликати асоціацію з Україною, але використання саме пастельних відтінків зумовлене тим, що користувачі не мають вважати логотип маніпуляцією патріотизмом та українською символікою, що потенційно могло спричинити негативні емоції до проєкту. Тож готовий логотип Ukrainian Modern Poetry можна побачити на рис. 2.1. Повне оформлення акаунту можна побачити на платформі «ТікТок» за ім’ям користувача @modern.ua.poetry [26].
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Рис. 2.1. Логотип проєкту Ukrainian Modern Poetry
Після створення атрибутів проєкту потрібно почати формування позиціювання Ukrainian Modern Poetry у ТікТоку. Існує кілька видів стратегій позиціювання: конкурентне, за категорією, за споживачем, за вигодою, за ціною, за способом застосування, за атрибутом, за престижем [27]. Для проєкту популяризації сучасної української поезії можна обрати позиціювання за категорією, адже фактично майбутній акаунт у ТікТоку займе свою мікронішу в буктоці завдяки спеціалізації на поширенні контенту про сучасних поетів, у той час як у мережі переважно є загальнолітературні проєкти або вузьконаправлені, які популяризують поезії українських авторів, майже не звертаючи уваги на сучасників. Варто зазначити, що метою створення проєкту є розповсюдження знання про сучасних поетів України, які описують реалії життя, зрозумілі кожному громадянину, адже пишуть про сьогодення.
Українці тривалий час перебували під впливом російських наративів про українську мову через залученість у російський інфопростір, але після початку повномасштабного вторгнення почали більше споживати україномовного контенту, тож було прийняте рішення розробити та реалізувати проєкт, який би популяризував сучасну українську поезію. Насамперед було розроблено атрибути проєкту: назва Ukrainian Modern Poetry, ім’я у ТікТоку – @modern.ua.poetry, а логотип був створений на основі асоціацій із поезією та Україною. Також була сформована стратегія позиціювання проєкту, вона полягає в унікальності продукту на ринку завдяки його вузькій спеціалізації.
2.2. Визначення цільової аудиторії та формування її портрета
Після розробки концепції проєкту задля успішної його реалізації обов’язково потрібно визначити цільову аудиторію, що дозволить зрозуміти потреби та бажання майбутніх підписників. Також, як стверджують фахівці Т. Голубник та Л. Маїк «комунікація має сенс тільки тоді, коли вона звернена до цільової аудиторії» [28], в іншому ж разі відбуватиметься розосередження уваги реалізатора проєкту, який імовірніше за все буде намагатися охопити всіх можливих глядачів, а не зайняти власну нішу з невеликою, але дійсно зацікавленою та в майбутньому лояльною аудиторією, що дозволить зменшити зусилля під час створення контенту та допоможе покращити результат популяризації проєкту, а також ідей та цінностей, які він несе в маси.

Насамперед для формування портрета цільової аудиторії потрібно зібрати дані про соціально-демографічні, географічні, поведінкові та психологічні характеристики потенційного глядача Ukrainian Modern Poetry на платформі «ТікТок». Найкращим способом збору даних у цьому разі є проведення опитування, у якому респонденти дадуть відповіді на ключові питання щодо тематики літератури. Тож було створено перелік питань, які мають допомогти зрозуміти уподобання українців та їхні потреби в споживанні контенту. У списку питань були такі, що стосувалися особистих даних (віку, статі, місця проживання, зайнятості та сфери діяльності), ставлення опитуваних до мистецтва, літератури та поезії, способів читання та споживання контенту в мережі. Розглянемо зібрані дані детальніше.
У дослідженні взяли участь 78 українців різної статі та вікового діапазону, що проживають у містах та селах в Україні, Європі та навіть на інших контентах (див. Додаток А, рис. А1-А3). Водночас респонденти мають різні сфери діяльності, навчаються, працюють або поєднують і те, і інше, також серед опитаних були й безробітні (див. Додаток А, рис. А4-А5). На основі зібраних даних було сформовано соціально-демографічний портрет потенційного глядача Ukrainian Modern Poetry – це жінки від 19 до 24 років, які працюють, займаючись розумовою діяльністю. Особи такого віку є найактивнішими користувачами ТікТоку, що дозволить максимально охопити бажаних глядачів. Також було виявлено інформацію щодо географічного розміщення представників цільової аудиторії, вони переважно проживають у різних містах на території України.

Наступним кроком було питання щодо мови споживання контенту. Було виявлено, що 75,6% опитаних переглядають його українською, водночас 55,1% вважають, що в українському медіапросторі його недостатньо для задоволення всіх потреб користувачів мережі (див. Додаток А, рис. А6-А7).
Далі були поставлені запитання про зацікавленість у літературі. Виявилося, що 89,7% респондентів цікавить українське мистецтво, а 80,8% – приваблює контент безпосередньо пов’язаний із літературою (див. Додаток А, рис. А8-А9). На додаткове питання про формат літературного контенту відповіли 63 опитаних, серед яких 58,7% респондентів подобаються подкасти, 54% – добірки книжок і 47,6% – порівняння книг і екранізацій (див. Додаток А, рис. А10). Більшість респондентів (70,5%) читають світову літературу більше, аніж українську, водночас 47,4% обирають саме паперові версії книжок (див. Додаток А, рис. А11-А12). Цікавляться поезією 48,7% опитаних, проте обираючи між прозою та віршами, 84,6% обере читати прозу (див. Додаток А, рис. А13-А14). Важливо зазначити, що 39,7% респондентів заохочує до читання саме інтернет, водночас лише 21,8% слідкують за сторінками авторів у соціальних мереж і 42,3% прослуховують вірші в мережі (див. Додаток А, рис. А15-А17). Виявилося, що лише 29,5% респондентів читають збірки сучасних українських поетів (див. Додаток А, рис. А18).
У такий спосіб вдалося зібрати дані про поведінку цільової аудиторії літературного проєкту. Виявилося, що вона цікавиться мистецтвом, літературою та поезією, проте проза їй подобається більше, причому представники цільової аудиторії переважно читають саме іноземних, а не українських авторів. Вони не слухають вірші в мережі, натомість надаючи перевагу паперовим версіям книг із прозою, до читання яких їх найбільше заохочують інтернет-ресурси. Також аудиторія не слідкує за улюбленими авторами в соціальних мережах, надаючи перевагу споживанню літературного контенту у формі подкастів, добірок книжок та порівнянь письмових творів із їхніми екранізаціями. Загалом вони вважають, що в українському медіапросторі сьогодні контенту недостатньо і він не задовольняє всі потреби українців, водночас самі переважно споживають саме україномовний контент.
Опитування містило два додаткові питання, дослідивши відповіді на які було виявлено інформацію про знання респондентами українських сучасних письменників. Перше з них містило варіанти відповідей, а респонденти мали відмітити всіх відомих їм авторів. На це питання відповіли 77 респондентів, а найбільш відомими сучасними українськими поетами назвали Ліну Костенко, її знають 97,4% опитаних, та Сергія Жадана, який знайомий 85,7% респондентів (див. Додаток А, рис. А19). Можна припустити, що майже всі учасники опитування знали авторку завдяки тому, що її твори входили до шкільної програми. Популярність Сергія Жадана виправдана постійною появою творця в українському інфопросторі як громадського діяча та соліста гурту «Жадан та собаки», а не як поета чи письменника.
Проте деякі українці сьогодні більш детально знайомі з іншими сучасними письменниками та навіть читають їх час від часу, про що йдеться в результатах другого питання, на яке дали відповіді 23 з 78 респондентів (див. Додаток А, рис. А20). Двоє респондентів відповіли, що не знають більше жодного українського письменника, один – що сам пише вірші, ще один – що його знайомі є авторами, решта ж – назвали хоча б одного сучасного українського поета. Серед названих були Любко Дереш, Галина Крук, Ігор Павлюк, Світлана Поваляєва, Андрій Малярик, Олена Павлова, Лесь Белей, Андрій Бондар, Юрій Бедрик, Володимир Вакуленко, Валерій Пузік та Сашко Обрій. Тобто окремий представник цільової аудиторії знайомий лише з кількома авторами та може не здогадуватися, як багато зараз сучасних українських митців. Якщо об’єднати всіх опитаних в одну спільноту, вони могли б навіть самостійно поширювати знання про сучасну поезію. Фактично ціллю проєкту є охопити широку аудиторію осіб, зацікавлених у читанні художньої літератури та вузьку, яка цікавиться лише поезією, щоб дозволити усім зацікавленим особам відкривати для себе нових українських поетів.
Орієнтуючись на зібрані в опитуванні дані можна доповнити портрет цільової аудиторії. Отже, можна припустити, що до основних цінностей цільової аудиторії належить підтримка української культури, історії, брендів та бізнесів, а також бажання перемогти та почати будувати нове суспільство, яке не буде перебувати під російським впливом. Такі люди свідомо відмовилися від споживання будь-якого російського контенту ‒ літератури, музики, кіно та іншого, і таке бажання є виправданим прагненням відгородитися від усього, що може бути пов’язаним із рф.
Ці люди переконані, що на Україну чекає новий етап розвитку, під час якого українці віднайдуть свою національну ідентичність, і тому вони не сприймають будь-які прояви шароварщини. Цей термін трактується словниками як «спрощена репрезентація України в мистецтві з використанням найпопулярніших стереотипних образів» [29]. Вони намагаються бути усвідомленими громадянами, що спонукає їх вивчати українську історію та культуру. Їм не завжди вдається розуміти сучасне мистецтво, адже воно може бути своєрідним, але вони готові відкривати його для себе з нових сторін, адже деякі прочитані ними твори їм подобаються.
Також для них важливо відстоювання власних кордонів, вони не бояться висловлювати власну думку, намагаються робити це тактовно, проте за потреби можуть бути радикальними у своїх висловлюваннях. Такі люди відчувають себе лідерами, готовими до змін на краще, вони є активними учасниками громадянського суспільства. Ці люди розуміють, що саме від них залежить майбутнє країни, тому не перекладають відповідальність на інших, водночас відстоюють власні права, відвідуючи мітинги, створюючи та підписуючи петиції. Для них є важливим бути корисним у суспільстві, тому такі люди нерідко займаються волонтерством або донатять на благодійність.
За натурою вони ініціативні та відкриті до нового, для них важливо виступати проти проявів приниження на основі статі, сексуальної орієнтації, нації чи раси. Такі люди легко адаптуються до будь-яких ситуацій та, попри свій вік, є усвідомленими завдяки великому ціннісному досвіду. Вони є начитаними, що також надає їм життєвої мудрості, проте вони не є противниками соціальних мереж, але здебільшого використовують їх як майданчик для отримання нової інформації освітнього та розважального характеру.
Тож за допомогою проведеного опитування, під час якого відбувався збір важливих даних, було описано цільову аудиторію проєкту з популяризації сучасної української поезії в ТікТоку та сформовано її детальний портрет, враховуючи соціально-демографічні, географічні, психологічні та поведінкові характеристики.
2.3. Реалізація проєкту за допомогою інструментів ТікТоку
Відповідно до концепції проєкту та розробленого портрета цільової аудиторії було підібрано низку безоплатних інструментів ТікТоку для популяризації сучасної української поезії. Завданням Ukrainian Modern Poetry є заохочувати українців до читання поезії, знайомлячи глядачів з авторами та їхніми творами в доступній формі.

Насамперед було створено контент-план – таблицю, що містить ідеї для створення креативів та графік їх розміщення в соціальних мережах. Наявність плану дозволить якісніше комунікувати з глядачами, а також позбавить переважання лише однієї теми. Зокрема, сформований графік дає змогу уникнути хаотичного, нерегулярного, несвоєчасного розміщення публікацій на акаунті. У випадку з проєктом Ukrainian Modern Poetry було розроблено контент-план на два тижні (див. Додаток Б, рис. Б1), який мусив забезпечити приток нової аудиторії до профілю. Тож розглянемо використані інструменти популяризації поезії та їх реалізацію на акаунті проєкту в ТікТоку.
До кожного створеного ролика додавалися тематичні гештеги #букток, #книжковийтікток, #сучасніпоети, #українськіпоети, #віршіукраїнською, #літератураукраїнською, #поезіяукраїнською, #поезіяпідмузику, що дозволяло спрямовувати створений контент на цільову аудиторію проєкту. До відео, які стосувалися конкретного автора чи авторів додавалися гештеги, які містили їхні імена та прізвища, приміром, #олександрірванець, #галинакрук, #катеринакалитко.
Упродовж усього періоду реалізації контент-плану щоденно відбувався постинг роликів, де зачитувалися поезії у форматі челенджу, суть якого полягала в декламуванні одного ролика сучасного автора кожного дня. Концепцію такого челенджу було запозичено в молодих поетів, які поширюють свою творчість на просторах ТікТоку, щоденно пишучи та записуючи на камеру по одному віршу, та адаптовано під формат проєкту. Зокрема, під час реалізації челенджу було спеціально створено унікальний гештег для проєкту, ним став #поетичнийчелендж, наразі він має 15,7 тис. переглядів (див. Додаток Б, рис. Б2). Челендж допомагав аудиторії щоденно прослуховувати поезії сучасних українських авторів, а також заохочував до ознайомлення з їхньою творчістю. Протягом 14 днів були зачитані вірші Юрія Іздрика, Андрія Любки, Катерини Калитко, Ліни Костенко, Юрія Андруховича, Олександра Ірванця, Сергія Жадана, Ірини Лазоревич, Галини Крук, Дмитра Лазуткіна, Світлани Поваляєвої, Леся Белея, Оксани Забужко та Олека Ніколассона (див. Додаток Б, рис. Б3).
Кожен розміщений ролик містив музичний супровід (трендову музику або звук) навіть у тому разі, якщо попередньо записане відео вже мало власний звук, наприклад, зачитування віршів.

У межах проєкту був створений ефект, при використанні якого глядач може дізнатися, вірші якого із сучасних українських поетів йому варто почитати (див. Додаток Б, рис. Б4). Маска створювалася за допомогою внутрішнього інструменту ТікТоку, що дозволяє додавати бажані зображення до готового шаблону. Платформа потім надає можливість використовувати ефект у відео та завантажувати його до ТікТоку, що даватиме змогу іншим користувачам також використовувати маску. Для ефекту було розроблено обкладинку в стилі логотипа проєкту, що містить напис «Кого почитати?» та додано назву UA MODERN POETRY, що є схожою до неймінгу акаунту (див. Додаток Б, рис. Б5).
Контент-план містив найпопулярніший інструмент у ТікТоку – тренди, тож було записано кілька роликів із їх використанням. Першим із них був ролик під трендовий звук зі словами «he needs me» (див. Додаток Б6). Ролик стосувався творчості Ліни Костенко, а саме віршів про кохання, він супроводжувався фото авторки та її поезією, що дозволило описати реальну ситуацію «коли зачитала йому вірші Ліни Костенко». Другим із них стало відео з маскою-обличчям вигаданого комедійного персонажа Містера Біна (див. Додаток Б, рис. Б7), цей ефект на платформі «ТікТок» має назву «Like Bean». Суть ролика полягала в зображенні ситуації, «коли дізнався/лась, що українська поезія не закінчується Шевченком, а існує багато сучасних авторів, які класно пишуть». Ще одним використаним трендом у контенту стала частина пісні «Буревіями», авторами якої є співаки SHUMEI та ZLATA OGNEVICH. Завдяки цьому звуку було створено добірку поетичних збірок Юрія Іздрика (див. Додаток Б, рис. Б8), суть якої полягала в тому, аби показати три звичайні збірки автора, а після вислову «картина домальована» показати збірку, що містить еротичні фото поета.
Також було створено низку добірок, що стосувалися збірок, поетів та віршів. Однією з них став ТОП збірок Сергія Жадана, що супроводжувався записом одного з віршів поета як звука та містив фото обкладинок та короткий опис до книги (див. Додаток Б, рис. Б9). Також було створено добірку віршів приурочену до Дня Києва, що містила 7 поезій про столицю (див. Додаток Б, рис. Б10).
Найбільш популярною добіркою в проєкті стала серія роликів, де показувалися нові для українців автори. Концепція роликів полягала в зображенні того, що українських поетів існує багато на противагу тому, що більшість аудиторії знайома лише з персоналією Сергія Жадана. Останній був у ролі «гачка», адже саме з його зображення та напису «Знаєте лише Сергія Жадана?» починається відео, текст же міг спонукати глядачів довести, що вони знають не лише цього поета (див. Додаток Б, рис. Б11). Загалом було випущено 4 частини цієї добірки, перша з яких стала найуспішнішим роликом на акаунті проєкту, адже набрала 49 тис. переглядів користувачів, 7531 вподобайок, 1842 збереження, 132 коментарів та 191 поширення. Після випуску першої частини глядачі почали писати у коментарях прохання випустити наступні частини та писати прізвища українських сучасних поетів, яких не вистачає в добірці. Тому на основі власних знань, інформації з інтернет-ресурсів та даних небайдужих користувачів були сформовані та розміщені наступні частини.
Повноцінно переглянути Ukrainian Modern Poetry можна на акаунті @modern.ua.poetry у ТікТоку [26]. Після двотижневого функціоновування проєкту бажано оцінити реалізовану частину проєкту, що можна зробити за допомогою проведення SWOT-аналізу. Цей інструмент дозволить запобігти повторенню помилок у майбутньому та допоможе зрозуміти об’єктивний стан успішності проєкту. З його допомогою також можна визначити типові помилки, а також чи слід продовжувати реалізовувати створену концепцію, або можливо у ній є помилки, які можна виправити. Тож попередньо було проаналізовано сильні та слабкі сторони, а також визначено можливості й загрози проєкту, після чого було створено повноцінний SWOT-аналіз (див. табл. 2.1).
Таблиця 2.1.
SWOT-аналіз проєкту Ukrainian Modern Poetry
	Сильні сторони (S):

· унікальність проєкту;
· актуальність тематики;
· відсутність прямих конкурентів;
· якісний контент.
	Слабкі сторони (W):

· невисока залученість аудиторії;
· використанням лише однієї платформи;
· відсутність навчального контенту.


Продовж. табл.2.1.
	Можливості (O):

· розширення на інші платформи;

· монетизація проєкту;

· залучення більшої кількості цільової аудиторії;
· залучення поетів.
	Загрози (Т):

· несприйняття сучасної поезії;
· закінчиться тренд на українське;

· зміна інтересів аудиторії;
· поява інших проєктів у ніші.


Окресливши всі можливі фактори, розпочнемо формування матриці стратегічних заходів:
– SО: унікальність та актуальність проєкту дозволить розширитися йому на інші платформи, тим самим залучивши більше представників цільової аудиторії. В інших соціальних мережах можна також створювати якісний контент, приміром, поетичні подкасти та інтерв’ю. Відсутність прямих конкурентів може дозволити монетизувати проєкт, наприклад, створюючи унікальний додатковий контент на Buy Me A Coffee, де аудиторія платитиме за нього. Також завдяки нішевості проєкту можна залучати до створення контенту сучасних українських поетів.

– WO: завдяки створенню контенту для інших соціальних мереж можна охопити більшу частину цільової аудиторії, яка можливо не використовує ТікТок. Зокрема, якщо займатися розробкою та поширенням навчального контенту, можна детальніше розкрити тематику проєкту.
– ST: нішевість проєкту та вже лояльна аудиторія має допомогти існувати проєкту, якщо тренд на українську культуру закінчиться. Якісний контент та першість подібного роду проєкту має допомогти зберегти аудиторію при появі прямих конкурентів.
– WT: для проєкту важливо розвиватися всередині ТікТоку, а також обов’язково почати займати поки що вільні ніші на інших платформах. Створення різних форм контенту на різних майданчиках дозволить залучати аудиторії з однієї соцмережі до іншої, тим самим одні й ті самі люди будуть споживати контент, створений у межах проєкту, усюди. Різноманіть форматів дозволить розкрити всі аспекти теми завдяки різним можливостям платформ.

Отже, у другому розділі було розглянуто проблематику популяризації української поезії, на основі чого сформовано концепцію проєкту, обрано назву, розроблено логотип та стратегію позиціювання. В айдентику проєкту було закладено принцип зрозумілості та асоціативності, що дозволило сформувати позиціювання яке ґрунтується на унікальності проєкту в категорії літературних блогів.
У межах підготовки до початку запуску Ukrainian Modern Poetry було проведено дослідження у формі опитування, на основі якого було детально описано цільову аудиторію проєкту. У портреті потенційного глядача враховувалися не лише характеристики, пов’язані з віком, статтю, місцем проживання та родом діяльності респондентів, а й було звернено особливу увагу на ставлення опитаних до споживання літератури та контенту в мережі, зокрема, було сформульовано психологічні та поведінкові характеристики притаманні цільовій аудиторії.

Також попередньо було розроблено контент-план для запуску проєкту в ТікТоку на два тижні. У розділі було описано інструменти та креативи, за допомогою яких відбувалася популяризація сучасної української поезії. Було досліджено результати діяльності проєкту, на основі яких було сформовано SWOT-аналіз, що дозволив оцінити перспективи розвитку проєкту, зважаючи на переваги та недоліки Ukrainian Modern Poetry.

ВИСНОВКИ
ТікТок є доступною платформою для популяризації поезії завдяки низці безплатних інструментів для створення контенту та алгоритмам, які органічно поширюють ролики серед потенційно зацікавлених користувачів. Основною формою контенту для ТікТоку є короткі ролики, вони мають чіпляти аудиторію з перших секунд перегляду, в іншому разі ролик не стане популярним. Оскільки головним елементом платформи є музика, її варто додавати до кожного створеного ролика, аби отримувати більше взаємодії із цільовою аудиторією. У цій соцмережі важливо забезпечувати двосторонню комунікацію, щоби підписники відчували прихильність до проєкту та ставали лояльними. Також потрібно слідувати правилам спільноти та не поширювати вірші, що містять іронічну риторику ненависті, яка може використовуватися автором як літературний прийом.

Популяризуючи поезію, варто враховувати, що жанр не розрахований на широку аудиторію, але при використанні тематичних гештегів, можна знайти зацікавлених глядачів. Для поширення поезії на платформі характерне використання актуальних трендів і таких форматів як POV, Real, очікування-реальність, а також різноманітних літературних челенджів та інтерактивних ефектів, які можуть містити персоналії авторів чи уривки творів. Такий спосіб поширення знання про поезію дозволяє залучати аудиторію, яка звикла в основному черпати інформацію з інтернету.

В українському буктоці сьогодні існує достатньо різноформатних акаунтів, які займаються популяризацією літератури, серед них можна виділити 4 типи профілів. Перший із них – книжкові блогери, які в основному спеціалізуються на оглядах та добірках прозових творів, але є й такі, що займаються лише популяризацією поезії. Другий тип представляють культурні проєкти та спільноти, наприклад, це можуть бути мистецькі чи освітні профілі, і навіть акаунти, що готують школярів до ЗНО або НМТ, розкриваючи цікаві літературні факти. До третього типу належать видавництва та книгарні, які популяризують літературу, хоча й основною метою для них є промоція книг. До останнього типу відносять авторів прози та поезії, які вирішили популяризувати власні твори доступним та екологічним способом поширення, за допомогою соціальних мереж.
Концепція розробленого в межах дослідження проєкту з популяризації сучасної української поезії полягає в розповсюдженні на популярній серед молоді платформі «ТікТок» контенту, що в доступній формі надавав би знання про митців-сучасників, які мають бути близькими українцям, адже пишуть про сьогодення. Розробляючи концепцію також було обрано просту та зрозумілу назву Ukrainian Modern Poetry, ім’я акаунту @modern.ua.poetry, а також було створено логотип. Особливістю логотипа є його елементи, які асоціюються з поезією – зображення пір’я та фон з текстурою зім’ятого паперу. Зокрема, у ньому використовується пастельні відтінки кольорів прапору України, що ненав’язливо натякає, що проєкт присвячений саме українській поезії. Стратегія передбачає позиціювання на основі нішевості розробленого продукту, який є унікальним у своїй категорії.
За допомогою опитування було визначено портрет цільової аудиторії проєкту – це жінки від 19 до 25 років, які проживають у містах України, переважно працюють, займаючись розумовою діяльністю. Представники цільової аудиторії принципово не споживають російське, зневажають шароварщину та намагаються бути усвідомленими громадянками, тому слідують національним цінностям. Такі люди є соціально активними та готовими відстоювати власні права в державі. Потенційний глядач споживає український контент, йому цікаве українське мистецтво, зокрема, й література, проте він переважно читає іноземні книжки в українському перекладі. Йому подобається поезія, але він її мало читає та слухає, надаючи перевагу паперовій прозі.
Під час впровадження проєкту використовувалися такі інструменти ТікТоку як тренди, звуки, музика, гештеги, челенджі та ефекти, які дозволяли робити різноманітні креативи для популяризації сучасної української поезії. Як допоміжний інструмент планування було використано контент-план, у який заносилися дані про дату та особливості розміщення роликів у ТікТоку. 
Основу контент-плану складав щоденний постинг поетичного челенджу, у межах якого було записано на камеру та розміщено 14 віршів 14 різних сучасних українських поетів. Серед них були популярні автори, такі як Сергій Жадан, Ліна Костенко та Юрій Іздрик, за допомогою творів яких можна було охопити частину цільової аудиторії, що була знайома з цими авторами, а також менш відомі поети Андрій Любка, Дмитро Лазуткін та Катерина Калитко, творчістю яких глядачі могли б зацікавитися завдяки швидкому ознайомленню зі змістом їхніх віршів. Загальна сума переглядів відео, розміщених у форматі челенджу, становить 15,7 тис. Також у межах проєкту було розміщено добірки поетичних збірок Сергія Жадана та Юрія Іздрика, добірку віршів про столицю до Дня Києва та 4 частини добірки сучасних українських поетів, перша частина, якої набрала більше як 49 тис. переглядів, 1842 користувачів зберегли ролик, а 7531 – вподобали. Зокрема, було створено кілька трендових відео, адаптованих під формат проєкту, а також розроблено ефект, що визначає автора, з чиєю творчістю глядачеві варто познайомитись.
Після двотижневого періоду реалізації було проведено SWOT-аналіз, який допоміг оцінити слабкі та сильні сторони, а також перспективи розвитку проєкту. До недоліків проєкту можна віднести створення контенту лише на одній платформі, невисоку залученість аудиторії та відсутність навчальних роликів, до переваг – унікальність та актуальність проєкту, відсутність прямих конкурентів та якість створеного контенту. Зонами росту проєкту є залучення більшої кількості зацікавлених глядачів, створення контенту спільно з сучасними українськими поетами, а також розширення проєкту на інші платформи та його монетизація.
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Рис. А1. Вік респондентів
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Рис. А2. Стать респондентів
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Рис. А3. Місце проживання респондентів
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Рис. А4. Зайнятість респондентів
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Рис. А5. Сфера діяльності, якою займаються респонденти
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Рис. А6. Мова споживання контенту респондентами
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Рис. А7. Задоволеність респондентів кількістю україномовного контенту
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Рис. А8. Зацікавленість респондентів в українському мистецтві
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Рис. А9. Зацікавленість респондентів у літературі
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Рис. А10. Цікавий для респондентів формат літературного контенту
[image: image12.png]AKy niTepaTypy BM UnTaete?

78 signosigen

@ MMepesaxHo 3apybBixHy
@ TMepeBaxHO ykpaiHCbKy
@ He uutao





Рис. А11. Мова читання респондентами літератури
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Рис. А12. Способи читання респондентів
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Рис. А13. Зацікавленість респондентів у поезії
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Рис. А14. Формат літератури, що більш приваблює респондентів
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Рис. А15. Що чи хто заохочує респондентів до читання
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Рис. А16. Слідкування респондетами за авторами в соціальних мережах
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Рис. А17. Прослуховування респондентами віршів у мережі
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Рис. А18. Читання респондентами збіркок сучасних українських поетів
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Рис. А19. Сучасні українські письменники, з якими знайомі респонденти
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Рис. А20. Поети, яких знають респонденти

Додаток Б
[image: image24.emf]Дата День Контент Тема пубілкації Бюджет Коментар

15.05.23 пн

надихаючий + 

інформаційний

1 день челенджу 0 Зачитування вірша Юрія Іздрика + музика на фон

15.05.23 пн розважальний тренд "he needs ne" 0

Ситуація, коли зачитала хлопцю вірші Ліни Костенко + 

трендовий звук

16.05.23 вт

надихаючий + 

інформаційний

2 день челенджу 0 Зачитування вірша Андрія Любки + музика на фон

16.05.23 вт інформаційний добірка збірок 0

3 збірки Сергія Жадана та короткі дані про них + вірш 

автора як звук

17.05.23 ср

надихаючий + 

інформаційний

3 день челенджу 0 Зачитування вірша Катерини Калитко + музика на фон

17.05.23 ср

інформаційний 

+ розважальний

добірка збірок під тренд 

"картина домальована"

0

4 збірки Юрія Іздрика, остання з яких містить еротичні 

фото автора + трендовий звук 

18.05.23 чт

надихаючий + 

інформаційний

4 день челенджу 0 Зачитування вірша Ліни Костенко + музика на фон

18.05.23 чт розважальний  тренд-ефект "Like Bean" 0

Ситуація, коли дізнався/лася, що українська поезія не 

закінчується Шевченком, а існує ще багато сучасних 

авторів, які класно пишуть + трендовий ефект та звук 

до нього

19.05.23 пт

надихаючий + 

інформаційний

5 день челенджу 0 Зачитування вірша Юрія Андруховича + музика на фон

19.05.23 пт інформаційний добірка поетів - частина 1 0

*Показати, що українських поетів є багато (6 нових 

авторів) на противагу тому, що люди знають лише 

Сергія Жадана

20.05.23 сб

надихаючий + 

інформаційний

6 день челенджу 0

Зачитування вірша Олександра Ірванця + музика на 

фон

20.05.23 сб інформаційний добірка поетів - частина 2 0 *

21.05.23 нд

надихаючий + 

інформаційний

7 день челенджу 0 Зачитування вірша Сергія Жадана + музика на фон

21.05.23 нд інформаційний добірка поетів - частина 3 0 *

22.05.23 пн

надихаючий + 

інформаційний

8 день челенджу 0 Зачитування вірша Ірини Лазоревич + музика на фон

23.05.23 вт

надихаючий + 

інформаційний

9 день челенджу 0 Зачитування вірша Галини Крук + музика на фон

23.05.23 вт інформаційний добірка поетів - частина 4 0 *

24.05.23 ср

надихаючий + 

інформаційний 10 день челенджу

0 Зачитування вірша Дмитра Лазуткіна + музика на фон

25.05.23 чт

надихаючий + 

інформаційний

11 день челенджу 0

Зачитування вірша Світлани Поваляєвої + музика на 

фон

26.05.23 пт

надихаючий + 

інформаційний

12 день челенджу 0 Зачитування вірша Леся Белея + музика на фон

27.05.23 сб

надихаючий + 

інформаційний

13 день челенджу 0 Зачитування вірша Оксани Забужко + музика на фон

27.05.23 сб

надихаючий + 

інформаційний

добірка віршів до Дня Києва 0

7 віршів про столицю, написаних сучасними 

українськими поетами + трендова музика "макеба"

28.05.23 нд

надихаючий + 

інформаційний

14 день челенджу 0

Зачитування вірша Олека Ніколассона + музика на 

фон

28.05.23 нд

інформаційний 

+ розважальний

ефект про поетів 0

Створення маски, яка міститиме персоналії сучасних 

українських поетів. Дозволить дізнатися глядачам, 

кого їм вартує почитати + музика на фон

 Рис. Б1. Контент-план на 2 тижні для ТікТоку Ukrainian Modern Poetry
[image: image25.png]18:44 ol T @

#noeTUYHUNYENEHIK
15,7K Mepernagn

R [onaty B 06pate

| Dews 2 - Anapiii fioka | AeHe1- 10pit lanpuk

<
[ens 13 - OKcara 3a6yXKo

Rews 5 - KOpii Anapyxoan Nlens 6 - Onexcarap I
. Ipsareus (S




Рис. Б2. Скріншот гештегу #поетичнийчелендж у ТікТок
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Рис. Б3. Колаж прев’ю 14 роликів челенджу
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Рис. Б4. Скріншот ефекту, що визначає автора для прочитання його творів
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Рис. Б5. Скріншот заставки та назва маски у ТікТок
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Рис. Б6. Скріншоти ролика про Ліну Констенко
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Рис. Б7. Скріншот ролика з трендовим ефектом «Like Bean»
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Рис. Б8. Скріншоти ролика-добірки збірок Юрія Іздрика
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Рис. Б9. Скріншоти ролика-добірки збірок Сергія Жадана
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Рис. Б10. Скріншоти ролика-добірки віршів про Київ
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Рис. Б11. Скріншоти ролика-добірки сучасних українських поетів
