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ВСТУП 

 

Цифрові технології є важливою складовою бізнесу, де вебсайти 

відіграють ключову роль у взаємодії з клієнтами та просуванні бренду. 

Вебсайт компанії «ФАЙГЕНТИМ» потребує професійного підходу для 

створення цілісного візуального образу. 

Метою цього проєкту є розробка фірмового стилю для вебсайту 

компанії «ФАЙГЕНТИМ», що включає логотип, кольорову гаму, 

типографіку та інші графічні елементи. Процес охоплює художні й 

технічні аспекти. 

Сучасні інструменти для створення вебсайтів, такі як CMS та 

фреймворки для розробки, дозволяють оптимізувати сайти для мобільних 

пристроїв та забезпечити швидкість завантаження. 

Удосконалення технологій включає нові підходи до дизайну, 

ефективні алгоритми обробки даних та підвищення безпеки. Адаптивний 

дизайн та сучасні шрифти без засічок покращують вигляд та 

функціональність сайту. 

Завдання проєкту включають розробку графічних елементів, 

визначення оптимальних технологічних рішень та їх інтеграцію у 

структуру вебсайту. 
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1. АНАЛІЗ ВИХІДНИХ ДАНИХ ДЛЯ ПРОЄКТУВАННЯ 

 

1.1. Аналіз технологій та тенденції у створенні вебсайтів 

Є три найпопулярніші способи створення сайту: 

1. SaaS - це модель надання програмного забезпечення, при якій 

користувачі отримують доступ до програм через Інтернет, зазвичай на 

основі підписки. При створенні сайтів на платформі SaaS, користувачі 

використовують веб-додатки для розробки, хостингу та управління своїми 

сайтами. 

UMI, WIX, Shopify, uCoz - найпопулярніші SaaS-рішення. 

Преваги розробки на SaaS: 

-​ Готовий сайт можна створити всього за 2-3 дні. 

-​ Розробка обходиться значно дешевше в порівнянні з CMS або 

Framework, досить вибрати відповідний пакет і сплатити передплату. 

-​ Постачальником SaaS забезпечується все необхідне для 

функціонування сайту – сервер, панель управління, хостинг. 

Мінуси: 

-​ Передача даних стороннім особам. По суті, сторонній провайдер 

отримуватиме конфіденційні дані вашої компанії. У більшості 

випадків це безпечно, але все ж таки ризик є. 

-​ Швидкодія системи залежить від швидкості інтернету. При 

нестабільній його роботі або повній відсутності робота сервісів 

припиняється. 

-​ Звичайно, ці проблеми поступово йдуть, тому що швидкість 

інтернету постійно зростає, методи шифрування покращуються, і 

дані знаходяться в безпеці.[1] 

2. CMS — це програмне забезпечення, що призначене для 

конструювання і керування веб-сайтами. Система управління контентом 

дає можливість створювати динамічні сайти, оновлення яких можна 
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робити навіть без знань html чи css. Системи мають доступний для 

розуміння інтерфейс, що є легким для освоєння, а щоб додавати матеріали, 

новини на сайт досить вміти користуватись текстовим редактором. Такі 

CMS стали улюбленими як серед новачків так і професіоналів, оскільки 

вимагають мінімум часу і зусиль для написання власних сайтів. [2] 

Одними з найпоширеніших умовно безкоштовних CMS є WordPress, 

Joomla, OpenCart та Drupal. Ці системи управління контентом можна 

опанувати навіть із мінімальними навичками програмування. 

Встановлення та налаштування таких систем займає лише кілька хвилин. 

Проте при створенні сайту на цих CMS варто враховувати основні 

недоліки: 

-​ Найбільший ризик для безкоштовних CMS – це їх уразливість до 

злому. Освоїти ці системи може будь-хто, і ті, хто володіє знаннями 

програмування, можуть використати їхні слабкі місця, що може 

призвести до значних втрат для компанії. 

-​ Пошук необхідної інформації може стати проблемою, що ускладнює 

роботу та обслуговування сайту на такій платформі. 

-​ Щоб отримати доступ до окремих функцій, часто доводиться 

платити. 

Платні CMS (коробкові CMS) – це готові рішення для створення 

сайтів, такі як 1С-Бітрікс, NetCat, UMI.CMS, HostCMS. Вони оснащені 

вбудованим функціоналом і необхідними модулями, які можна швидко 

освоїти. На відміну від безкоштовних CMS, вони надійніші та безпечніші, 

а також мають доступну технічну підтримку та документацію. 

Переваги використання CMS: 

-​ Основні функції вже передбачені обраною CMS. 

-​ Легко передбачити результат для стандартного сайту. 

-​ Вже створена структура сайту економить час і бюджет на розробку. 

Недоліки використання CMS: 
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-​ Додавання нових функцій, які не передбачені, вимагає додаткових 

витрат. 

-​ Неможливість видалити невикористані функції, що може 

ускладнювати роботу сайту. 

-​ Відсутність унікальності, будь-хто може придбати такий самий 

шаблон сайту. 

Кастомні CMS (custom CMS) – це рішення для масштабування, коли 

бізнес не обмежується рамками готових рішень і потребує впровадження 

унікальних функцій. До них належать October CMS, Asgard CMS, 

PyroCMS. Такі системи дозволяють вибирати та допрацьовувати 

функціонал, що робить їх придатними як для складних проектів (великі 

сервіси, соціальні мережі, проекти з багатьма інтеграціями), так і для 

простих, але з нетиповими завданнями (партнерські програми, системи 

управління дочірніми сайтами). 

Часто складні проекти починаються з коробкових CMS, але з 

розвитком потребують кастомних рішень. 

3. Framework - це набір інструментів, бібліотек і стандартів, 

призначених для полегшення процесу програмування вебсайтів. Він надає 

програмісту основу для створення додатка, визначаючи структуру, правила 

і найкращі практики для реалізації. 

Framework містить набір заздалегідь визначених функцій, класів і 

методів, які можна використовувати для виконання стандартних завдань 

веб-розробки. Це включає в себе маршрутизацію URL, обробку запитів і 

форм, взаємодію з базами даних і створення користувацького інтерфейсу. 

Він полегшує процес розробки, надаючи готові рішення для часто 

зустрічаються завдань, що дозволяє розробнику зосередитися на ключових 

функціях сайту.[3] 

Переваги розробки сайтів на framework: 

-​ Можливість реалізувати будь-які ідеї та модифікації без обмежень. 
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-​ Дозволяє впроваджувати унікальний функціонал під час розробки. 

-​ Фреймворки забезпечують розширення функціоналу та 

масштабування проєктів з мінімальними ризиками. 

-​ Завантаження та оптимізація таких сайтів значно швидші порівняно 

з тими, що створені на CMS. 

-​ Можна повністю виключити невикористовувані функції. 

-​ Недоліки розробки сайтів на framework: 

-​ Розробка може зайняти більше часу порівняно з аналогами на 

коробкових CMS, оскільки потребує створення як клієнтської, так і 

адміністративної частин сайту з нуля. 

-​ Процес розробки сайту на фреймворку значно складніший, що 

вимагає залучення висококваліфікованих програмістів. 

Чим динамічніше розвивається бізнес, тим сильніше еволюціонує 

сайт. Потреба йти в ногу з часом диктує і постійний розвиток технологій. 

Спираючись на аналіз літературних джерел, можна сказати, що більшість 

великих проєктів щонайменше раз на 3-5 років оновлюють функціонал та 

дизайн свого сайту, лідери галузей роблять це ще частіше. Необхідно 

розвивати сайт компанії, щоб зберегти його конкурентоспроможність. Тоді 

сайт буде найефективнішим інструментом розвитку бізнесу. [4] 

1.2. Оцінка та вибір пріоритетних параметрів для вебсайту 

Визначимо пріоритетні параметри вебсайту шляхом опитування 

цільової аудиторії (сім опитаних), на основі отриманих даних побудовано 

діаграму Парето. 
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Таблиця 1.1 — Підсумкова матриця результатів оцінок 

Xi Xj 
(А) 

Xj 
(Ш) 

Xj 
(Н) 

Xj 
(СІ) 

Xj 
(Д) 

Xj 
(К) 

Xj 
(Кб)  

Xj 
(ІЕ) ∑аj Вага 

параметру 

Адаптивність  7 8,5 5,5 9,5 6,5 4,5 7,5 7,5 56,5 0,13 

Швидкість роботи 
сайту 5,5 7 5,5 10,5 6,5 5,5 7,5 9,5 57,5 0,13 

Простота навігації 8,5 8,5 7 9,5 8,5 6,5 9,5 9,5 67,5 0,15 

Соціальна інтеграція 4,5 3,5 4,5 7 5,5 4,5 7,5 4,5 41,5 0,09 

Дизайн 7,5 7,5 5,5 8,5 7 4,5 7,5 7,5 55,5 0,12 

Контент 9,5 8,5 7,5 9,5 9,5 7 9,5 7,5 68,5 0,15 

Кросбраузерність 6,5 6,5 4,5 6,5 6,5 4,5 7 6,5 48,5 0,11 

Наявність 
інтерактивних 
елементів 

6,5 4,5 4,5 9,5 6,5 6,5 7,5 7 52,5 0,12 

∑аi                 448 1 

 

 

Рисунок 1.1  - Діаграма Парето для оцінки пріоритетних параметрів 

вебсайту компанії «ФАЙГЕНТИМ» 
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На основі отриманих даних визначимо технічні характеристики веб- 

сайту. 

Контент: Якісний, актуальний і цікавий контент, який відповідає 

потребам аудиторії та сприяє SEO. 

Навігація і користувацький досвід: Легкість навігації по сайту, 

швидкий доступ до інформації, зручний інтерфейс користувача. 

Швидкість завантаження: Оптимізація сайту для швидкості 

завантаження. Повільні сайти можуть втрачати аудиторію та позиції у 

пошукових системах. 

Адаптивність: Важливість адаптивності досить висока, оскільки 

більшість користувачів використовують мобільні пристрої для доступу до 

Інтернету. 
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ВИСНОВКИ ДО ПЕРШОГО РОЗДІЛУ 

 

1.​ Проведено аналіз технологій та тенденції у створенні вебсайтів та 

визначено переваги й недоліки кожного з обраних методів 

2.​ Визначено пріоритетні параметри вебсайту шляхом опитування 

цільової аудиторії 

3.​ Розроблено підсумкову матрицю результатів оцінок та побудовано 

діаграму Парето, за результатами якої визначено, які параметри є 

найбільш важливими при розробці сайту 
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2. РОЗРОБЛЕННЯ КОНСТРУКЦІЇ ВЕБСАЙТУ 

 

2.1. Розроблення конструкції видання 

Вебсайт компанії «ФАЙГЕНТИМ» має на меті представити їхні 

послуги з проєктування та монтажу систем протипожежного захисту. 

Основні цілі включають інформування клієнтів про послуги, демонстрація 

професійності та експертності компанії, а також залучення нових клієнтів 

через зручний інтерфейс та зрозумілу інформацію. 

Цільова аудиторія складається з власників бізнесів, адміністраторів 

будівель, інженерів і архітекторів, які зацікавлені в розумінні та виборі 

систем протипожежного захисту для своїх об'єктів. Вони шукають 

надійних партнерів з великим досвідом у цій сфері та розуміють 

важливість професійного підходу до цих систем. 

Розроблено деревоподібну структуру вебсайту, яку представлено на 

рисунку 2.1. Деревоподібна структура вебсайту, також відома як ієрархічна 

структура, є однією з найбільш поширених і зрозумілих організаційних 

схем для вебсайтів. Вона складається з головної сторінки (кореня), від якої 

відходять інші сторінки, що можуть мати свої підсторінки. Така структура 

схожа на дерево з гілками, де кожен рівень представляє певний рівень 

важливості або категорії інформації. [5] 
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Рисунок 2.1 - Структура вебсайту 
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Наступним кроком розроблено прототипи основних сторінок 

вебсайту. 

 

Рисунок 2.2 - Прототип першого екрану головної сторінки 

 

Рисунок 2.3 - Прототип другого екрану головної сторінки 
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Рисунок 2.4 - Прототип третього екрану головної сторінки 

 

Рисунок 2.5 - Прототип четвертого екрану головної сторінки + футер 
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Рисунок 2.6 - Прототип сторінки Проєкти + футер 
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Рисунок 2.7 - Прототип сторінки Контакти + футер 

Також необхідна мобільна версія вебсайту для зручного доступу з 

мобільних пристроїв, покращення користувацького досвіду, підвищення 

рейтингу в пошукових системах, збільшення доступності для всіх 

користувачів, здобуття конкурентних переваг і збільшення конверсій, що 

сприяє успіху компанії в цифровому середовищі. Тому розроблено 

прототипи і для мобільної версії, розміри - 390✕844 рх 

 

 



22 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 2.8 - Прототип основних сторінок мобільної версії вебсайту 
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2.2. Колірне та шрифтове оформлення видання 

Зважаючи на цільову аудиторію та пріоритетні параметри визначені 

в попередніх розділах обрано шрифтове оформлення сайту. 

Lora Regular і Rubik Medium - це два шрифти, які можуть значно 

покращити вигляд та функціональність вебсайту завдяки своїм унікальним 

характеристикам. 

Lora Regular - це шрифт із засічками (serif), розроблений для 

використання як у друкованих, так і в цифрових медіа. Ось деякі його 

особливості: 

-​ Шрифти із засічками відомі своєю читабельністю, особливо у 

великих текстових блоках 

-​ Має класичний вигляд, який додає відчуття елегантності та 

професійності 

-​ Має збалансовані пропорції, що робить його привабливим для 

читання на екрані 

 

Рисунок 2.9 - Шрифт для основного тексту Lora Regular 

Rubik Medium - це шрифт без засічок (sans-serif), розроблений для 

сучасного вигляду та високої читабельності на екрані. Його основні 

характеристики включають: 

-​ Шрифти без засічок мають чисті, чіткі лінії, що робить їх ідеальними 

для використання у веб-дизайні 
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-​ Має сучасний і свіжий вигляд, що добре підходить для вебсайтів, які 

хочуть виглядати актуально 

-​ Завдяки своїй середній товщині, Rubik Medium забезпечує легкість 

читання на екранах різних розмірів, від смартфонів до великих 

моніторів 

-​ Має трохи закруглені кути, що додає йому унікального характеру і 

робить його більш привітним та дружнім для користувача 

 

Рисунок 2.10 - Шрифт для заголовків Rubik Medium 

Комбінація Lora Regular і Rubik Medium створює гармонію між 

класичним та сучасним стилями. Це може допомогти компанії виглядати 

професійно, але водночас актуально та сучасно. 

Поєднання шрифтів із засічками і без засічок допомагає створити 

чітку візуальну ієрархію, що полегшує користувачам орієнтацію на сайті. 

Для корпоративного вебсайту компанії, що займається системами 

протипожежного захисту, використання кольорів має важливе значення як 

з естетичної, так і з символічної точки зору.  

 

Рисунок 2.11 - Обране колірне оформлення 
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Розглянемо обрану палітру: 

#FF6845 - оранжевий колір традиційно асоціюється з вогнем, 

небезпекою та енергією. Він одразу привертає увагу і може підкреслювати 

важливість та терміновість послуг, які надає компанія. 

Практичне застосування: Може використовуватися для акцентів на 

кнопках заклику до дії, важливих повідомленнях та іконках. 

#FF956E - світліший оранжевий додає теплоту і дружелюбність до 

палітри, зберігаючи при цьому асоціації з вогнем та енергією. 

Практичне застосування: Може використовуватися для фонових 

елементів, щоб зменшити візуальну напругу, створюючи приємніший 

користувацький досвід. 

#E7F0EA - світлий блакитно-зелений асоціюється з безпекою, 

спокоєм і відновленням. Він може символізувати ефективність та успішне 

завершення процесу гасіння пожежі. 

Практичне застосування: Цей колір може бути використаний для 

фонових елементів, полів форм та інших великих площ, де потрібен 

спокійний нейтральний фон. 

#9501DC - блакитний колір символізує надійність, професіоналізм і 

технологічність. Він додає відчуття серйозності і компетентності. 

Практичне застосування: Може бути використаний для заголовків, 

основних елементів дизайну та іконок, що представляють основні послуги 

компанії. 

#1A77A3 - синій колір асоціюється з водою, яка використовується 

для гасіння пожежі. Також синій символізує довіру та спокій. 

Практичне застосування: Може бути використаний для фонових 

елементів, кнопок та іконок, які підкреслюють безпеку та ефективність 

Кольоровий контраст грає важливу роль у забезпеченні 

читабельності тексту та сприйнятті важливих елементів. Тож 

перевіримо контрастність основних колірних поєднань. 
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Згідно з веб-стандартами WCAG, мінімальне рекомендоване 

значення пропорції для тексту загального використання складає 4.5:1, тоді 

як для заголовків та більшого тексту, використовуваного на позначення 

важливих елементів, рекомендоване значення становить 3:1. [6] 

 

 

Рисунок 2.12 - Перевірка на контрастність колірного оформлення 

Розроблено дизайн вебсайту з застосуванням обраного 

колірно-шрифтового оформлення та прототипів. 
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Рисунок 2.11 - Дизайн першого екрану головної сторінки 

 

Рисунок 2.12 - Дизайн другого екрану головної сторінки 
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Рисунок 2.13 - Дизайн третього екрану головної сторінки 

 

Рисунок 2.14 - Дизайн четвертого екрану головної сторінки + футер 
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Рисунок 2.15 - Дизайн сторінки Проекти + футер 
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Рисунок 2.16 - Дизайн сторінки Контакти + футер 
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Рисунок 2.17 - Дизайн мобільної версії 
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ВИСНОВКИ ДО ДРУГОГО РОЗДІЛУ 

 

1.​ Розроблено деревоподібну структуру вебсайту 

2.​ Створено прототипи: головної сторінки, сторінки Проєкти, сторінки 

Контакти, мобільної версії вебсайту 

3.​ Обрано колірне оформлення, що відповідає стилістиці компанії. 

Проведено перевірку на контрастність для основних колірних 

поєднань. 

4.​ Підібрано шрифтове оформлення вебсайту, для заголовків - 

контрастний шрифт без засічок, для основного тексту - з засічками 

5.​ Розроблено дизайн комп’ютерної та мобільної версій вебсайту 
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РОЗДІЛ 3. ПРОЄКТУВАННЯ КОМПЛЕКСНОГО  

ТЕХНОЛОГІЧНОГО ПРОЦЕСУ 

 

3.1. Обґрунтування технологічного процесу 

На основі аналізу технологій та тенденції у створенні вебсайтів 

проведеного у першому розділі, визначимо раціональну технологію 

виготовлення сайту методом чорної скриньки. 

 

Рисунок 3.1 - Система «чорна скринька» [7]:  

І, І1 (Інформація): Інформація, яка вводиться (І) та виводиться (І1) 

системою, включає в себе вимоги до сайту, його функціональні 

можливості, дизайнерські та технічні вимоги, методи представлення цієї 

інформації. 

Е, Е1 (Енергія): Енергія, необхідна для реалізації процесу (Е), та 

втрачена енергія під час реалізації (Е1). 

М, М1 (Матеріали): Матеріали до переробки (М) та після 

завершення технологічного процесу (М1), що може включати вебресурси, 

медіа-контент, текстові матеріали, графічні елементи. 
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Технологія (1): 

1.1 - Використання платформи для побудови сайтів 

1.2 - Використання конструктора сайтів 

1.3 - Використання певного CMS для створення сайту 

1.4 - Написання коду 

Програмне забезпечення (2): 

2.1 - Wix 

2.2 - Webflow 

2.3 - WordPress 

2.4 - Інші (наприклад, власний стек технологій) 

Технологічні режими (3): 

3.1 - Налаштування конструктору  

3.2 - Налаштування CMS параметрів 

3.3 - Конфігурація бази даних та зв'язаних сервісів 

Витратні матеріали (4): 

4.1 - Графічні елементи та інформаційні матеріали 

Обрано комбінацію "1.2–2.2–3.1–4.1", тобто для вебсайту 

запроєктовано такі параметри: 

Технологія (1.2): Використання одного з конструкторів для 

створення сайту. 

Програмне забезпечення (2.2): Використання Webflow як основної 

платформи для створення. 

Технологічні режими (3.1): Налаштування параметрів Webflow для 

оптимальної роботи. 

Витратні матеріали (4.1): Використання графічних елементів та 

медіа-контенту на сайті. 

Переваги обраного електронного ресурсу: 
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Без кодування: Webflow дозволяє створювати складні вебсайти без 

необхідності писати код. Це зручно для дизайнерів та маркетологів, які не 

мають навичок програмування. 

Візуальний редактор: Інтерфейс Webflow забезпечує інтуїтивно 

зрозумілий візуальний редактор, що дозволяє бачити зміни в режимі 

реального часу. Це спрощує процес дизайну та дозволяє швидко вносити 

корективи. 

Адаптивний дизайн: Webflow має вбудовані інструменти для 

створення адаптивного дизайну, що забезпечує коректне відображення 

сайтів на різних пристроях, від мобільних телефонів до десктопів. 

Інтеграції: Webflow підтримує інтеграцію з багатьма сторонніми 

сервісами, такими як Google Analytics, Zapier, Mailchimp та інші, що 

робить його гнучким інструментом для створення різноманітних 

вебпроєктів. 

Хостинг і SEO: Webflow надає власний хостинг та інструменти для 

SEO-оптимізації, що дозволяє забезпечити швидку завантаження сайту та 

покращити його видимість у пошукових системах. 

Webflow має потужну систему управління контентом, що дозволяє 

створювати динамічні сайти з можливістю легко оновлювати та додавати 

новий контент. 

Webflow та Figma можуть ефективно співпрацювати: Figma дозволяє 

експортувати дизайни у форматах, що підтримуються Webflow.  

3.2. Вибір програмного забезпечення. 

Для вибору способу обробки зображень для вебсайту побудуємо 

циклограму варіантів технологічного процесу. Розрахунок часу 

необхідного на процеси відповідно до нормативних документів [8] 

наведено у таблиці 3.1. 
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Таблиця 3.1 - Розрахунок часу на технологічні процеси 

 а 

    Група 
скл. 

Площа 
ілюстрації, см2 

Одиниця 
обліку 

Норма часу 
на процес, хв. 

Час, 
хв. 

1 Сканування зображення IV 2000 100 4,3 86 

2 Ретуш у Adobe Photoshop IV 2000 100 21,4 428 

4 Колірна корекція у Adobe 
Photoshop 

IV 2000 100 21,4 428 

6 Експорт зображення IV 2000 100 1 20 

 б 

    Група 
скл. 

Площа 
ілюстрації, см2 

Одиниця 
обліку 

Норма часу 
на процес, хв. 

Час, 
хв. 

1 Сканування зображення IV 2000 100 4,3 86 

2 Ретуш у Adobe Photoshop IV 2000 100 21,4 428 

3 Експорт зображення IV 2000 100 1 20 

5 Колірна корекція у Adobe 
Lightroom 

IV 2000 100 28,6 572 

6 Експорт зображення IV 2000 100 1 20 

 

Рисунок 3.2 - Циклограма технологічного процесу підготовки 

зображень:  
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а – обробка зображень виключно у Photoshop; б – обробка зображень 

виключно у Photoshop і Lightroom;  

1 – сканування зображень; 2 – ретуш; 3 – експорт; 4 – колірна 

корекція у Adobe Photoshop; 5 – колірна корекція у Adobe Lightroom; 6 - 

експорт результату.  

При порівнянні методів обробки зображень, окрім витрат часу на 

процеси, важливими факторами є також ступені автоматизації, 

комп'ютеризації та технічності. 

У кожному з методів всі операції виконуються за допомогою 

комп'ютерних засобів, тому рівень комп'ютеризації буде однаковим і 

дорівнюватиме одиниці. 

У всіх порівнюваних методах присутня одна автоматизована 

операція - сканування. 

Результат на вісі абсцис буде сумою часу виконання всіх операцій 

технологічного циклу через відсутність паралельних операцій. Для 

обробки ілюстрацій необхідно використовувати два різних види 

устаткування: сканер та персональний комп'ютер. 

Для кожного з варіантів технологічного процесу наведено детальні 

розрахунки нижче. 

Для варіанту а: 

Ккомп.= 4/4 = 1; 

Кавтом.= 1/4 = 0,25; 

Ктехнолог.=  = 0,5. 962
2×(86+428+428+20) 

Для варіанту б: 

Ккомп.= 5/5 = 1; 

Кавтом.= 1/5 = 0,2; 

Ктехнол.=  = 0,5. 1126
2×(86+428+20+572+20) 
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Перший варіант технологічного процесу є найбільш оптимальним за 

трудомісткістю операцій, необхідним часом та рівнем автоматизації. Тому 

обробка ілюстрацій буде включати сканування оригіналів у режимі RGB 

color та редагування у програмному забезпеченні Adobe Photoshop. 

В якості операційної системи обрано Windows 10, вона має хороший 

власний противірусний захист, тому додаткові сервісні програми 

встановлюватись не будуть. Для пошуку необхідної інформації та доступу 

до Інтернет ресурсів - браузер Chrome. Також обрано такі програмні 

продукти, як Microsoft Word 2019 - робота з текстом, Adobe Photoshop - 

обробка ілюстрацій. 

Так як програмне забезпечення  Adobe Photoshop має найвищі 

системні вимоги на їх основі визначимо необхідні технічні параметри для 

апаратного забезпечення. 

Таблиця 3.2 – Мінімальні системні вимоги для програмного 

забезпечення Adobe Photoshop [9]  

 Параметр Показник 

Процесор Intel® або AMD 2 ГГц SSE 4.2 64-bit 

Операційна система Windows 10, 64-bit (версія 22H2)  

Оперативна пам’ять 8 ГБ 

Відеокарта DirectX 12_0 1,5 ГБ  

Роздільна здатність 
монітора 

1280x800 

Вільне місце на 
жорсткому диску 

20 ГБ  

Інтернет Потрібне підключення до Інтернету та 
реєстрація в системі 
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Для кожного етапу розробки вебсайту необхідні ПК та монітор, у 

таблицях 3.3 та 3.4 наведені характеристики можливих варіантів 

обладнання.  

Таблиця 3.3 – Технічні характеристики ПК 

Показник 

Назва 
Максимальний 

показник 
 

ARTLINE 
Gaming X33 

v14 

QUBE i7 
9700F 

RTX 3060 

ARTLINE 
Gaming 
X77 v52 

Процесор Intel Core 
i5-10400F 

Intel Core 
i5-10400F 

Intel Core 
i5-10400F - 

Оперативна пам'ять, гб 16 16 32 32 

Об’єм пам’яті, тб 1 1 2 2 

Об’єм відеопам’яті, гб 4 12 8 12 

Кількість ядер 6 8 8 8 

Тактова частота, гГц 2.9-4.3 3.0-4.7 2.5-4.9 2.5-4.9 

Для вибору найкращого варіанту ПК побудовано пелюсткову 

діаграму. 
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Рисунок 3.3 - Пелюсткова діаграма порівняння технічних 

характеристик ПК 

З рисунку 3.3 можна зробити висновок, що третій варіант 

ARTLINE Gaming X77 v52 найбільш раціональний. 

Таблиця 3.4 – Технічні характеристики моніторів [10] 

Показник 
Назва Максимальний 

показник 
 

AOC 
24G2/BK/01 

ASUS 
VG278QF 

Samsung 
Odyssey G5 

Діагональ, дюйм 23.8 27 31.5 31.5 

Максимальна 
роздільна 
здатність дисплея 

1920x1080 1920x1080 2560x1440 2560x1440 

Частота оновлення, Гц 144 165 144 165 

Час реакції, мс 1 1 1 1 

Яскравість дисплея 
кд/м2 250 400 250 400 

Для вибору найкращого варіанту монітору побудовано пелюсткову 

діаграму. 
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Рисунок 3.4 - Пелюсткова діаграма порівняння технічних 

характеристик моніторів 

З рисунку 3.4 можна зробити висновок, що другий варіант ASUS 

VG278QF має найвищі показники. 

Нижче наведена загальна блок-схема створення вебсайту: 

 

Рисунок 3.5 – Блок-схема процесу створення вебсайту 

ТО1- Визначення вимог до проєкту: функціональність, дизайн, цільова 

аудиторія. 

ТО2 - Збір вихідної інформації та аналіз конкурентів 
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ТО3 - Створення технічного завдання 

ТО4 - Розробка концепції  

ТО5 - Складання макетів інтерфейсу у Figma 

ТО6 - Прототипування  у Figma для визначення користувацького досвіду  

ТО7 - Коригування макетів  у Figma 

ТО8 - Вибір кольорової палітри, типографії, графічних елементів 

ТО9 - Обробка зображень у Adobe Photoshop 

ТО10 - Розробка дизайну  у Figma 

ТО11 - Експорт дизайну з  Figma у Webflow 

ТО12 - Налаштування параметрів у Webflow 

ТО13 - Проведення тестів на різних етапах розробки: unit-тести, 

інтеграційні тести, тестування з використанням реальних користувачів 

(beta-тестування) 

ТО14 - Налаштування хостингу та доменного імені 

ТО15 - Підтримка продукту після випуску: виправлення помилок, 

оновлення функціоналу, забезпечення безпеки 

Х1 – замовлення 

Y – реліз версія вебсайту 

к – контроль якості 
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ВИСНОВКИ ДО ТРЕТЬОГО РОЗДІЛУ 

 

1.​ Методом “чорної скриньки” визначено раціональну технологію 

створення сайту 

2.​ Розроблено циклограму для визначення оптимального 

технологічного процесу підготовки зображень. Розраховано рівні 

автоматизації, комп'ютеризації та технологічності для кожного з 

процесів 

3.​ Побудовано пелюсткові діаграми порівняння технічних 

характеристик апаратного забезпечення 

4.​ Розроблено блок-схему процесу створення вебсайту 
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4. ПРОЄКТУВАННЯ ЧАСТКОВОГО  

ТЕХНОЛОГІЧНОГО ПРОЦЕСУ 

 

Фірмовий стиль є одним із факторів, що визначають бренд. Значною 

мірою на це впливає те, як цільова аудиторія сприймає компанію та які 

емоції викликає бренд. Система візуальної ідентифікації повинна бути 

продумана, ретельно розроблена і повністю відповідати не тільки 

характеру компанії, а й стилю її роботи [11]. 

Процес розробки фірмового стилю складається з кількох ключових 

етапів, кожен з яких вимагає ретельного підходу та креативного мислення. 

Нижче наведено детальний опис кожного етапу. 

1.​ Аналіз конкурентів 

Проводиться дослідження ринку з метою зрозуміти, які компанії є 

конкурентами, які в них сильні та слабкі сторони, які візуальні та 

комунікаційні стратегії вони використовують. 

Аналіз вебсайтів, рекламних кампаній, соціальних медіа, логотипів, 

колірних рішень та шрифтів конкурентів. Вивчення їхньої позиціонування 

та стратегій комунікації. 

2.​ Пошук референсів 

Збір прикладів успішних візуальних рішень, що можуть служити 

натхненням для створення власного фірмового стилю. 

3.​ Формування tone of voice 

Tone of voice, або голос бренду – це стиль комунікації, інтонація 

бренду. Він відображає цінності та ставлення до споживача.[12] 

Розробляється опис манери спілкування (формальний, 

неформальний, дружній, професійний), вибір лексики, створення 

прикладів текстів для різних комунікаційних каналів. 

4.​ Попереднє формування засад візуальної комунікації 
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Створення перших начерків логотипу, визначення базових кольорів, 

вибір напрямку графічного стилю (мінімалізм, реалізм, абстракція тощо). 

5.​ Створення концепції 

Визначення основної ідеї, яку фірмовий стиль має передавати, 

розробка кількох варіантів концепцій для вибору найкращої. 

6.​ Неймінг (розробка назви компанії, продукту або послуги) 

Генерація ідей для назв, перевірка їх на унікальність та відповідність 

правовим вимогам, аналіз звучання та асоціацій. 

7.​ Створення або підбір унікального корпоративного кольору 

Вибір кольорів, які передають бажані емоції та асоціації, тестування 

кольорів у різних контекстах (друк, веб, реклама). 

8.​ Розробка логотипу 

Визначення концепції логотипу, створення кількох варіантів, 

тестування на різних носіях, затвердження фінального варіанту. 

9.​ Розробка / підбір фірмових шрифтів 

Вибір шрифтів, що відповідають тону і стилю компанії, тестування 

шрифтів у різних форматах (друк, веб), розробка власних шрифтів (за 

потреби). 

10.​  Брендування носіїв реклами та концептів креативів 

Створення макетів рекламних плакатів, банерів, візиток, фірмових 

бланків, оформлення соціальних медіа та інших маркетингових матеріалів. 

11.​  Розробка брендбуку 

Створення документа, що містить: опис логотипу та його варіантів, 

кольорові схеми, шрифти, правила розміщення та використання елементів 

стилю на різних носіях, приклади застосування фірмового стилю. 

Кожен з цих етапів має свою важливість і спрямований на створення 

унікального, впізнаваного та послідовного візуального образу компанії. 

Розроблено поопераційний алгоритм процесу створення фірмового 

стилю рисунок 4.1 та маршрутно-технологічну карту процесу.   
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Рисунок 4.1 – Поопераційний алгоритм процесу створення фірмового стилю 
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Таблиця 4.1 – Маршрутно-технологічна карта процесу створення фірмового стилю 

Найменування 
технологічної операції Устаткування Програмне 

забезпечення 
Витратні 
матеріали 

Допуски та засоби 
контролю 

Технологічні 
розрахунки 

Аналіз конкурентів 
КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

Google Chrome v.90 Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ 

Порівняння характерис-тик, 
визначення ключових 
особливостей 

10 год 

Пошук референсів 
КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

Behance v.2.3, 
Pinterest v.4.7 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ - 5 год 

Формування tone of 
voice 

КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

Microsoft Word 
v.2021 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ 

Перевірка на відповідність 
цінностям компанії 10 год 

Попереднє 
формування засад 
візуальної комунікації 

КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

Microsoft Word 
v.2021 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ Тестування 8 год 

Створення концепції 
КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

Canva v.5.2, 
Microsoft Word 
v.2021 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ 

Презентації, погодження з 
клієнтом 24 год 

Неймінг 
КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

Canva v.5.2, 
Microsoft Word 
v.2021 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ 

Тестування, перевірка 
асоціацій аудиторії 6 год 

Створення / підбір 
корпоративних 
кольорів 

Кольорові міксери, 
спектрофотометр / 
КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор  

Спеціалізоване 
програмне 
забезпечення / 
Google Chrome v.90 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ 

Перевірка контрастності 
кольору фону і тексту: 
основний текст > 4.5 
заголовки > 3 

8 год 
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        Кінець таблиці 4.1 

Найменування 
технологічної операції Устаткування Програмне 

забезпечення 
Витратні 
матеріали 

Допуски та засоби 
контролю 

Технологічні 
розрахунки 

Розробка логотипу 
КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

Adobe Illustrator 
v.2022 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ 

Перевірка на відповідність 
ідентифікаційним 
вимогам, кольорова схема 

16 год 

Розробка / підбір 
фірмових шрифтів 

КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

FontForge v.4.0, 
Glyphs v.2.5 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ 

Відповідність стилю 
компанії, перевірка 
читабельності на 
друкованих та електронних 
носіях 

8 год 

Макетування та 
брендування носіїв 
реклами та концептів 
креативів 

КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

Adobe Illustrator 
v.2022 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ 

Відповідність 
розробленому фірмовому 
стилю, логотип, формати 

32 год 

Розробка брендбуку 
КС ARTLINE Gaming, 
X77 v52, монітор 
Samsung Odyssey G5 

Adobe Illustrator 
v.2022 

Обсяг ОП та ЖД: 
200 МБ 

Відповідність фірмовому 
стилю, структура 
документа 

8 год 
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ВИСНОВКИ ДО ЧЕТВЕРТОГО РОЗДІЛУ 

 

1.​ Проведено аналіз процесу створення фірмового стилю 

2.​ Розроблено поопераційний алгоритм процесу 

3.​ Розроблено маршрутно-технологічну карту процесу 
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5. ПРОЄКТУВАННЯ ВИРОБНИЧОЇ ДІЛЬНИЦІ 

 

Для проєктування виробничої дільниці обрано відділ графічного 

дизайну - розробка фірмового стилю. 

Аналіз фірмового стилю включає ретельне вивчення і оцінку всіх 

цих складових. Розглянемо кілька критеріїв, за якими можна проводити 

аналіз: 

-​ оцінка дизайну логотипу, його сучасність, чи він відображає цінності 

та ідентичність бренду; 

-​ аналіз використання кольорів у логотипі, рекламних матеріалах, 

вебсайті, упаковці тощо (оцінка того, наскільки вони відповідають 

бренду та приваблюють аудиторію); 

-​ вивчення використаних шрифтів, їх читабельність, відповідність 

стилю бренду; 

-​ оцінка впливу на сприйняття та емоційну відповідь цільової 

аудиторії; 

-​ вивчення того, як сприймається бренд на ринку, його впізнаваність 

та асоціації, які викликає в споживачів. 

Аналіз цілей фірмового стилю  

Цілі фірмового стилю можуть варіюватися в залежності від стратегії 

бренду та специфіки компанії. Основні цілі, які переслідує фірмовий 

стиль: 

-​ створення унікальної ідентичності, що відрізняє бренд від 

конкурентів; 

-​ створення впізнаваності; 

-​ створення довіри та відмінності. 

Аналіз характеру інформації 

Аналізуючи характер інформації, яку включає фірмовий стиль, 

можна врахувати кілька ключових аспектів: 
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Ясність та конкретність повідомлень: Важливо переконатися, що 

інформація, яку передає фірмовий стиль, чітка, лаконічна та конкретно 

виражена. Це дозволить споживачам швидше засвоювати ключові 

повідомлення та цінності бренду. 

Цілісність та послідовність: Характер інформації у фірмовому стилі 

повинен бути цілісним та послідовним у всіх матеріалах, що 

представляють компанію. Це означає, що ключові повідомлення, цінності 

та місія компанії повинні бути однаковими на всіх платформах та в усіх 

комунікаційних каналах. 

Адаптованість до аудиторії: Інформація фірмового стилю повинна 

бути спрямована на аудиторію. Вона повинна бути відповідною до потреб, 

інтересів та вимог цільової аудиторії. 

Емоційна привабливість: Інформація фірмового стилю може 

викликати емоційні реакції. Вона може бути спрямована на створення 

позитивних асоціацій та вражень від бренду. 

Інноваційність та актуальність: Характер інформації в фірмовому 

стилі може також відображати інноваційність та актуальність компанії. Він 

може відображати прогрес, новаторство та сучасні тенденції у своїх 

повідомленнях. 

Відповідність цілям та стратегії: Інформація фірмового стилю 

повинна підтримувати цілі та стратегію компанії. Вона повинна 

відображати основні принципи та завдання бренду у всій комунікації. 

Для розробки фірмового стилю відділу достатньо мати одного 

працівника - графічного дизайнера. Робоче місце дизайнера має бути 

обладнане: комп’ютером на якому встановлено необхідне ПЗ, додатковим 

монітором, принтером-сканером, графічним планшетом.  

Розраховано час на виконання основних та допоміжних операцій 

результати занесено у таблицю 5.1, розрахунок проведено керуючись 

емпіричними даними.  
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Таблиця 5.1 – Функції елементів системи та час на виконання процесів 

Основне 
обладнання (РС) Функції Операції 

Виробниче завантаження 
Додаткове 

обладнання Примітка обл 
од. 

група 
склад- 
ності 

норма часу 
на обл. од., 

хв 

к-сть 
обл. од. 

час на 
виконання 

операції, хв 
РСГД: 
КС ARTLINE 
Gaming, X77 
v52, монітор 
Samsung 
Odyssey G5 

Розробка 
брендбуку 
 

основні Аналіз конкурентів 1 -  120  5  600     
Пошук референсів 1 -  30 10 300   
Формування tone of voice 1 -  600 1 600   
Попереднє формування засад 
візуальної комунікації 1 -  480 1 480 

  

Створення концепції 1 -  480 3 1440   
Неймінг 1 -  120 3 360   
Підбір фірмових кольорів 1 -  96 5 480 принтер  

Розробка логотипу 1 -  320 3 960 графічний 
планшет 

 

Підбір фірмових шрифтів 1 -  160 3 480 принтер  
Брендування носіїв реклами 
та концептів креативів 1 -  240 8 1920 

  

Розробка брендбуку 1 -  480 1 480   
підготовчі -  -  -  -  -  -     

додаткові -  -  -  -  -  -     

    Всього 8100     
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За результатами проведених розрахунків та оптимізації системи, 

складемо промислове завдання на випуск однотипної продукції на рік, що 

можуть випускатися у рік із повним завантаженням робочих станцій, 

керуючись режимним фондом часу. 

Н= Т/К=1800/135=13 

де: Н – кількість назв; 

Т – режимний фонд часу в одну зміну для оператора ПЕОМ (у 

середньому 1800 год/рік); 

К – кількість машино-годин на виконання операцій для одиниці 

продукції на РС (год). 

Таблиця 5.2 - Промислове завдання на розробку фірмового стилю 

Тип 
продукції 

К-ть 
назв 
на 
рік 

Середній 
обсяг, 

Мб 

Середні
й 

наклад, 
примір- 

ників 

Ілюстра- 
тивність

, % 

Додаткові 
засоби 

оформле-
ння 

видання 

Наявність 
додаткових 
елементів у 

виданні 

Засоби 
оздоблення 
додаткових 
елементів 
видання 

Фірмовий 
стиль 13 250 1 80% відсутні відсутні відсутні 

 

Розроблено технологічний план дільниці з дотриманням вимог 

ЄСКД з наведенням відповідного креслення та експлікації. 
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Рисунок 5.1 -  План-схема відділу графічного дизайну: 1 – РСГД; 2 – 

шафа. 
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ВИСНОВКИ ДО П’ЯТОГО РОЗДІЛУ 

 

1.​ Проаналізовано процес розробки фірмового стилю 

2.​ Проведено розрахунки часу на виконання основних операцій 

керуючись емпіричними даними  

3.​ Розроблено промислове завдання на розробку фірмового стилю 

4.​ З дотриманням вимог ЄСКД розроблено технологічний план відділу 
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ВИСНОВКИ 

 

У першому розділі було проведено аналіз сучасних технологій та 

тенденції у створенні вебсайтів, для кожного з них визначено переваги й 

недоліки. Шляхом опитування цільової аудиторії було визначено 

пріоритетні параметри вебсайту. На основі проведеного опитування 

розроблено підсумкову матрицю результатів оцінок та побудовано 

діаграму Парето, за результатами якої визначено, які параметри є найбільш 

важливими при розробці сайту - контент та простота навігації. 

У другому розділі розроблено деревоподібну структуру вебсайту та 

створено прототипи: головної сторінки, сторінки Проєкти, сторінки 

Контакти, мобільної версії вебсайту. Обрано колірне оформлення та 

проведено перевірку на контрастність для основних колірних поєднань. 

Підібрано шрифтове оформлення вебсайту. З урахуванням розробленої 

концепції створено дизайн комп’ютерної та мобільної версій вебсайту. 

У третьому розділі методом “чорної скриньки” визначено 

раціональну технологію створення сайту. Для визначення оптимального 

технологічного процесу підготовки зображень розроблено циклограму, на 

базі якої розраховано рівні автоматизації, комп'ютеризації та 

технологічності для кожного з процесів. Проведено порівняння технічних 

характеристик апаратного забезпечення шляхом побудови пелюсткових 

діаграм. Розроблено блок-схему процесу створення вебсайту. 

У четвертому розділі проведено аналіз процесу створення фірмового 

стилю. Розроблено поопераційний алгоритм та маршрутно-технологічну 

карту процесу. 

У п’ятому розділі проведено розрахунки часу на виконання основних 

операцій процесу створення фірмового стилю керуючись емпіричними 
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даними. Розроблено промислове завдання на розробку фірмового стилю та 

розроблено технологічний план відділу графічного дизайну. 
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